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RESUMEN

La tesisse ejecutd con el propoésito de analizar si el taller de creacion de
textos publicitarios escolares, bajb enfoque Comunicativo Textual, mejora la
produccion detextosn | os estudi antes de 2A grado @E
I nstituci-n Educativa NA 84129 fACesar Val
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2017.

La investigacion fue de tipo cottativo, de nivel explicativo, con un disefio
preexperimentalSe trabajo con una muestra de 22 estudiante¥ der a d @le i B0
Educacion Primaria quienes se les aplico una prueba antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolardsamalisis de los resultados slizd con
el programeaestadisticcSPSSen la version 2y a través de la prueba no paranoétri
Mc Nemar se demostro lahdez de la hipotesis.

Los resultados obtenidosuestramgue antes del taller &6, es decir, ningan
estudante aprobda pruebay el 100%de los estudianteslesaprobaron. Mientras
que, después del taller, el 86% de los estudigapgebarora pruebay sdo el 14%
de los estudianteslesaprobaronestosignifica que el taller de creacion de textos
publicitarios escolares mejor6 significativamente la produccion de tertts seis
aspectogvaluados

Palabras claves Taller de creacion de textos publicitarios escolares, enfoque

Comunicativo Textual, produccion de textos.
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. ABSTRACT

The thesis wasarried out with the purpose of analyzing if the workshop of
creation of school advertising texts, under the Communicative Textual approach,
improves the texts production amooig 2° gradefi B students of Primary Educanh
of Educational Institution N° 84129 "Cesar Vallejo" district of Yauya, province
Carlos Fermin Fitzcarrald, department Ancash, in the year 2017.

The study is based on quantitative explanatory research with a
preexperimental design. A sample of 22 students from grade 2 "B" of Primary
Education were tested before and after the school copywriting workshop. The
analysis of the results was performed by the SPSS statistical program, version 23,
and by the nomparametric test Mc Nemar the hypothesis was proven valid.

The results show that fuge the workshop no student (0%) passed the test,
and 100% of the students failed. After the workshop, 86% of the students passed the
test and only 14% of the students failed: this means that the school copywriting
workshop significantly improved text ptaction in the six aspects evaluated.

Key words: Workshop on the creation of school advertising texts,

Communicative Textual approach, text production.
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INTRODUCCION

Aprender a leer y escribir es uno de los aprendizajes fundamentales en la
Educacion Béasica Regulgruesto que permite el acceso a formas de comunicacion
mas complejas en el medi&n este sentido, el propdésiem que fundamentda
investigacion es lograr que los estudiartesarrollen la competencgaraproducir
textos en diferentes situaciones comunicativas. Pese a la importancia que los
programas escolares otorgan a la progfucescrita, en los ultimos afios se ha puesto
en evidencida preocupaciérdebido a las dificultades que muestran los estudiantes
en relacion a esta habilidad.

En una investigacio publicada en la hlversidad Cséar Vallejq Arriaga y
Fernandez (2012), anghentan que las exigencias de la vida cotidiana demandan que
las personas estén en la capacidad de traducir en forma escrita los pensamientos y
sentimientos pues, tanto las actividades esesldaborales, profesionales, asimo
la interaccion con las pgonasrequieren el desarrollo de la habilidad de escritura.

En relacion a la escritura, étesi (2010), segun los resultados &idgundo
Estudio Regional Comparativo y Hiqativo SERCE(2010)sefala qued escritura
constituye una practica habitual larvida diariaya que se utiliza para cubrir diversas
necesidades de las persqgnas primer lugar estéa comunicacion, quéacilita la
interaccién entre las personagjemas, la produccion escrita es un medio para
construir conocimientos pues, en la mdeden que se aprende a escribir también se

adquierey elaboranuevos saberes.



El autor mencionadafirmaque la escritura es un medio que se debe emplear
de un modo consistente y reflexj\8n embarg@n muchos caspsen las escuelas, se
pretendeensefinde manera poco funcional, poniendo énfasis al aprendi¢ajeco,
asociado basicamengk conocimiento del alfabeto, la escritura de letedgrazo de
grafias, el copiado de palabras y oracioneg; solo posteriormente se enselida
produccion deextos completgsaunque en muchos casos éstos sean desarticulados
de los intereses y necesidades de los ni@se esun problemamuy comdn en la
ensefianzaque impidea los estudiantestilizar la escritura de manera reflexiva y
controlada.

Siguiendo & descripcion de la problematica a nivel internacional, es
importante destacda evaluacion promovidgor la Oficina Regional de Educacion
para América Latina y el Caribe OREAL@enominadé&egundo Estudio Regional
Comparativo y Explicativo SERCH2010, que constituye una indagacion
descriptiva, analitica y comparativa sobre las habilida@édes estudiantes de 3°
6° grado de primariaen los aspectos de matematica, lectura y escrifdtarresi,
2010).

Por otro lado,se evalué a los estudiantes deieciséispaises de América
Latina y el Caribe en dofases la redaccion del primer borradagn la cual los
estudiantes tuvieron que planificar ideas para redactar el texto solicipeacotro
lado, se calificda produccion del texto final consideranths ideas planificadas en
el borrador.Los resultados redaron queen el tercer gradpla mayoria de los
estudiantedlegaron solo a la primera fase, es deek, Imitaron a redactar el

borrador sin lograr complementar la segunda etapa&l caso deds estudiantes de



sexto gradp la tercera parte del totdbgraron llegar a la segundaapa de
produccién; demostrando estaés habituadoa este tipo de actividades

Al comparar las puntuaciones alcanzadas por las nifias y nifios en la prueba
de escritua, que no tuvieron problemas con la caligrafia, se observé que las nifias
superaron a los nifios en el total regional en casi cuatro puntos porcentuales en tercer
grado y algo mas de diez en sexto grado. Al parecer, en tercer grado, cuando el
dominio de la scritura aun es temprano, las diferencias entre nifias y nifios con
respeto a la caligrafia remntanimportantesdesde el punto de vista pedagogien
cambio en sexto grado, la habilidad para escabta mas afianzada y se toema
consideracion.

La pruebaconsistiaen elaborar una des@gion, al respecto solel 54% de
los estudiantes de sexto gradecmbieron textos descriptivogl 19% escribieron
textos narrativosy el resto otro tipo de textosA pesar de ello, del total de
descripciones,solamerng el 34,53%siguieron las instruccionesy respetaron la
estructura de una descripcion.

Segunlos resultados obtenidos endaaluacion mencionagdaasi en la mitad
de los textos producidgsor los estudiantes de ambos gradmsgdetectaron errores
decoherencia, dificultagsen ka organizacion de ideas; adepnlagpresentacion de la
informacion no fuale manergrogresva.

El Ministerio de Educacigral elaborar eProyecto Educativo NacionaPEN
(2007 al2021),puso énfasis elas principales aspciones de la sociedad peruana
respecto al sentido y a la funcidbn que deberia emprender la educBoide.
documentoseexplica el rol de la sociedad para contribuir en la educaeidreste

sentido la calidad educativa es responsabilidad de las iogiites publicagamilias



y medios de comunicacion. Sin embargo, es innegable que la participacestad
organizaciones es eseasmuy limitada(Minsterio de Educacion, 2007)

El Proyecto Educativo Regiond?’ER (2007 al 201, en uno de sus ejes
estrat@icos sustenta que pkerfil de los docentes debe ser innovaddragado en
principios éticos; el educador debe ser capaz de resolver problemas y proponer
mejoras; asimismo, debe ser creativo para elaborar materiales didacticos y para
propiciar un clima afctivo que comprometa a los estudiantes a ser protagonistas de
su propio aprendizajéDireccion Regional de Ancash, 2006).

Retomawlo el abordaje déa problematica a nivel locaés necesario resaltar
que no se han aplicado evaluaciones para mediestmpefio de los nifios en la
habilidad de produccion de textos escritmsn considerando que la escritura es un
componentéundamentakn el area de Comunicacidma Unica informaciorcon que
se cuenta respecto a la produccion de textos es graciaspractica docente
desarrollada en $ainstituciones educativas dezenade Yauya, provincia de Carlos
Fermin Fitzcarrald, regidon Ancashiravés de la cual se ha podido concodrelas
habilidades de produccion escrita a nidel aulaasi como lodogros y dificultades
que presentaros nifiospara producir siendo una dificultad muy predominante la
falta de motivacion para escribir textos sencillos con un propésito y con un
destinatario definido.

Al respecto, se ha observado que cuando los nifios modextos que no son
de su interés o no responden a sus necesidades de comunicacién, se muestran
desmotivados para escribir; ademas, no suelen realizar el proceso de planificacion
por el que se esclarece el por qué se escribe, para quién va a ir dirigixto,econ

qué proposito se realiza, etéddemas de ello, se ha podidomprobarque cuando



los nifios terminarsus produccionesjo suelen revisarlapara detectar errores u
omisionesEnrelacion a la calidad de los textos que producen, se ha observado que
reiteradamente se presentan dificultadesfugrtion a coherenciae los mismos,
cohesion, uso de signos de puntuacién y ortografia, manejo de un Iéxico fluido para
expresarse, la orgarizion de ideas y su estructuracién en base a la tipologia textual
que se elabora, entre otras.
Por las dificultades que se han expugptra orientar la investigaciése ha
formuladoel siguiente enunciado beroblema:¢De qué manera lller de creadin
de textos publicitarios escolardmjo el enfoque Comunicativo Textuamejora la
producci -n de textos en | os estudiantes d:¢
I nstituci-n Educat i v,distidoAe Vadyd, provindaCarbsar Val |
Fermin Fitzcarraldgdepartamenténcash, en el afi016?
Para fines de esta investigaciéa plantedel siguiente objetivo general:
Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolabego el enfoque
Comunicativo Textual mejora la prodecion de textos en los estudiantes de 2° grado
ABo de Edwucaci-n Primaria de |l a lastituci
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarraldpartament@dncash, en el
ano2016
Para lograr el objetivo generae formularon los siguientes objetivos
especificos:
9 Evaluar la legibilidad en la produccidte textosantes y después del taller de
creaciénde textos publicitarios escolafessn | os est udi améees de

Educacion Primaria de la Institucion EducatideA 8412 9 nCesar V a



distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarralepartament@ncash, en

el afo2016.

Evaluar laadecuacion a la situacion comunicatemala produccionde textos

antes y despuédel taller de creacion de textos publicitss escolaresen los
estudiantes de 2° grado B de Educacion Primaria de la Ingtion Educativa

N A 84129 ValCedjstat@ de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald,departamenténcash, en el afid016

Evaluar la coherencia textual ém produccion de textosantes y después del

taller de creacidnle textos publicitarios escolares los estudiantes de 2° grado

ABde Educaci-n Primaria de | a Instituci
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzedd, departament@ncash, en

el afno2016

Evaluar la cohesion textuahla producciénde textosantes y después del taller

de creaciorde textos publicitarios escolares los estudiantes de 2° graidld 0

de Educacion Primaria de la Institucion Educati NA 84129 fCesar
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarralepartamentédncash, en

el afno2016

Evaluar la adecuacion gramatieadla producciérde textosantes y después del

taller de creacidnle textos publicitarios escolares los estudiantes de 2° grado

fi Bae Educacion Primaria de la Institucion Educi va NA 84129 fCesa
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarralepartamenténcash, en

el ano2016

Evaluar el Iéxicoen la produccionde textos antes y después del taller de

creaciénde textos publicitarios escolaren los estudiantes de 2° graildB de



Educaci - n Primaria de | a Instituyci
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarralepartament@ncash, en
el afno2016

La investigacién se justificgpor la necesidad de incorporestrategias que
logren facilitar y mejorarla capacidad de produccion de texten base a la
problemética analizada en el apartado anterior. Su progasit@lidar la aficacion
del Taller de creacion de textos publicitarios escolares garaborar su efectividad
en la produccion de textos

Con lasactividades que saropusocen el taller selesarrollarorias habilidades
implicadas en el praso de la produccion de textos tales como la adecuacion al
destinatario, a ldipologia textual, la organiz&ién y secuenciacion digleas yel
empleo deun Iéxico variado y preciso.

En efeto, la investigacion contribuyen tres areas basicas:

En el aspecto teodrico, se investigd y se registran marco teorico y
conceptual sustancial acercalds procesos implicados en &scritura,los mismos
que consistieroenla realizacion de lalanificacion, organizacion d& informacion
pam redactar el primerdorador ycorreccion dela produccién parau posterior
publicacion Asimismq se indagosobre el Enfoque ComunicativoeXtual y la
producciénde textos

En lo practico, la ejecucion déa investigacionfortaleciéen los estudiantes
las habilidades y compencias para produciextos. Asimismo, les permitigensar y
reflexionar mientras redactam texto y a su veZes posibilitd descubrigue la

escritura tiene un propdsito y una int&m comunicativa precisa. Se busgde los
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nifios desarrolleel gustopersonal pota produccién ddextos ajustando la misma
para llegar a tengaropositos claros, precisos y coherentes

En lo metodolégico, para efectos de la investigacidbn se construird un
instrumento en funcién los seis aspectos de la produccion de textos que permitira
recoger informacién acerca de la produccion de textos realizada por los estudiantes
de la franjeetariaen la que se enmareatrabajo.

El logro de una eficiente produccién de textos por parte de los nifios
dependera en gran medida de las estrategias que empleara el docente, pues en
funcidbn a éstas, los estudiantes se desenvolveran activamente en la clase y
mantendran su inteséen las actividades propuestas. En este sentido, se acentuara
que la experiencia, desde el enfoque didactico, sera un aporte para los docentes que
tienen la responsabilidad de guiar a los nifios en la creacion de textos publicitarios
escolares; por ello efaller serd una herramienta necesaria aplicable en otros

contextos.



|. REVISION DE LITERATURA

En el ambito internacial y nacional, no se hencontrado muchos trabajos
que abordana variabletaller de produccion de textqaublicitariosescolarecomo
estiategia didacticasin embargo existen trabajos que abordan la variable produccion
de textosA continuacién se precisan algunos estudios relevantes:

Lemus y Sanchez (2010), desarrollaron un estudio en Florencia, Colombia
denominadoEstrategias metodalicas para mejorar la producciéon escrita de texto
argumentativo en los estudiantesRBigsica PrimariaLa investigacion se realizd con
el proposito de implementar una estrategia metodoldgica para mejorar la produccion
delos tipos deiextorecién mencionaus El disefio del trabajo fue experimental, con
pre y post test.

Los resultados reflejaron un progreso significativo en la produccién de textos
argumentativospuesto que los estudiantes alcanzaron desempefios satisfactorios en
la evaluacion fingla diferencia de la prueba inicial. En la evaluacién final los
estudiantes desplegaron competencias para producir textos argumentativos llegando
a utilizar adecuadamente las mayuasuly los signos de puntuaciorsimismaq
desarrollaron capacidades para estableocer claridad keenunciado del texto, la
intenddn argumentativa y el dominio de tema.

Finalmente, las conclusiones evidenciaron que el mayor porcentaje de
estudiantes lograron producir textos considerando las caracteristicas, elementos y la
estructura deexto argumentativo.

En relaciona la produccién escrita, Silva (2012), desarrollé una investigacion

descriptivatitulada Produccion de textos escritos segligénerg en estudiantes de



6° grado de primaria de institucies parroquiales de Pachacutpara optar efrado
académicale Majisteren EducacionkEl objetivo del estudio corstié en comparar

la produccionde textos escritos seglel génerg en estudiantes de 6° grado de
primaria de instituciones parroquiales de Pachacutex. investigacion fue
descriptiva comparativa realizada con una muestra de 166 estudiantes del nivel
socioecondémico bajo.

Los resultados confirmaron que la mayoria de los estudiantes lograron un
nivel aceptable en la produccidon de textos escritos sin presentar dificultaggesna
en los procesos de escritura. No obstante, el estudio revelé diferencias en la
produccion de textos escritos entre nifios y nifias de 6° grado.

Respeat a la produccion de textos narrativase observé que la mayoria de
las nifias escribierotextos t@miendo en cuenta la estructura del texto narrativo y
utilizando correctamenteustantivos, verbos y adjetivos;omp otro lado, en la
produccion de textos expositivos se evidencidé que ambos géneros obtuvieron un
desempeiio similar correspondiente al nivel imeg bajg manteniendo la
continuidad tematica, la coherencia y el uso de un vocabulario adecuado.

El Ministerio de Educacion del Perd MED (200&n una Evaluacién
Nacional de Rendimiento Estudiantiéportd un informe pedagdgico sobre los
resultados deproduccion de textos escritos de los estudiantes de 2° grado de
Educacién Primaria. El propésito de la evaluacién fuexamar el nivel de escritura
al que pueden llegar los estudianteartiendo de un texto narrativo.

La informacion que se brindé awés de la Unidad de Medicién de la Calidad

Educativa UMC (2006) posibilitd identificar algunos problemas referentes a la
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produccién escrita plantear la apropiacion deuevas estrategias para superar las
dificultades.

Los seis aspectavaluados en ret&n a la produccion escrita fueron: el tipo
de escritura, la legibilidad en la escritura de grafemas, la adecuacion al tema y al tipo
de texto, la coherencia textual, el uso de conectores y signos de puntuacion y el
léxico.

Entre las principales conclusies se destact que el 81% de los estudiantes de
2° grado disefiaron escritos alfabéticos; es decir, lograron leer y esexiois de
manera comprensiva;onobstante, el 42% de los nifilos tuvieron problemas de
legibilidad ya que redactaron textos que ngusdieron leer con facilidad y el 33%
de los alumnos escribieranros tipos de¢extos diferentes a losolicitados.Por otro
lado, el 39.1% de los nifios escribieron textos coherentes utilizamswtooes y
signos de puntuaciomientras que el 21,4% ded estudiantes redactaron textos sin
ningun error de léxico. Por dltimda gran mayoria de los estudiantes mostraron
dificultades para escribir correctamente las palabras.

Otra investigaciorpublicadaes el trabajo realizado por Arriaga y Fernandez
(2012 denomi nada: Tall er AMej orando mi Cr e
habilidades de produccion de textos discontinuos en los estudiantes de 5° grado de la
| . E ASal averryo del di strito de Salaverry
aplicareltdl er A Mej or ando dehostarleirltencia deditalldr@n p ar a
el desarrollo déashabilidades de produccién de textos discontinuos.

El tipo de disefio que se utilizd correspondid a un estouksexperimental

en la que se trabajé con una ntteegle 56 estudiantes entre nifios y nifias, de los
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cuales 27estudiantes correspondieron augo eyerimental y 29 estudiantes al
grupo control.

En los resultados obtenidos en elgo experimental, antes de la aplicacién
del taller se observé que el 55% los estudiantes seicaéran en el nivel malo, 38%
en el nivel regular7¥ en el nivel bueno y 00% en el nivel muy bueno, en relacion a
las habilidades de producir textos discontinuos. Posteriormente después de la
ejecucion detaller los resultados derswaro un avance favorable, ya que la gran
parte ddos estudiantes ascendieron al nivel bueno con un porcentaje de 52% y 22%
al nivel muy bueno.

Respecta los resultados que se obtuvieron en el grupo control, antes de la
aplicacion del taller se detemmd que el 55% estudiantes se situo en el nivel malo,
41% en el nivel regular 4% en el nivel bueno y 00% en el nivel muy bueno. Después
de la aplicacion del posest se precisé que el 52% de los estudiantdesaglazaron
al nivel regular. Finalmente sed er mi n- que | a influencia d:
creatividado influye significativamente |
produccion de textos discontinuos en los estudiantes de 5° grado.

En este mismo sentidoesulta esencial considerar el estuckalizado por
Suarez (2014)referente aEstrategiasmetodoldgicasactivas para desarrollar la
capacidad de produccion de textos de los alumnos de segundo grado de secundaria de
la Institucién EducativiiSan Jos8 de Tal | a ma paja b2rentligradma r ¢ a
de Magister en dministracién de la Educacion.

El objetivo general consistié en determinar la influencia de las estrategias

activasmetodologicaen el desarrollo de la capacidad de produccion de textos en los
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alumnos y alumnas de seglo grado desecundaria de la instituciordecativa
mencionada.

La investigaciorfue de tipo cuantitativo, con un disefi@experimentalenel
que se trabajé con una muestra de 20désttes,a quienes se les aplicé un pre
posttest.La aplicacion de la ficha de observacion en el pre y post test, tuvo como
finalidad determinar el nivel de produccion en las dimensiones de la competencia
comunicativa y creativa.

Mediante esta primera prugba mayor parte de los estudiantes se situaro
en el nivel regulagres decir en BPosteriormente, se aplicé una serieediategias
activas como la espina de ishicawa o diagrama del pez, los seis sombreros para
pensar, dibujando nuestros conocimientos, mapa arafia y analisis de impgemes
desarollar las habilidades de produccion escrita de los estudidfitedmente,se
aplicé el postest demostrando que ugran numero de estudiantes ascendieron al
nivel bueno.

Por tanto, se concluyd que las estrategias metodoldgicas activas aplicadas a
los estudiantes de segundo grado de Educacion Secundaria mejoraron
significativamente en la produccién de textos.

Adicionalmente, Requejo (2014), pul@i una investigacién titulada:
Programa educativo basado en talleres de creatividad literaria con matésizddss
bajo el enfoque colaborativo, para mejorar la produccion de textos narrativos en los
estudiantes de quinto grado de Educaciéon Primaria de la Institucion Edidatus
Serrato Mio Ol mos L-2 &l Dpha dnuestigacion fue realizagea

optar el titulo profesional de Licenciada en Educacién Primaria.
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El trabajotuvo como propésito demostrar que la aplicacion de un programa
educativo basado en talleres de creatividad literaria con materiales visagtesl
enfoque colaborativo, mejota produccion de textos narrativos en los estudiantes de
quinto grado seccion Unica de la Institucion Educdidesus Serrato M@

El estudio fue de tipo explicativo con un disgite experimental. Se trabaj6
con una muestra de 12 estudiantes; quiemna®h sometidos a una evaluacion de pre
testy pog test Al respecto los nifios mostraron un bajo rendimiento en la produccién
de textos pues, obtuvieron una calificacion de C, siendo un reflejo de que no se
aplica la metodologia adecuada y necesaria phtagro deaprendizajes de los
estudiantes; posteriormente, se ejecuto el programa.

Finalmente, se estim@l nivel de produccion deextos narrativos en el area
de municacion a través de un pdsst a partir del cual s@bservdé que los
estudiates matraron un logro previsto, alcanzarelaivel A.

Como conclusion,se evidencio que las estrategias didacticas aplicadas
tuvieron una influencia positiva en el logro de aprendizaje de los estudiantes puesto
que, en la evaluacion del potest los resulidos se incrementaron de forma
favorable.

Por su parte, Sernaqué (2014), desarrollé una investigacion con fines de optar
el titulo de Licenciada en Educacion Primaria, en la Universidad los Angeles de
Chimbote, bajo el titulo: Los materiales educativosu&les y su efecto en la
produccion de textos de los alumnos del Il ciclo de Educacion Basica Regular de la
Institucion Educativa Hermanos Meléndez, La Union Piura, 2013,

El estudio se realizd con el propésito de determinar los efectos de un

programa demateriales didacticos visuales en la produccion de teptwsmedio de
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la aplicacion de una serie de sesiones de clase que tenian como soporte medios
educativos visuales modernos y de interés para los nifios y h#iasetodologia
utilizada serelaciondcon una investigaciéon de tipoantitativo, especificamente con

un disefiade pre test y pdstestque se aplicaroa una misma muestra dé nifios y

ninas.

En la prueba inicialp pre test, casi la totalidad de los nifios obtuvieron una
escala de aificacion correspondiente a @ que significé que el mayor porcentaje
de estudiantes mostraron dificultades para relacionar las frases cortas con sus
respectivas imagenes y para emplear correctamente las palabras en la composicion
de un texto.

Una vez que seoncluyo con la aplicacion del programa experimental se
aplicé el postest. En esta dltima prugba mayoria de los estudiantes obtuvieron
una puntuacion correspondiente a B, es decir en proceso, lo que significé que
lograron superar de manera considexdds dificultades que presentaban al inicio.

En efecto, los resultados fueron favorables ya que la aplicacion de los
materiales educativos visuales tuvieron efectos considerables sobre el nivel de
produccion de textegpor loque los estudiantes consiguia desarrollar habilidies
para identificar grafias, labas y asociar frases y textos sencillos dasimagenes
respectivas

2.1.El Taller en la educacion infantil.

Borghi (2005), sostiene que los talleres se entienden como espacios de

crecimiento que garantizan a las niflas y nifios la posibilidad de hacer cosas y al

mismo tiempopromuevenla reflexion sobre lo que estan haciendo.
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El taller es un lugar especializado eh que se desarrollan awmones
previamentemeditadas, donde los estudiantes paaliactividades que les permite
observay explorar,experimentary volver aintentay buscar solciones, actuar con
tranquilidad sin latensionde obtener un resultado a todssia.

El autor enfatiza quealescuelas un lugar esencial de accion, en el que los
nifios y las nifas realizan continuamentaiferentesactividades Asimismo, @& la
edad infantil, el nifio siente la necesidad de realegerienciasvariadascomo
experinentar y ensayarPor consiguiente, ledeber de la escuela infantiles
transformar la experiencia de los nifios, haciendotrpresitende una experiencia
desordenada a un ritmde aprendizajeorganizadoy constructivo. Por tanto, la
escuela infantil contbuye en la aganizacion de la realidad que laslea.

Siguiendo con las ideas @®rghi, los talleres estan orientados al desarrollo y
a la potenciacion de tres aspecti@sautonomia,d identidad y la competenciBor
autonomiase entiende la construccion de capacidades de las niGasiyios para
obrar y sentirsesatisfechs; por identidagd se comprende la imagen positila
confianza en si mismo, la capacidad propide I compafiergsmientrasque la
competenciase refiee al desarrollode la capacidad de interiorizagi puestaen
marchade las habilidades desplegadas.

Maya (2007), afiade qudos talleres sorespaciosproductives, donde los
estudiantes adquieren conocimientos a partir de situaciones congoeras
posterormerte transferirlos a la realidad. Tambiém, les talleres los estudiantes
aprenden haciendpara entender la teoria.

2.1.1. El Taller pedagdgico.
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Maya afirma que el taller pedagdgico es una reuni@m la quelos
participanteseintegranen grupospara construir aprendizajes practicos de acuerdo
a los objetivos que se propandsta reunion se puede llevar a cabo en el ama
otro ambiente eambién al aire libre.

En sintesis, el taller pedagdgico es un espacio idéneo para formar, desarrollar
y perfeccionar habitos, habilidades y competendig® le permitan operar con el

conocimiento, transformar el objeto y cambiarse a si mismo.

2.1.2. Objetivos del taller.

Por su partMaya al hablar del tallersefialauna cantidad coiderable de
objetivos que & pueden logir con la ejecucion del taller. A continuaciée
mencionan los mas esenciales:

1 El taller se debe realizar pa@vbrecer la formaciépersonalgs deciycontribuir
en la formacion de un nifio para que adquiera alres y capacidades
necesHOS para actuar en su vida diaria.

91 En taller debe estanfocadoal desarrollo de habilidadesestrezas, técnicas y
metodologia que se puesh emplear en la vida cotidiana.

1 El taller debgpromover a loparticipantes seconstructoresle su propio proceso
de aprendizaje

9 El taller debe crear y @entar situaciones que implicaalos participantes la
posibilidad de desplegaactitudes reflexivas ycriticas sobre la publicidad
engafnosa.

2.1.3. Principios pedagdgicos del taller.
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en:

Egg (1999), hce un planteamiento claro gemtetiza los principios del taller

La relacion interpersonal del docente con sus estudiantes.

Superacion de las actitudes competitivas entre los estudiantesd trabajo
colaborativo.

Redefinicion del rol del docente como orientador.

Redefinicion del rol del estudiante como constructor de su propio aprendizaje

(Egg, 1999, citado por Maya, 2007).

2.1.4. Caracteristicas del taller.

El taller se caracteriza por:
Estar orientad@l logro delos dbjetivos:a respectoBetancouly otrossugiere
gue,para comprender la metodologia que se maneja en el taller se debe tomar en
cuenta los objetivos que se pretenden conseguir durante esta experiencia.
Asignar roles a los participantda:distribucion de funciones a los docentes y a
los estudiantesse establecende manera organizada, de tal modo que los
estudiantes tengan la oportunidad de participar voluntariamente en las tareas
asignadas
Permitir la reciprocidad entre los estudiantes estudiantes deben ayudarse
mutuamenteen las actividades queealizan en el tallerbuscando en toda
ocasidnja colaboracién cuando algun integrante tenga lasiéad de aclarar un
contenido
La orientacion permanente del maestharante la ejecuciddel taller el docente

conduce al equipo de estudiantes hacia un trabajo pedagodgico productivo,
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realizando permanentementeuna tarea de acompafamiento aganera
contextualizada.

2.1.5. Aspectos que se consideran en la implementacion del taller

pedagdgico.

(Egg 1999 citado por Betancourt, Guevara y Fuente2011, p. 26)
recomienda a todos los docentes conocer el contexto donde se va aplicar, el taller
respondiendo ana serie de interrogantes:

1 ¢Quiénes son los participantes® decir, a quiénes se lesagicar el taller.

1 ¢Dbnde se va aplicar el taller® refiere a la instituciéon o centro éstudios
dondeseejecutael misma

1 ¢Qué caracteristicas tienen lostiggpantes? es un aspecto muygonsiderable
conocer la edad, el desarrollo personal de léss) sus intereses, problemas,
procedencia, origen, familiapndicion social yconomica.

2.1.6. La evaluacion del taller pedagdgico.

Segun la teoria déSosa 2002, citado por Betancourt, Guevara y Fuentes,
2011, p. 35)la evaluacion del taller se realizaedante una entrevista los
participantesasicomo a la metodologia en si misma

El taller se evalla de manera objetiva a través de cuestionarios y encuestas,
donde los estudiantes daa conocesu apreciacion sobre el tallesi; fue dinamico
interesantg si les facilitd aprender significativamente.

En suma el docente evalla constantemente las opinjosestimientosy
emociones que exteriorizan los nifios durante el procesjedecion del mismo

2.1.7. Taller de escritura.
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Partiendo de las definicionegue se han abordado sobre el taller en la
educacion infantjles necesario plantear una definicion sobre el taller de escritura.

Para Condemarin y Chadwick (1998)taller deescrituraes entendid@omo
un espacio de aprendizaje grupal, encaeél, los estudiantese comprometen
afectivamente en la elaboracion de textablicitariosescolarescomo por ejemplo:
anuncios,carteles educativos, avisos escolares, afiches y falleasscuales, se
desarollan de acuerdo a un proceso de escrituos. estudianteaprenden a producir
un textoen base anasituacioncomunicativaque haceeferencia al destinatario y al
tipo de textaque se pretendaroducir.

Los estudiantesreantextos en funcion a laactividades que organiza el
docente, posteriormente compartsm produccionparticipanen la lectura criticale
los textosgue han producidosuscomparieros yor ultimo,aportansugerenciapara
mejorarla redaccion

2.2.Escribir

Para Cassany2005, producir un textono es simplemente un proceso
mecanicoque involucraescribir letras o signos, simepresentain proceso integral
que implica construir un texto con sentido y en referencia a un éspecifto.
Dicho autorexplica quda escritura se plsma utilizando las palabras y los signos de
puntuacion para poner énfasis en la composicion del texpara facilitar la
comprension de los lectores.

Por otro lado, @ra Nifio (2011), escribir es un procesteativo muy
complejg que no consiste simplante en pensar y organizar la informacion, sino

que compromete redactar un texto.
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El autor sutenta que es indudable la importancia tigreey seguird teniendo
la escrituraen el desarrollo de la humanidad. No obstante, la realizacion de grandes
desarrdbs técnicos en materia de la comunicacion, la escritura ha prevalecido como
el medio mas eficaz para desarrollar, conservar y difundir el conocimiento.

En efectoJa comunicacion escrita permi ser humano estructurar su

pensamiento, adquirir conogientss y desarrollar la creatividague es el
principal medio que hhecho posiblda transmision del conocimiento de generacion
en generacion. La palabra escrita permanece y transcurre con el tieme
memoria de la humanidad.

Asimismo, Cardoza yGuzman (2006), sustentan que la comunicacion escrita
es una habilidad esenciglorque esla clave para proyectar una buena imagen.
Internamenteaun escritoclaroy conciso aumenta la satisfacion y la productividad
las personasPor ende, e importante ge toda persona desarrolle habilidades
escritoras para dar a conocer lo que siente, o que piensa y parasdsignopositos
comunicativoslos demas.

En conclusionges indispensable que cada alumno a lo largo de su proceso de
aprendizaje tenga la egeriencia de tomar conciencia sobre la utilidad y las
diferentes funciones de la escritura cgneb poder que otorga el donm adecuado
de la escritura y el placer que produce la produccién de un escritor.

2.2.1. La escritura como una actividad social y cognitig.

Camps (1997)afirma quela escritura es una actividad compleja que incluye
procesos sociales y cognitivos. En cuanttosa procesos socialetos estudiantes
constriyen su texto gpartir delas interaccionesomunicatias con otas personade

Su entorno.
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En la escrituralos procesos cognitivasomo el pensamiento, la memoria, la
creatividad y la imaginaciomtervienendirectamente efa produccion de un texto
permitiendo que la redaccién tenga una secuencia y un orden logico.

2.2.2. Ensefianzade la escritura.

Al respecto, las Rutas HAprendizaje lll ciclo, Fasciculo | de&Comprension
de textos, explicita que el proceso deaprendizaje del estudiante se inicia
precisamente con la ensefianza de la escritura y la leptngueello le permite
acceder a la informaciéfMinisterio de Educacion, 2013)

Con respecto a la ensefianza de la escritura, es imjgoxénecer a los
estudiantes laseguridad y la confianza sobre los conocimientos basicosvajue
adquiriendo; dsde que ingresan a la escukda nifios ya conocen el lenguaje escrito
porque han exploraddiversos tipos de textos desgequenosLos nifiosse insertan
desde edades muy tempranas en el ejercicio de la produccion elaborando sus propios
textos en basea un propoésito, corun destinatao y una finalidad especificade
acuerdo a sus intereses y necesidades cotidianas.

A traveés de la escritura los estudiantes:

9 Activan los saberes previos que poseen.
1 Generan nuevos conocimientos sobre el lenguaje y el sistema de escritura
recurriendo aiversas fuentes.

2.2.3. Perfil de los niflos escritores.

Tomando como referencia nuevamente las definiciones de (80idl) al
escritor se le atribuyen algunas condiciones que constituyen su perfil y definen, en
gran parte, su competencia en producciéon esdltperfil que debe tener un nifio

que produce textos se detalla a continuacion:
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9 Conoceas caracteristicas, propiedades, estructura y los tipos de textos.

9 Construyeoraciones y la organizaen parrafos de manera coherente.

1 Poseain dominioen el uso de lartografia y de los signos de puntuacién.

1 Expresasus pensamientos y experiencias personales por escrito.

i Escribe con creatividad.

1 Genera, procesa y organiza informacion necesaria.

1 Se siente a gusto cuando escribe un texto y siempre spidestio aorregir,
reajustar y modificar

9 Escribe un texto con un propdsito y un destinatesjzecial

9 Busca la oportunidad de socializar o compartir sus escritos y recibe con agrado la

retroalimentacion sugerenciagde sus comparfieros.

2.3.El texto.

Diaz (1999),explica quela palabra texto proviene del latfilextu, que
significa tejido. Etimologicamentain texto es un tejido constituiden base auna
estructuracuyas ideas se relacionan cohéeemente En términos generales, el texto
es una denmgiracion de la lengua constituida por uno o mas enunc@zalerentes
relacionados y plasmados con un prop0sito comunicativo.

La extension déos textos depende de la int&grt comunicativapues puede
estar constituidgor una sola palabra o por frasestas tal como sucede en los
avisosc 0 mo : APamhaojbardob ascuuravoa pidRientrgsrgaesoa 0
los textos que estan conformados por mas de un parrafo reciben diversos nombres de
acuerdo a sipropositoy organizacion. En este sentido, sendminan: ensayos,

cuentos, novelas, monografias, cartas y resefas.
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La palabra texto generalmente se emplea para referirse a cualquier escrito.

No obstante, Sanchez (2009), define el texto como un conjunto de enunciados

relacionados entre si y @gizads en funcién a una idean otras palabras] texto

debe ser adecuado a la situacién comunicativa, coherente y bien articulado

En sintesis, en un texto escrito se distinguen tres aspectos imprescindibles
tales comoel tema que es el contenido fundamental del texéoforma quehace
referencia ahspecto o modo de expresar las ideas en el texto y la estructura que es la
relacionentre los elementos del texts decir, la distribucion y el orden de las ideas

2.3.1. Componentes dain texto escrito.

Para producir un texto es importante tomar en cuenta las partes que lo
conforman.

9 Palabra: s la menor unidad linguistica que tiemesignificado y un significante
esta constituidgor grafemas y fonemas.

1 Frase: e un conjunto de pabrascuyo significado se deduce de acuerdo al
contexto.

9 Oracién es la menor unidad del texto con sentido complgteesta constituido
por el sujetoy el predicado.

9 Péarrafo es una unidad del texto escrito que desarrolla una determinada idea de
manera oherente y organizada. La redaccién del parrafo se inicia principalmente
con una sangria, letra mayuscula y se concluye con un punto aparte.

De acuerdo a Cardoza @uzman (2006), los parrafos se clasifican segun la
ubicacion de la idea principah (a) parrafos analizantes, cuyiaea principal se
sitla en las primeras lineas del texto, son los mas utilizados poagten la

atencion del lector; (b) parrafos sintetizantes, son los que tianidea principal
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al final del textoy generalmente se presemtaomo modo de conclusién o
resumen(c) parrafos encuadrados, cuglaa pmcipal se posiciona al inicip se
refuerza al final del textad) péarrafos paralelos, cuentan danidea principal
desarrollda a lo largo de todo el parrafo, de modo que las oraciones que lo
constituyen se encuentran al mismo nivel.

2.3.2. Tipos de textos.

Rodriguez (2005)presenta una taxonom&n la que organiza los xos

segunsuestructuray segunla intenddn comunicativadel autor.

2.3.2.1. Textos narrativos.

SegunRodriguezson aquellos textos que relatan una historia real o imaginaria
en la que participan muchos persongpeyas acciones se desarrollan en un contexto
y en un tiempo determinado. Los textos narrativos constarlos siguientes
elementos:

1 El narradores la persona que cuenta la historia.

1 Los personajesson quienesealizan las acciones. En la narracion se distinguen
personajes principales y secundarios. Los personajes principales son los
protagonistas de la s$toria y los secundarios son los personajes que colaboran
con los protagonistas para realizar la accion.

1 El espacioes el lugar donde ocurren y desarrollan los acontecimientos que

realizanlos personajes.
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1 El tiempa se refiere al orden cronoldgico en el que se narran los hechos de la

historia.
2.3.2.2. Textos descriptivos.

Para Rodriguetos textosexpositivosson aquellos textos que describen las
caracteristicas y cualidades de los objetos, paisajes, aninalesryonaskn toda
descripcion se sigudos siguientes procesos: en primer lugae observa
detenidamente el objeto que se quiere describir, después se reflexiona y finalmente se
busca una expresion adecuada y se redacta.

En la redaccion de un texto descriptivdherente, selebeemplear recursos
linglisticos como los adjetivos calificativos, las comparaciones y las metaforas.

Segun la intenién delautor se distinguen dos tipos de descripcion:

A) Descripcién objetiva. En ella sedescribe los detalles exactos y vesdfdles de
los objetos.

B) Descripcion subjetiva. Se refiere a laescipcion delas cualidades de un objeto
de manera minuciosademastransmite una apreciacion personal del autor sobre
los aspectos representativdsl mismo,con el fin de producir un deteinado
efecto en los receptores.

2.3.2.3. Textos expositivos.

Marin (s.f) explica que los textos expositivos son aquellos que desarrollan,
exponen, informan, explican y dan a conocer los diferentes aspectos de pdetema
manera clara y ordenada. Su objetivorgsrmar al receptor con rigor y objetividad,
de un modo organizadosysteméticoPara laelabor&ion deun texto expositivoel
estudiante debe consultar fuentes, investigarinécion relevante y organizarte

base al tema
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Los textos expositivopresentan la siguiente estructura: la introduccgire
representda primera parte del text@n ella se exponge manera breve el tema; el
desarrollp se considerda parte mas importante del texto porque explica las
caracteristicas del tema y finalmefaeconclusiénque es la dima parte del texto en
la cualse exponen las conclusiones del tema.

Los textos expositivgsa su vez,se puedenclasifica en divulgativos o
especializados. ds divulgativosse refiera a la exposicion de un tema de forma
clara y obgtiva ante un publico amplio. Los textesposiivos especializadogenen
la finalidad de explicar un tema especifico a un grupo de receptores que poseen

conocimientos previos sobre el tema.
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2.3.2.4. Textos argumentativos.

Para Rodriguez los textos angentativosse refieren aquellos eros que el
autor emplea argumentos a favor con el proposito de respaldar una idea ante un
receptor yde esta manerapnvencer sobre halidez de esa idea.

Los textos argumentativos poseen la siguiente estructurtesisao idea
principal que se defiendeel cuerpq en & que se desarrolla el tema mediante
argumentos favorables y taonclusion que confirma y demuestra la validez de la
tesis inicial.

En la redaccion deste tipo de textose emplea elementos lingiitsis tales
como frases afirmativas, oraciones introductorias, ejemplificaciones, oraciones
interrogativas y exclamativas.

El autor proponecinco tipos de argumentogue pueden empleargera
defender la idea principal.

1 Argumento de autoridadeapoya era opinidon que expresa un autor.

1 Argumento por analogiaonsiste en mostrar que la estructura de la idea que se
defiende es similar a la estturade otra idea.

1 Argumertacion de la propia experiencieste tipo de argumento se apoya en las
vivencias, sucesos, impresiones que el propio autor ha vivido personalmente.

1 Argumentaci@ de la mayoria o de la minori&ste tipo de argumento se apoya en
las encuestas y opiniones de sentido comun que la gapiada o rechazaria.

1 Argumentaciorbasadaen ejemploslos autores dan una vision idéntidal tema

que se ha tratado.
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2.4. Textos publicitarios escolares.

Sanchez (2009), argumenta que medios de comunicacion utilizan diversos
tipos de textos para pubdir un asuntoyn anunciosin embargo para transmitir las
ideas emplean la narracion, la exposicion, el didlogo, la opinién y la publicidad.
Desdeestepunto de vista, los textos publicitaripgertenecen a la clasificacion de
textos segun su falidad, eslecir segun la intemn@n comunicativa del autor.

Echazarreta y Garcia (20093firman qudos textos publicitarios son formas
de comunicacion persuasiva que pretencigotarla atencion de las personas para
transmitirles un mensaje publicitarioos textos publicitariostienen como proposito
convencer para modificar, adoptar o evitar determinados comportamientos en las
personas.

2.4.1. La publicidad.

Para abordar el tema de los textos publicitarios es importante conocer la
definicion de la publicidad.

La publicidad segun Vilcapoma (2013), es una forma de comunicacion
publica que tiene por finalidad difundir un mensajediantediversos medios de
comunicaciéoncoma la radio, los periodicos, las revistas, la television y las redes
socialespara persuadir #s receptores e inducirles a la adquisiciéon de bienes o
serviciosespecificos

La mayoria de los medios de comunicacion se financian en gran parte con la

publicidad por lo que los textos publicitarios, junto con la imagen y la musica

qgue los pueden acompf ar son un verdadero Aart e

convencer al usuaricobre la supuestas necesidades o conveniencias de

consumir el producto que anuncian o publicitan o, de tomar una decisidén en

funcion de una supuesta mejora en la vida cotidigRastor, Escobar,
Mayoral, & Ruiz, 2015, pag. 104)
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Parafraseando las ideas del autor, los medios de comunicacion se han
convertido en un espacio donde la publicidad a diario trata de persuadir a los
cosumidores a adquirir productddobre todo al ser cargada de imagenes, musica
colores y audio la publicidad capta la atencién de las personas que lo observan y los
conlleva a secompradores potenciales

2.4.2. Lapublicidad desde el punto de vista argumentativo.

Vell6n (2007),sefiala quexisten algunas tendencias que fundamentan que el
texto publicitario preseni@n granmedida,discursos argumentativos al igual que los
textos politicos, ensayisticos y periodisticos de opinidn que comparten las mismas
estrategias de persuacion.

Desde elpunto de vista argumentativo, la publicidad posee un propadsito
persuasivo porque pretende transformar la actitud de los recepapeemducirles a
a adquirirdiferentes tipos de productos o servicios. En la publicidad se enfatiza el
efecto que produce elensaje publicitario sobed destinataripya que de este modo,
se generéa interaccion entre el texto y el receptor.

El texto publicitario desarrolla un esquema de actuacion sobre el destinatario
con el fin de convercerlo acerca de las cudkdade unproducto o servicio
utilizando mensajes con fuerte impacto eronal que a su vez, se consolitamo
esquema cognito en la memoria a largo plazo.

En conclusion el texto publicitario actia sobre lafer® cognitiva de las
creenciasvalores personalgssociales de las personas siemtim de los objetivos
qgue permiten el dominio perceptivo de los mensajes publicitarios.

2.4.3. Objetivos de la publicidad.

De acuerdo a Vilcapombbs objetivos que pretende lograr la publicidad son:
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1 Informar. por medio de la publicidad el anunciac@municaa los receptores las
ventajas del producto o servicio s@anéstasverdaderas talsas.

9 Sensibilizar:la publicidad despierta en los receptores un sentimiento estético,
subjetivo con respecto a los bieneseyvicios publicitarios, los cuales inducen al
uso de los productos.

9 Persuadir: & publicidad tiene la capacidad de obligar al remmep adquirir
producte por las razones expuestas en el texto publiciRai@convencer se
debe emplear un lenguaje dite, coloquial y las ideas se deben expresar con
claridad y brevedad posible para que despierte la curiosidad de las personas.

1 Educar: &receptor asume una responsabilidad frente a la publicidad y a las
bondades de su fuerza informativa.

9 Inducir: la publcidad motiva, encamina da sugerencias sobre la adquisicion de
productos dravés de argumentos persuasivos.

9 Orientar por medio de la publicidade puede discriminar la oferta ydamanda
de los productos, temeo conocimientos de los beneficios cgeeofrece acerca
de losmismos a través des diferentes textos publicitarios.

2.4.4. Historia de la publicidad.

Segun Checa (2007), el recorrido de la publicidad se ha percibido muchas
veces de forma superficjgues, no es simplemente una historia de anursins de
personas y empresas que han tomado iniciativas para ofrecer sus productos y
transmitir informacion #a comunidad.

Para entender el aspecto historico de la publicidad es preciso ubicarlo

mediante ds enfoques: la publicidad como método persuasivo que influye en la
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conducta de las personas ppr otro lado,como instrumento econémico para
promover la demanda.

Asumiendo los diferentes puntos de vista, el recorrido historico de la
publicidad se estrugta en cuatro etapas: la publicidad en el mundo antiguo hasta el
siglo XV; los primeros pasos del siglo XVI ¥VIlI; el crecimiento de la publicidad
en el siglo XIX hasta la década de los cincuenta y la etapa de desarrollo y
perfeccionamiento desde loSas cincuenta hasta la actualidad.

Las primeras sefiales de la publicidad surgieron ®antguas arilizaciones
del mundo mediterréeo. En Egiptola publicidad estuvo estrechante vinculada
con el comercio y la economia; un ejemplo claro son los gapjue se utilizaban
para todo tipo de comunicacion, incluyendo los publicitariéso de ellos es el
famoso papiro que se realislh Tebas, en el actual Luxom este pergamino se
anuncida la pérdida @ un esclavo extranjero] amo que era un vendedorde
tejidos, ofreciauna recompensa a quienviera noticias de élal mismo tiempp
recomenlabacomprar las telasasfinas y bellas de su tienda.

En Grecia, las calles carecian de numeracion y de norpbrelo que
dificultaba la localizacion de los establecimientos comerciales, frente a esta
necesidad surgen laagxones,postes de piedra o madera que se utilizaban para
colocar los carteles, anuncipsavisos que se redactabanlespergaminos con fines
de transmitir mensajegtgobierno.

En Roma, existierodos tipos de publicidados alba que emitian mensajes
de caracter oficial y servian como medio para la comunicacion del emperador con el
pueblo. Los libelos que seescriban sobre papiros con el propésito de ofrecer

produdos y libros.
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Finalmentdos graffitis, eran enplealos poros ciucadanos de modo informal
para pédir algo o para protestar. Generalmente los mensajesrdeter politico se
escribian en las paredes pintandolos de blanco para poder poner nuevas
inscripaones.

En la edad media, los pregoneros cumplian una labor informativavidiser
del rey y de los nobles, petambien,existian figuras que estaban directamente
ligadas al comercio comis mercaderegjue se encargaban de persuadir al publico
pregonando sobrias cualidades de los productéss charlatanesque cumplianel
papel de intermediarfoentre los artesanos y los compradprésalmente los
buhonerosquienedivulgaban articulos sobre susnecencias.

A lo largo de la edad media, el cartel se convirtioé en el primer antecedente de
la publicidad ya que se consider6 como eddio informativo mas eficapara
difundir tres tipos de anunciosid oficialesque divulgabamen gran mayoria asuntos
politicos y religiosos; los espectaculague informaban sobréas fiestas, feias,
representaciones de teatrg los comerciales que anunciaban productos
farmacéuticos y de botica.

Uno de los carteles mas famosos del padaéola invencion del pintor
francé Toulouse Lautrec, quien en 1891 dibujé el primer cartel para anunciar a los
bailarines la Goulue y Valentin de Desosé. Otros carteles se hicieron famosos no por
su belleza, sino porque publicaban mensajes para situar a los asesinos y bandoleros.

El siglo XIX fue una época de grandes cambios ocasionados por la revolucion
industrial, por la evolucién de los medios de comunicaciponja aparicion de las

grandes empresas e instituciones. Como consecuencia de las innovaciones, la
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sociedad afrontza nuevasformas de pensar y de fabricar los productos de manera
mas rapida y con menos costos.

En ese contexto,la publicidad se planteéomo una formula eficaz para
amgiar las ofertas y las ventaspipesta razd, las empresas y los medidg
comunicacibnempearon a trabajar de maneraolaborativapara satisfacer sus
necesidadesomunicaulo sobre la existencia des productoscon la finalidad de
conseguir ventas y contratarientras que los medidsansmitianinformacianesy
opinionesacerca de loacontecimientos que afectaleafta comunidad.

El cambio social, las necesidades del nueversiatecondmico y el desarrollo
técnico para laransmision de los mensajes hicienposible el surgimiento d&a
profesion publicitariags asi que aparece la figude los gentes de periodicos que
cumplianla funcién de intermediarios comisionistas entre los anunciantes y el
publico.

Con el pasar del tiempo los agentegspecializaroren diversos campos de
la publicidad y empzaon a trabajar en las oficinas ties anunciants comoeditores
de folletos y gaceta®il mismo tiempo, aparecieropersonajes que tienen nuevas
iniciativas en el desarrollo de loegocios y de las profesioness|més destacados
son: Albert Lasker, Stanley Resos, Raymon Rubican, LemeBirClaude C.
Hopkins y Bill Bernbach

Probablementeel acontecimientomas esencial para la publicidaflie el
nacimiento de la prensgueprocedidde la evtucidén de la imprenta y respondada
necesidd de informar y ser informado. Es asi queplensa y los medios de
comunicacion se comtieronen los mediosnéds utilizados para la transmision de los

mensajes.
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La aparicion de los nuevos invento@mo la lavadora, la bicicletéa camara
de fotos y el fondgrafgermitieron a los anunciantes @aconocer sobre el producto
y su utilidad, a su vez favorecieron a los anunciantes y madiosformandose en
una fuente de ingresos.

En los afie treinta, la radio se convirti@n un medio sorprendente y
sobretodo emina alternativa para recibir inforgian y entretenimiento. Aravés de
este medio se difumetonanuncios de productos de consumo famib@ompanados
de canciones completas. El uso lptario de la radio se combindon la invencia
de la television en blanco y negopie en las primeradecadas se utilizaba de horario
reducido; apartir de los afios ochenta la television a color se gedeaahplio el
horario de emision y sacrementda oferta.

Paralelemente k television, surgi@®l cineque ofreciégrardes ventajas a la
publicidad con los dibujos animadpsque impulsaron el desarrollo del cine
publicitario. Uno de los pioneros que se hizo famoso fue Walt Disney pojadi
personajes animados.

Finalmente, eha actualidad la publicidad ha alcanzadograndesarrollo, ha
recorrido una larga historia en la que la profes@haperfeccionad@n el campo de
la comunicacién publicitaria y los medios de comunicacion han evolucionado
pasando desdes cartelesla prensa, la radio, la television, el cinbash elinternet
que hoy en dia,es uno delos medics mas utilizads enel campo comercial y
econdémico.

2.4.5. Estructura de los textos publicitarios escolares.
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Figueroa (1999),al referirse a la estructura de los textos publicitarios
escolares establece qu®do mensaje publitario estd constituido por seis

componentes que se apoyan mutuamente en el proceso de persuasion.
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2.4.5.1. La imagen.

Segun Figueroa para captar la atencién de los receptotes anuncios
publicitarios debenes impactantes, de lo contrarim puelen ser observados ni
leidos.Del mismo modo, @ra despertar la atencion de las perss®mslebe emplear
imagenes de niflos, animales, personajes famosos, costumbres de una comunidad y
fotografias que cuentan historias ficticias.

Siguiendoenla misma lina, el autorexplica que las escenas que rasan
la atencion ddos lectores son las que estan vincutadan la amistad, la fuerza
fisica, los aspectos tiernos tes animales, los paisajes y los mitos. Los hombres
prefieren las imagenes de animalesag mujeres conceden mas atencion a las
fotografias de bebes y nifos.

Por su partegl autor concluysefialandguela imagenesun mensajgraico
que apoyal eslogan; pede ser un dilja, una pintura, una fotograf@msimplemente
una combineion decolores gpuntos.

2.4.5.2. Eltitular.

En términos de Figueroal titular se denomindgambiénencabezado o entrada
quecumplela funcién de estimular la atencidn del receptor por medatibras de
diferentes tamafiofrmasy colores

2.4.5.3. El texto.

Es el conjuntode oraciones que constituyen el mensgge sea de manera
descriptiva, narrativa 0 expositiva. Su estructura esta constituida por una entrada,
cuerpo y cierre.

ParaFigueroa existen anuncios publicitarios sin texto y otros que incluyen

textos largoscomo es el caso de los folletos. El texto proporciona informacién
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necesaria sobre lo que se ofresgaestoun producto o servio. Asimismo, permite
al lectorentender los beneficios que brinda ellacio y de este modo lo impulsa
tomar una accion.

El texto en los anuncios debe ser consistente con el titdaros hechos,
con losbeneficios que interesan al consumidor y al mismo tielmpedaccién debe
ser clara, directa y breve.

2.4.5.4. El eslogan.

Es el lema o leyenda que sintetiza en una oracion comale&taa principal
del mensaje publicitario. El eslogan es una version escrita que resume la forma en
que la empresa o institucion quiere ser percibida por los consumigoredio, la
seleccién debe ser muy cuidadgsao tiene quepermanecer invariable por mucho
tiempo.

2.4.5.5. El logotipo.

En términos dd-igueroa el logotipo es el emblema o simplemente un dibujo
que da relieve al nombre y facilita su identificacion por parte del receptdroliza
la firma o marca de la institucion. Adésy es una forma de identidad visual que se
coloca en los lugares de preferermigelanuncio publicitario.

Un logotipo distintivo y poderoso se nota de inmediato en los anyse#&sn
carteles, folletos /p afiches. Permite que la empresa sea recorgaciada a un
producto o servicio determinado.

2.4.5.6. La accion.

Al referirse a la accignel autor mencionadaexpresaque una llamada de

accion indica a los consumidoragctuar ya sea para conseguir informacion o para

adquirir el servicio.
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2.4.6. Caracteristicas del lenguaje publicitario escolar.

Para Figueroa el lenguaje publicitario se distingue por su mecanismo
persuasivppor su originalidad e innovacionppr la brevedad en la expresiéon de los
mensajeskEn el siguiente organizador visual se sintet&&uncion, los elementos,

los objetivos y los tiposle textas publicitarics.

Figura 1: Esquema sobre el texto publicitario elaborado por la investigadora.

Los niveles que caracterizan el lenguaje publiciteoio los sigientes
A) Nivel morfosintactico. En la composicion de los mensajes publicitarios se
observa con frecuencia el uso de:
i Oraciones interrogativas y exclamativas.
1 La segunda persorfétuo), para mostrar cercania y respeto.
1 Adjetivo superlativo.
1 Uso del determinant@ u n o .

9 Las frases nominales sin verbo.
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B) Nivel seméntico y IéxicoGeneralmente se utilizan un vocabulario auténtico para
respaldar el mensaje.

1 Se presenta un mensaje excepcional y unico dotado de cualidades.

1 Se asocia al mensaje determinados comportamiatgogrestigio, bienestar y
éxito.

C) Nivel fonoldgica Se caracteriza por el:

1 Uso de rimas

1 Empleo de onomatopeyas

2.4.7. El anuncio.

En lavida diaria, la mayoria de las personas estan expuestas a leer textos que
expresan intenciones de diferentes emisores, gaeahuinformar, convencer y/o
entretenerEn correspondencia con estas intenciones, Kaufmarn),1€8sificalos
textos publicitarios segun su finalidass decir segun la inteido comunicativa del
autor. Por esta razon, selecciona gqueetéxtos que apacen con mayor frecuencia en
la realidad social y escolar soncalrtel, el aviso, el afiche y el folleto.

Ademdas Pastor, Escobar, Mayoral y Ruizagruparlos textos publicitarios,
también incorponalos anuncios publicitarios.

En la actualidad,ds anuncios se han convertido en una forma muy compleja
de comunicaciéon con el mercagwes utilizan diferentes medios para hacer llegar u
mensaje al consumidor y de una manera inmediata.

Segun las definicionede Fuentes, Prados, Diez y Schmilovich (1994),
anuncio es un tipo de texto publicitario que da a consabrelas ventajas den

producto, servicio o una ide®ara convencer emplea fess cortas y faciles de
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recordar,como por ggmp | o A S s algdnorefesc@ se quedard usted muy

frescbpe,cé@pillas con Aortodentol 6 tus dier
De los anuncios se habla desde la antigiiedad, se conoce que las pinturas

rupestres son los primeros anuncios hechos por los humanos. La version mas antigua

de un anuncio se atribuye Bgipto y desde esta époceste tipo de textos

publicitarioshan recorrido un largo trayecto desde los papiros impresos hasta los
anuncios en digitaque pueden ser leidos @mputadoras y tabletas.
2.4.7.1. Estructura de los anuncios.
De acuerdo &enéndezSolana,Oroy Duque(2008),el anuncio publicitario

esta compuesto por una serie de elementos que pueden tener una infinidad de

variacionesperolos mas basicog que se mantienen inalterables por muchos afios

son:

1 Logotipo: es una forma de identidad vidupie se coloca en la parte posterior del
anuncio. Incluye la marca o el nombre del producto que se pretende anunciar.

1 Eslogan es una frase breve y féacil de recordar que resume la idea del producto
que se anuncia. La frase que compone el eslogan debselsecionada
cuidadosamente y no debe perman&agntepor mucho tiempo.

1 Imagen: hace referencia a las ilustraciones que ayudan a comunicar el mensaje
central de un anungioy por tantg tienen el poder de crear interés en los
receptores.

En sintesis, @ada elemento de un anuncio desarrolla un trabajo especifico
como es llamar la atencion, crear identidad y explicar lo que se ofrece. Algunos de

los elementos que se menwn se pueden omitir dependiendi®l objetivo del
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anuncio y de la creatividad con g construya porque en ocasiones uno solo de los

elementos mencionados es suficiente para hacer llegar un poderoso mensaje.
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2.4.8. El cartel.

El cartel se define comoé @in material grafico, que transmite un mensaje
que esta integrado en una unidad estética formada por imagémdses breves de
gran impacto (Menéndez, Solana, Oro, & Duque, 2008, pag. 21)

Segun lomencionadpel carteles una representacion grafica que transmite un
mensaje con el fin de llamar la atencién del publico y coredm a actuar de
acuerdo a lgue se sugiere englisma

Para muchos autoresl cartel ha sido definido confuin gr i t o en |
precisamerd porque es simple y contundente al mismo tiempo, es decir, atrapa la
atencion de forma inmediata para transmitir el mengagepretende comunicagén
otras palabras, este material graftomstitido por imagenes y textos breves, tiene la
funcién de trasmitir un mensaje al receptor para gste pueda recibirlo, recordarlo
y actuar conforme a lo sugerido.

2.4.8.1. Elementos de un cartel.

Menéndez, Solana, Oro y Dugpara facilitarla elaboracién yel manejode
los cartelesclasifican los elementos erpsicolégicos y fisicos. Lopsicologicos,
tienen comointenddén causar impacto en los receptrpara que recuerden el
mensaje; nentrasque los elementos fisieson aquellos que constituyen el arreglo
artistico y el impacto visual.

Los elementos fisi® que captan la atencion de las personasstan
conformados por
1 Composidon: se refiere a la distribucion equilibrada de la imaghsh texto yde

los colores.
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Tamano del cartel s determina en funcion al lugar en que se va a ubicar el
cartel y en la forma del disefid\simismo, un aspecto importante a considegar

el tamafo del papela calidad yel grosor. Los papeles mas utilizados para el
disefio del cartel son de tipo bonthycartulina blanca.

Formato: se refiere a la posicion del cartel, sea vertical u horizontal. La
seleccién de larientaciondepende en gran medida dereendon del mensaje y

de la composicion artistica.

Imagen: resume la idea del texto en una ilustéacgrafica. Incluye imagenes
fotogréficas, dibujadas y con efectos. Cabe sefalarlas imagenes dibujadas
son la que mas destacan en los carteles porque mantienen su originalidad.
Formas: las imagenes en los carteles incluyen formas geométricas,ctdistya
naturales. Las formas geométricas estan compuestas por figuras geontpiacas
son faciles de identificar; por el contrarias formas abstractason imagenes
simbdlicas que exigen esfuerzo visual para descifrar el mensaje. Las imagenes
naturalesson muy recomendables para el publico ya que tienen un nivel
educativoy son faciles de interpretar;stds son representaciones totales y
parciales de las personas, animales, plantas y objetos.

Texto: tiene una doble funcion, por un lado, refuerza elsagny por otro lado

es una parte importante de la composicién. En este elemento es muy fundamental
cuidar la redaccion, el tipo y tamafio de lettea manera quseea cortaclara y

facil de percibir. Dentro del elemento texto existes tipos: el encabeda y el

pie; € primero sirve de titulo al cartgf el segundptiene como funcion clarificar

y profundizar el mensaje.
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Color: s= debe emplear colores contrastantes, claros y sin matices. Los colores
tienen un significadopor ejemplo los azules se inpeetan como frios y los
diversos tonos de rojo como colores calidos.

2.4.8.2. Estructura de un cartel.

Segun los aportes ddenéndez, Solana, Oro y Duqlee estructura ddos

cartekbsestdn constituida por las siguientes partes:

1
1

Titulo: representda informacionmas importante del cartel.

Eslogan es una frase publicitaria breve, llamativa y original que tiene el objetivo
de convencer al publico a tomarcames para adquirproductoso paraasistir a
eventos de cualquier indole.

Imagen es la ilustracion, fotogfia o dibujo que acompafa al mensaje principal.
Nombre del anunciante s refiere al nombre de una asociacion o de una
institucion

En el siguiente carteés posible observar algunos de los elementos que

componen su estructura:
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CEPILLATUS DIENTES TRES
VECES AL DA S M

, l’ :’ ||
el

Y tendras dientes
BLANCOS vy FUERTES .
todos los dias. —T > [Nk |

Figura 2: Cartel informativo elaborado por la investigadora.

2.4.8.3. Tipos de carteles.

Segunel autor mencionades posible distinguir entre dos tipos de carteles:
los informativos y los formativos.
A) Cartel informativo.

Consiste en presentar umensaje escrito combinado con imagenes de
personas, objetos o formgsara dar a conocer aninformacién novedosa sobre
animales, lugares y temas de actualidBdte tipo de cartek generalmente se
elaboram con una ilustracion sencilla gon un texto explicativo que contiene
informacion breve y precisa.

B) Cartel formativo.
Produce conocimientpsea para modificar actitudes, creencias y valores de

las personas. Se utiliza como medio para propiciar la practibaldes dehigiene,
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salud limpieza y ordeno para rechazar situaciones de agresividad, discriminacion y
los malos habitos. En este tipo de cartel la imagen es dominante sobre el texto y el
mensaje es Conciso.

Por ejemplo,un cartel formativo acerca de la promocién de la salueldp
convertirse en un recurso magnifico para evitar enfermedades, accidentes y promover
hébitos de higiene.

2.4.8.4. Caracteristicas de un cartel.

Para desarrollar una actividad pedagogospleandcel carte] es necesario
que el docente tenga un conocimientgphmsobre los requisitos que se necesitan
para que los estudiantes aprendan a eldborar
1 El mensaje en el cartdebe ser global, es decir, debe incluir todos los elementos

de manera equilibrada para crear una unidad visual impactante.
1 Laimagenrenun cartel juega un papel muy importajperque resume la idea de
manera clara y significativa.
1 La redacciéon del ensaje debe ser corta, precisan diferentes tamafios y
formas de letras.
2.4.8.5. Pasos para elaborar un cartel.

Para elaborar cared de calidad es mportante seguirlos siguientes

procedimientospropuestos pazZufigay Diaz (2007)

1 Se identifican las necesidades o problemas de la poblacién escolar.

1 Se describe las caracteristicas de la poblacion como la edad, género, nivel
educativo, situacion econooa, costumbres, valores y creencias.

1 Se determina el tamafio y el formato del cartel.

M Se delimita el tema del carteln funcion a las caracteristicas de los nifios.
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1 Se escriben diferentes opciones de ideas sobre el tema y se selecciona el mas
claro y motiador.

1 Se elabora el cartel tomando en consideracion el tamafo, forma de letra, la
redaccion, los colores y el orden de las imagenes y las palabras.

i Se realiza una evaluacion técnica acerca de la composicién del cartel.

1 Se coloca el cartel en los lugares snéonvenientes de la instituciépara su
difusion.

2.4.8.6. Estrategias para producir carteles.
Zuinigay Diazpropone una serie de estrategias para producir carteles con los

estudiantes:

91 Observar los carteles que se colocan en las calles o en los periédicos.

1 Identificar las partes de un cartel.

1 Identificar los recursos linguisticos que se usan en los carteles publicitarios.

9 Seleccionaun tema paral cartel.

9 Elegir y escribirun titulo llamativo.

9 Escribir un eslogan interesante

91 Colocar el nombre del autor.

9 Elaborar el cartel.

1 Exponer el cartel en el awa sea en el sector de comunicacion o en el periddico
mural.

9 Participar en el concurso de carteles que organiza la instituciébn educativa o el
profesor de aula.

A continuacion,se presers un esquema graficque sintetiza loexpuesto

sobre el cartel.
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[ El cartel ]

[ Definicién J

<

[ Caracteristica ]

|

Tipos J

[ Elementos ]

Es un texto
que tiene la
funcién de
lanzar un
mensaje
persuasivo

para captar la
del

atencion

AEl tit

ulo debe se
interesante.
Alaimagen debe
ser claray
significativa.
AEl eslogan debe
ser llamativo y

breve.

—

)

A Cartel formativo

AcCartel
informativo

)

Tamario
Imagen
Texto
Color

> > > > >

Posicién

—

Figura 3: Esquemasobre el cartetlaborado por linvestigadora.

2.4.9.
Como sefala Hernandez (sél)aviso deriva del término latif a d
que significa advertencia. Por lo general, se trata de una seftainsegjo o llamada

de atenci@; tiene como objetivo difundir ideas y sugere@scpara convencer acerca

El aviso escolar.

de un tema novedoso.

La elaboracion de un avises una actividad @mente creativa porque
permite a los estudiantes interactuar con sus compafieros para dtahorar
cormsignando por ejempltas noticias mas importantes de la lodadl refeidas a
temas como la celebracion déestas patronales, comidas tipicdsrias y/o
actividades educativas. Para elaborar avisos escolares con mayor eficiencia es

importante que los estudiantes resmonda las siguiges preguntas: ¢cémo?,

¢CUana? y ¢ mor qué?
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Resulta evidentejue los avisos cumplen diferentes funciones asi, que
existen algunos que advierten sobre un peligro, otros que difunden ciertas normas o
prohibiciones,algunosque exponen mensajes novedosos y otros que invitan a un
evento ya sea un cumpleafos o concursos.

El avisg como un texto publicitariotiene como propoésito persuadir al
publico para quearticipe al eventoa un concurso, a un taller o a una campéfia
texto y la imagen son los elementos esenciales para lograr el propdésito persuasivo.

Hernandezlice que el aviso se aproxima al texto publicitario porque es un
instrumento de comunicacién que permige interaccion con las personadss
mensajes que contieneflejan una estructura organizada, con coherencia y cohesion

En la elaboracion de un avise debemplear conectores causalpsrque su
funcién es sefalar la relacion entre las palabras. Los conectores causales mas
utilizados son: pues, porque, gae, puesto que indican una causa y siempre van
antecedidos por una coma.

2.4.9.1. Estructura del aviso escolar.

Comoexplica Zufigay Diaz el aviso tiene la siguiente estructura:

1 El titulo o encabezamient@ue esta representado pora frase u oracién que da
el comienzo al avis® simplemente simicia con la palabréa avi s 0 0

1 Lasiméagenessonilustraciones adornos referidos al aviso.

1 Los datos informativos proporcionan informacion que especifica da
recomendacione$echa, hora lugar, u otros datos relacionados cometntoo
situacion que se desea comunicar

1 Lainvocacionserefierea la frase 0 mensaje para invitar a las personas para que

asistan a un evento.
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1 Nombre del anutiante se refiere al nombre de una asociacidnstitucion que
realiza el anuncio

A continuacion se muestra un aviso para padres de famigadre se puede

identificarsuestructura
AVISO 5 Erlcabeza
miento
Sr. (a) Padre de familia.
Se le recomiendanviar asu hijo (a) el préximo 30 de
abril para festejar el dia el nifioon prendas de vesti Datos
Y J n p N
decorosas ydecuada parasu edad, de lo contrario ke
regresardaracambiarse de ropa.
Atentamente
La docente
y Invocacion
nEduquemOS en ? 0 mensaje

Figura 4: Aviso para padres de familiaZfiiga C. y Diaz, N. 2007p. 169.

2.4.9.2. Sugerenciagara elaborar avisos escolares.
Tomando en cuent®s aportes d&ufiga y Diaz a continuacion se sefialan
algunas sugerencigara la elaboracion de avisescolaes:

1 Observary leer diversos avisos.

1 Identificar las diferentes partes del aviso.

1 Identificar una idea o una oesidad principal que motiMa creacion del aviso
escolar. Por ejemplo, una exposicion de patipicos, una fiesta infantil,
celebracion del aniversario de la institucion educativechdscivicas

1 Escogeun tema para el aviso.

1 Elegir untitulo o el encabezamiento para el aviso.
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9 Escribirdetalladamente los datos, es ddes recomendaciones, la feckadia y
el lugar del evento.

1 Elaborar el aviso en una cartulina.

9 Colocar el aviso en un panelsible para el publico

2.4.10. El afiche.

Es una forma de comicacion publicitaria mediante la cusé expone un
mensajecon la inten®n de invitar a participaren campfas, presentaciones
teatrales,talleres de lecturaentre otros El afiche pretende informar un tema
especifico a través del texto y la imagen, es un tipo de texto publicitario interesante
para los nifios porque tiene la finalidad de convencer a las personas para que acudan
a undeterminado lugay adquieran el servicique necesitan

Segun Zambrano, Villaran y Paredes (2Q@T~afiche es un texto publicitario
que incluye informacion escrita imagenescon el fin de persuadir al lecta
comprar un productocontratar un servicio realizar una actividadn los afickes
generalmente se abordan termakcionados con el cuidado deledio ambiente,
zonas turisticas y parques nacionales.

El afiche, en el ambitde la escuela, se utilizzara invitar a un concursa
una festividad a una campafna de limpieza, vacunacidera crear un ambiente
positivo en el aulg parareforzarel tema que se ha desarrollado.

2.4.10.1 Estructura dé afiche.

Un afiche publicitario esta constituido por cuatro partes:

1 El titulo: ubicado enla parte superior de la imagere 8scribe con letras grandes

y es de un tamafo regular.
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1 El mensaje o eslogaas una frase breve, sencildacil de recordamue refuerza
y sintetizael titulo del afiche. $ posiciona al extremo derecho o izquierdo de la
imagen.En algunos afichesambién se onsidera el textogra informay detallar
y ampliar loque se quiere dar a conocer

i La fechaindicacu&do seva a llevara cabo el evento yesubicapor lo general
en la parte inferior de la ilustracién.

1 El lugar:precisa el espacio dda se va a realizar el eventog/esribe seguido
de la fecha.

1 Nombre del anunciantse refiere al ambre de una asociacion o de la institucién
que lo promueve.

A continuacion se muestra un afiche solareampafia de vacunacion contra

la rabig en éste se puede distinguir la estructurarsedtipo de texto.

CAMPANA DE VACUNACION CONTRA LA —
RABIA >

. Mensaje

VACUNA A
TV

= | Imagen

RABIA..!

/7 7 Lﬁgar
Lugar: Veterinaria “Cuidemos las mascotas™ /
Fecha: 30 de noviembre 2015. =2 Fecha

Figura 5: Afiche sobre la camparfa de vacunacion. (Zambrano, R. Villaran, S. y Paredes, S. 2007, p.
192).
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2.4.10.2 Caracteristicas que debe tener unctiie.
Por lo general los afiches se caracterizan por:

1 Serllamativaes.

1 Entendible a primera vista.

T Incluir mensajes interesantes.

1 Facil de leer y retener en la memoria.

2.4.10.3.Sugerencas para elaborar un afiche.
Para la elaboraén de un afiche es recomendablensiderar las siguientes
pautas:

1 Antesde la elaboraciomle un afichees importante observatetenidamentda
estructura de otroxyue se difunden en la instituciorducativa en la
municipalidady en diversos ambitofosteriormentese planifica elmensaje que
seesperacomunicar, se define el tamafio del afiche ynageriales que se van a
emplear, y se pasa al proceso de redaccion del mismo.

91 Durante la elaboraciédel afiche e redacta el texto de forma sengik#n dejar
deconsideraelementos como el lugar, dia @rh;luego se escribe el contenido y
finalmentese disefian los dibujos.

1 Despws de la elaboracion del aficheg evalla el objetivo propuesto, la
organizacion del afiche, el disefio, la ortografia y la clartapresentaciode la
informacion.

2.4.11. Elfolleto
Segun Parra, Durafiona y ¥atini (2011), los folletos son textos publicitagio
qgue se utilizan para ofrecer diferentes productos o servidipspgosito del folleto

es persuadir a las personas paralqaedquieranEn la escuela, por lo general se
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elabora folletos que abordan temaselacionados con la prevencidie desastres
naturales, primeros auxilios, alimentaciorescolay recomendaciones sobre el
cepillado de los dientes, lavado de las manos, recedje otros.
Parala elaboracion de los folles publicitarios es fundamental:
1 Disefar titulogsnteresantes.
9 Escribir mensajes llamativos
9 Escribir subtitulos de manera clara e impactantescsnrespectivoargumentos
completosque expongan las ventajas del producto o servicio.
1 Incluir imagenes dlibujos sobre el producto o servicio.
9 Escribir el nombre del anunciante.

A continuacién se muestra tmlleto sobre la alimentacién escolar:
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:LOS NINOS Y NINAS QUE ESTUDIAN
DEBEN ALIMENTARSE BIEN!

Para gue sigas creciends y desarrollandots necesitas comer correctaments

<QUE ALIMENTACION ADECUADA?
Alimentacion adacuada quisrs dacic
comer a diario: verduras, frotas,
cerzzles ¥ pazcado.

Desayuna, come y cena biem para
aprender en la escusla

RECOMENDACIONES

Comea frutas coatro vacss al dia, en ol
dezavuno, a2 meadia mafiana, en ol
almuarzo, en la comida de media
tarde v 2n la cena.

;Saneos y fuertes seremos si frutas y
verduras comemos.!

Figura 6: Folleto sobre la alimentacion escoddaboradgor la investigadora

2.4.11.1 Caracteristicas de un folleto.
Los folletos se caracterizan por incluir informacion sufi@gnbbjetiva sobre
un productoEn la redaccion de los folletose utiliza un [éxico tantoobjetivo como
subjetivg en los textos objetivos se emplea un vocaimlespecifico y adjetivos
precisos; pr otro lado, en los textos subjetivos se utiliza un léxico genérico, variado
y los adjetivos son predominantes.
Para redactar el texto que acompadiarlagen del folleto se utilizzerbos en

presente y en pretérito imperfecto y pagae los folletos sean llamativos deben

56



incluir imagenes visuales y fotograficas, el texto se debe redactar enmpleand
comparaciones y los titulsg deben escribir con distintos tipos de letras.
2.5.Enfoque Comunicativo Textual
Paraabordar el Bfoque ComunicativoTextual es precisodefinir el término
fie n f o;esteese entiee como una perspectiva o punt® vista desde aual se
abordaun tema y se escribe un texto.
En el Disefio Curricular Nacionaktl Enfoque Comunicativo Textual se
aborda de la siguiente manera:
é cuando se hace referencia a lo comunicativo, se considera la funcion
fundamental del lenguaje que es comunicarse, es decir, intercambiar y
compartir ideas, saberes, sentimientos y expeias en situaciones
comunicativas reales, haciendo uso de teméticas significativas e interlocutores
auténticos. Se enfatiza la importancia del hecho comunicativo en si mismo,

pero también se aborda la graméatica y la ortografia, con énfasis en lo
funcionaly no en lo normativgMinisterio de Educacion, 2009, pag. 167)

En este sentidda funcion principal del lenguaje es la comunicacion ya que
permite el intercambo de ideas y puntos @ vista, compartir experiencias y
sertimientos en situaciones concretas y reales.

El enfoque ©municativo tiene su sustento en que el lenguaje se usa para
obtener informacion, comprender y expresar el mundo infeast comopara
relacionarse en la sociedaBste enfoque destacademas,la importancia de la
correccién gramatical, el uso cecto de la ortografia y de Ieggnosde puntuacion
en la produccién de textos.

€ cuando se habla de lo textual, se trata de la concordancia con la lingtistica

del texto que lo considera como unidadjliistica de comunicacion. En este

sentido, se propone el uso prioritario de textos completos; esto quiere decir
gue cuando sea necesario se debe trabajar con palabras, frases o fragmentos
para fortalecer alguna de las destrezas de comprension o pédtexual,

debe asegurarse la relaciéa idterdependencia con un texXtdinisterio de
Educacion, 2009, pag. 197)
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Al referirse a lotextual, el texto esindiscutiblementeyn medio que sirve
para comunicarse en divessacontextosy con diferentes interlocutores;omp
consiguiente, es necesario impulsaptaducién de textos comples y realeskEl
enfoque comunicativo textual descansa en el reconocimiento de que eserxio
es parte de la cultusase debe tomamecuenta que la lengua viene impregnada de la
ésta

25.1. ¢Qué busca el area de d@nunicacibn con el enfoque

Comunicativo Textual?

Segunun aporte, Anénimo (2014), sefiala queel enfoque Comunicativo
Textualpretende lograr en los estudiantes el manejo Opgipertinente de la lengua
para expresarse, entender, procesar y producir textos. A su vez, impulsa el desarrollo
de capacidadesomunicativas como: hablar con claridad y confianza, escuchar con
atencion comprendiendo el mensaje, leer con placer enteodiversos tipos de
textos y escribir creativamente y con sentido.

En sintesis el area de comunicaciéBe sustenta en una perspectiva
intercultural puesprocura que todos los estudiantes aprendaeray escribir desde
Su propio espacio culturegécuperando gesarrollando su lengua materna.

2.5.2. Propdsitos del enfoque Comunicativo Textual.

En concordancialas Rutas del Aprendizgjéasciculo General 3l enfoque
Comunicativo Textudiiene el prpdsito de favorecer
A) La convivencia El lenguaje curple una funcion muy importante en la sociedad

ya quepuede ser empleagi@ra realizar una actividad, establecer relaciones en la
sociedad, brindar apoyo a los compaferos, intercambiar turnos en una

conversacion y comunicar ideas u opiniongs. este serdo, la funcién del
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lenguaje es construir vinculos sociales haciendo posible el fortalecimiento del
grupo.

B) El aprendizaje. El lenguaje es un medio para construir y representar la realidad
porque es cosu intervencion que se puede identificar las caradieats de los
objetos y diferenciarlos de los demBss estudiantes desarrollan las capacidades
comunicativas de manera transversal etasolas areas curricularerpello,
lograr el aprendizaje equitativo de la competencia comunicativa en los
estudiante es responsabilidad compartida de todos los docentes de la institucion
educativa.

2.5.3. Competencias que desarrolla dEnfoque Comunicativo Textual.

Zebada y Garcia (2012), sustentan que el enfoque Comunicativo Textual
pretende desarrollar en los estudiante® serie de competencias linguisticas,
pragmaticas y comunicativas para contribuir en la mejora de las capacidades de
produccion de textos.

A) Competencia linguistica Para(Chomsky 1965,citado por Zebadua y Garcia
2012, p. 19)la competencia lingtistica es el conocimiento del codigo lingulistico
gue posee un estudiante para utilizar de manera apropiada las reglas gramaticales
de la lenguaales comda fonologia, morfologia, sintaxis y léxico.

B) Competencia pragmatica Para(Lyon 1969, citado por Zebadua y Garcia 2012,

p. 20) la pragmatica es la rama de la linguistica que se encarga de estudiar los
conocimientos y habilidades que hacen posible el adecuado uso de la lengua
llevando a conocer los procedimientoslimguisticos asicomo las situaciones,

propésitosnecesidades y el rol de los interlocutores.
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C) La competencia comunicatia. (Hymes 1972 citado por Zebadua y Garcia
2012, p. 20)afirma que la competencia comunicativa es el enfoque idéneo para
propiciar el desarrollo deuatro habilidadedinguisticastales como esichar,
leer, hablar y escribirEstas habilidades comunicatiydanto de comprensién
como de produccignno se deben ensefiar por separadoque el uso de la
lengua solamente se realiza de cuatro formastistisegun el papel que asume
el estudiante en el proceso de comunicaai@pendiendsi el mensaje es oral o
escrito.

Por otro ladoges necesario aclarar que actualmente la ensefianza de la lengua
tiene la finalidadde mejorar la competencia comunicativle manera qudos
estudiantes se comuniquen utilizando el lenguaje de manera aprapitda
funciones de la lenguaendiferentescontextos sociales.

Por su parteZebadua y Garcjafundamenta que se necesita otro tipo de
conocimientos aparte de la gramatica para utilizar de manera apropiada las funciones
de la lengua en situaciones sociales.

2.6.Produccion de textos.

Segun la Evaluacion Naciondel Rendimiento Estudiantil EN (2006), la
producion de textos

ees una competenci a basada en el

comunicativagoncretas, pes, es indispensable que las escuelas impulsen la

utilidad de la escritura para que los estudiantes la empleen como medio de

comunicacion, informacion, entretenimiento, organizagiéadministracion
de informaciénMinisterio de Educacion, 2006, pag. 12)

En concordancia con lo sefialado, la produccién de textos se conceptualiza
como una competence@desarrollaen los estudiantegsta se refieral dominio de

la escritura, considerando que escribir es producir mensajesiraintendon, un
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destinatario y que implica crear diversos tipos de textos en funcion a las necesidades
e intereses del nifio.

Paralelamentea la definicion anterior,(Caceres201Q citado por Suérez,
2014, p.38), afirma que la produccion de textoslascapacidad de crear diferentes
tipos detextos expresanda@ través de elloks sentimientos, pensamientos, ideas y
opiniones Esta capacidad involucra estrategias de planificacion, textualizacion,
correccién y ediciéon del textaambién incluyeestrategias para reflexionar sobre la
produccion con la finalidad de mejorar el escrito.

La produccién de textos se enmarca en el contexto deotapetencias
comunicativas que plantea el Ministerio de Educacion. Al respeatel Disefio
Curricular Nacimal, sesostieneque la produccion de textos promuelalesarrollo
de la capacidad de escribir; es decir, producir diferentes tipos de textos en situaciones
reales de comunicaci@ue respondan a la necesidad de comunicar ideas, opiniones,
sentimientos, @nsamientos, suefos y fantagmisterio de Educacion, 2009).

Cerrillo, Yubero y Martinez (2007), consideran que la escritura cumple dos
funciones:la funcion comunicativa qupermite interrelacionarse con las personas,
con el entorn a través del lengie escritpy la funcidn representatiygue permite
la expresdn deconocimientos, ideas, sentimientos, creencias y fantasias.

En sintesis, la produccion de textssipone tareas diversas como la
adecuacion da situacion comunicativadpo que implica cosiderar el propésitoel
tema el tipo de textoy un lenguaje formal Asimismo, suponeun desarrollo
organizado de las ideass decir,seleccionar y distribuir decuadmente las ideas
relevantesrelacionar l6gicamente los enunciados por medicalectores y signos

de puntuaciénPor otro lado, un buen texto implica ¢anstruccibnadecuadade
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oraciones y el emplecorrectode palabras para transmitir las ideas quprsgende

comunicar.
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2.6.1. Procesos de la produccion escrita.

Palafox (2005) al argunentar sobre los procesos de produccién escrita
fundamenta quéos escritores competis suelen desarrollar diversas estrategias.
Una de ellas y la fundamental es escribir siguiendo un prodesmmposiodn
escrita que consiste en planificar, textualizaevisar. A continuacién sespecifican
cada una d&os procesos.

2.6.1.1. La planificacion.

En la planificacion el estudiante decide estratégicamente el destinatario, el

tema, el tipo ddexto, el propdsito ylos recursos textuales e incluks

fuentes de condia. Ademas, preve el uso de cierto tipo de vocabulario y de
una ctterminada estructura del teXtdinisterio de Educacion, 2015, pag. 78)

A partir de las ideas expresadas, se entignéda planificacion consiste en la
organizacion de ideas aelaborar el plan de escrituen esta etapae define la
intencion omunicativa, el destinatariel tema y eltipo de textoqque se va amplear
para poducir el texto.

En la planificacién de un texto escréstan involucradoges subprocesos:

1 Definicidn cel propésito, el destinatario, el tema vy el tipo de texto.
i Establecimiento di&as ideas para redactar el contenido del texto
1 Organizacion déa informacion en referencia a la estructura del texto.

Por otro ladp Palafox, susenta que la planificacion es una fase de
preescritura, en la cual los estudianteben organizatas ideas sbre lo que
pretenden comunicar a su vextas ideas seéebenseleccionaren funcion ala
estructura del texto wlforma como la presentaran

Escoriza (2006), aflade que la produccion de un texto requiere la elaboracion
previa de un plan de escritugae reflejaun bosquejo de Ique se va a producide

esta manera se asegura la comunicacionrmdenensaje comprensible y de interés
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para logposibles lectoreddemas mencionagqueel nucleo de la planificacion reside

en la solucion de la problemética relacionada a la interaccion que se produce entre la

organizacion de los contenidos y las funciones comunicativas. En general, consiste

en tomar decisiones respecto a los siguientes componentes del proceso de
planificacion.

1 Planificacién estructuratgferidaa la eleccidon de la estructura del texto.

9 Planificacién retéricaaludea la formulacion de los objetivos que se pretende
lograr con la prodiccidn de textos escritos y la especificacion de los
destinatarios.

1 Planificacién del contenido; sefiereal conocimiento del tema que peetende
exponer, a la formulacion del titulo correspondiente y a la elaboracion de la idea
principal, consideradeomo referente principal para el desarrollo del tema.

Durante la planificaciones conveniente tener en cuerl&s siguientes
preguntas ¢a quién va dirigido el texto?,ugt es la intenciércomunicativa del
texto? y ¢ual es la relacion del autor con elstinatario?

2.6.1.2. La textualizacion.

El estudiante convierte en texto lgslabras, las frases kas oraciones

completas sobre el conjunto de sensaciones que ocurren en su mente. Para

ello, pone en juego un conjunto de saberes: ebaoniento de los tipos de

texto, la organizacién de lagleas, el uso de vocabulario adecuado a la

situacion comunicativa, la berencia, el establecimiento de@a secuencia

l6gica, la cohesion y el ajuste de moducion a las normas ortograficas
(Ministerio de Educacion, 2015, pag. 178)

En lo expuestoanteriormente, se sefiala que la textualizacion se refilre a
primera elaboracion deéxto, teniendo como referente el plan de escritura. En esta

fase el estudiante toma decisiones sobre los conectores que va a emplear para hilar
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las ideas, elige palabras apropiadas para redactar el mensaje de acuerdo al

destinatario y construye el texto manteniendo la coherencia.

Durante el proceso dtextualizaciénse debe considera algunos aspectos

como:

Tipo de texto y estructura.

La linguistica textualhace referencia a las funciones predominantes del lenguaje
como a los personajesal espacio y latiempo. Ademasintegra la coherencia
textual.

La linglistica oraimnal, alude al orden de las palabras ¥y manejo de las
oraciones.

Escoriza precisa queel proceso de textualizacion compreralesu vez dos

fases

A)

B)

La redaccion de un borrador. Implica seleccionar las ideas relevantes,
reelaborar las ideas generales qgspondan al objetivo de la produccion escrita,
suprimir las ideas irrelevantes para reemplazarlo con informacion nueva, ampliar
y desarrollar la informacion importante, jerarquizar las ideas seleccionadas y
secuenciar las categorias de acuerdo al modedogd@izacion del texto escrito.

La edicion final de la composicion escritala edicion de larersion final de la
composicion escrita tiene como finalidad la elaboracion de un texto bien
producido La transformacion de la redaccién de un borrador en &oeadiinal
requiere de la aplicacion de tres tipos de estrategias

Estategias retéricason lasquetienen el propdsito de conseguir los objetivos

previstos en la fase de la planificacion.

65



i Estrategiasmetacognitivas:tienen la intendn de controlar y evaluar las
operaciones cognitivas que se ejecutan en la produccion de un texto escrito.

i Estrategias de composicioposeenla finalidad de categorizar, organizar las
ideas en funcién al tipo de texto seleccionado y el uso de unidades linglisticas
necesasas para expresar el contenido del texto.

Para conseguir la escritura de un buen texto es recomendable tener en cuenta

las dificultades que se pueden generar en las ocho categorias que se analiza a

continuaciéngn el siguiente cuadro.

CATEGORIAS CARACTERISTICAS DIFICULTADES

Aportacion de la informacio
Claridad nueva y existente que expresg
expositiva define de forma adecuada |
conceptos e ideas.

Las ideas explicitadaabordan e
mismo tema o el mism| Algunas ideas carecen
argumento: coherencia local | coherencia referencial.
global
El contenido del texto se estructy El contenido del texto n
Estructura |de acuerdo con el mode tiene una estructurg

Los conceptos y las ideg
se expresan de mane
complejay ambigua.

Coherencia

organizativo seleccionado. adecuada.
Suficiencia | Informacién expkita adecuada EXC?S.O de informacio
implicita.
Inclusion de
Objetividad tonceptos cientificos. determinados concept(
espontaneos.
Produccién escrita

Independencia| Produccién escrita autbnoma. ;
dependiente.

La escritura como instrumen| La escritura como medi
Funcionalidad ([par a Atransfipar a N Deo
conoci mientoo conoci mi ent
Uso correcto de los marcador
discursivos, verbos y signos
puntuacion.

Cohesion y
ortografia

Errores en el empleo ¢
marcadores discursivos.

Figura 7: Dificultades que se presentan en la textualizacion (Escoriza, J. 2006, p. 80).

2.6.1.3. Revision.
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En términos ddPalafox la revisién es un proceso que implica la correccién
del texto. En esta fase los estudiantes evallan sus escritos mediante las sugerencias
del docentea fin de detectar los errores de escrittetacionados coie falta de
coherenciai errores de ortogradi

Suéarez (2014 plantea una serie de pregunp@saorientar a los estudiantes
en la revisibn de losextos escritosgel texto es coherente?ag |palabras stan
escritas correctamente?pg larticulos y los prambres mantienen coherencia® ¢s
cumplecon el propdsito comunicativo? existe unidad en la presentacion de las
ideas?

Por su parte, Escoriza precisa que la finalidad fundamental que pdesigue
revision esevalua y analizarcriticamenteel textq paraidentificar, detectar los
erroresy de este modpcorregir yconseguir un texto eficaz.alverificacion de la
composicion escrita influye tanto en la calidad de la produccion escrita resultante
como en la construa@mn de la estructura cognitiva; por ell@ Ekficiencia de la
composicion escritaiempre debe ser mejorada por una revisibn competente.

Por otro ladola revision influye en lo que ebktudiante ya tiene conocimiento
pues bs estudiantes que presentaricdifades en el aprendizaje m@ostumbran
revisar lo que escriben por lo que tasisiones que realizan suelen quedar limitadas
a los cambios de nivel lexical.

Segunel autor mencionaddos componentes que intervienen en la revision y
en el analisis de un escrito se dividen en dos subprocesos.

A) Deteccion de errores Los errores s@ueden localizar en la ejecucion de las

siguientes operaciones cognitivas.

67



1 Planificacién de objetivos, titulos, subtitulos, tema, estructura del texto y la idea
principal.

1 Generacion del contenido. Se revisalas informacion nuevees redundante,
adecuada suficiente

9 Categorizacion de las ideas en funciébn de su naturaleza inclusora, si la
informacién explicita permite diferenciarsladeas esenciales de las ideas de las
ideas menos inclusoras.

9 Construccion de la progresion tematica, si en la progresigratica se han
detallado y explicitado las ideas generales, si la secuencia de las ideas mantiene
la coherencia y la estructura del texto.

Asimismo,durante esta fas®e detectan errores en los niveles linguisticos como en la
ortogafia, I&ico, sintaxismarcadres linguisticos y frases.

B) Correccion de los errores detectadogl texto se verifica radiante la ejecuci®
de accionescomo: suprimir, afiadir, sustituir y secuenciar las unidades
linguisticas.También se corrije con la finalidad de mejorar la claridad expositiva,
la coherencia, la estructurls suficiencia,la objetividad, la independenciala
cohesién \a ortografia.

Segunlas Rutas deAprendizag (2015) el proceso de revision implica dos
momentos

1 Lectura del texto, en este momento los estudiantes leen el texto de manera
detenida y reflexiva para verificar si es comprensible, ordenadolas ideas
guardan relacion con el tema.

1 Edicion del texto, es el proceso final en el cual el texto que senlodificadose

somete a una correccion concienzugara hacerlo mas novedosateresantey
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para estimular a la lectur&e sugiere que para esta etapaesgndaa las
siguientes preguntagia distribucid del texto es equilibrada?aglimagenes y
los colores son adecuados?
2.6.2. Cualidades de la produccion escrita.
Diaz (1999)sefalaque lascualidades de un texsonlas que se explican a
continuacion:

A) Propésito comunicativo. En la produccion de un texto escritos propésitose
refieren a la intencion comunicativa, con qu@seluceel texto.por ejemplose
puede escribir pareompartir experiencias persées, convencer sobre una idea,
descibir un objetq proporcionar informacion, narrar un acontecimiento real,
otres.

B) Sentido completo. Un texto escrito tiene sentido cuBndesarrolla una idea
completacuando en su interior incluye informacion suficiem@ra que el lector
comprenda el proposito comunicativo por el cual fue escrito; por sllo,
extension depende del dade complejidad de lo que se desea comunicar.

La interpretacion de un texto depende en gran medida si el lector establece relaciones
con otros textos que abordan el mismo tema.

C) Unidad. Se define comola cantidad de informacién que proporciona el texto
para resultar novedoso, interesante y facil de comprender por el destinatario.

D) Coherencia Esuna propiedad interna del texto que consiste en é&&@éh de
informacion relevantg la organizacién de ideas en funcién a un tema. Un texto
es coherente cuando el tema esta bien definido ydoukas oraciones estan

orientada a undesarrollode modo ordenad@lendoza, 2008)
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E) Cohesiéon Es una propiedad externa del texto que se pasaipalmente en la
ilacion de las oraciones a través de conectores y signos de puntuacion. La
cohesion es iportante porque de lo contraridificulta la comprensiéon del
lector.

2.6.3. Aspectos para evaluar la produccion escrita.

Para aproximarse a un buenalide produccion escrita, es preciso tener en
cuentaalgunos aspectos importantgse seconsideraen la Evaluacion Nacional del
Rendimiento Estudianti2006, que a continuacion se desarrollan de manera
detallada

2.6.3.1. La legibilidad.

Segun Cassany (19933, legibilidad hace reference grado de facilidad con
que se puede leer, comprender e interpretar un texto e&sitmportante distinguir
la legibilidad tipografica de la legibilidad linguistida primera se basa en el estudio
de la dimension y lforma de las letrasnientras que la legibilidad linguistiedude
a aspectos @rictamente verbales, es desig refiere a la seleccion del vocabulario y
a la longitud de lapalabras

Desde el punto de vista del significadie las palabrass precismbservar si
los nifios tienen dificultades para diferendi@s caractereses decir, distinguir la
l et ra 0o olafdeeeunnrag ld¥iifad@®l a yitlog A nfdon Rbeolou n a
es importante que el estudiante desarrolle habiislagrafomotorgssino que, es
fundamental que reciba mucho estimulo escrito para descubrir las distintas
diferencias que existen en los signos del sistema alfabético.

E estudiante debe descubrir, por ejem

A d porque implica una dérenciacién en el significado de palabras como (lobo y
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lodo). Lomismodebe descubrir | § Hdbaf dteéenmedi ant ee

que implcan encontrar diferencias entre los dibyjasi como objetos con formas
geomeétricas parecidas.

Los criterios paravaluarla legibilidadson cinco
9 Escritura legible y de tamafio adecuado que facilita una lectura fluida del texto.

9 Redaccion correcta sin superposicién de palabras.

9 Escrituraque no presentgrafias que no corresponden al grafema.

1 Habilidades gafomotoras.

1 Escrituralegible o descifrable, aunque tenga mala caligrafia
2.6.3.2. La adecuaciora la situacion comunicativa

Segun el Ministerio de Educaciéon (2006), ddecuacién a una determinada
situacion comunicativa implica escribir un texo referencial tema propuesto y a
la tipologia ®leccionada

Todo texto se lee y se escribe en una situacion comunicativa paytioulkes
lo mismo escribir para contar una anécdota que escribir para convencer a alguien
sobre algp o dirigirse a alguien solicitando trabago diferencia de hacerla un
amigo con el que se intercambian ideas de manera informal y familiar.

Rodriguez (2005), sefala que conforme se va desarrollando el texto, el
escritor debe tener presente el tiporddacciénque esperalaborar al respecto,
debe proceder en todo momento a una adecuacidnisieloen relaciéra cualquier
elementoque lo compone. demas, etema debe ser adecuado a su nivel, pues de

nada sirve quéate de un tema que no cacaél nifio.
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Es preciso tener en cuenta élbpico o destinatarical que se dirige el texto
pues de nada sirve escribir un tegmasiado complejpara lectores que no van a
poder entenderlcAsimismq debe adaptarse a la situacion comunicativa

En resumenla adeaaciéon se entiende como el conocimiento y el dominio de
la diversidal linglistca es deciy saber elegientretodas &s soluciones linglisticas
la m& apropiada para cada situaciorncdenuni@cion.Para saber si un texto cumple
con la adecuacion es impante fijarse stiene unpropositopor el que realmente fue
escritoy simantieneel nivel de formalidad y especificidadqueridas

La dificultad de los estudianted adecuarse a la situacion comunicativa se
debe principalmente a que no son conscientes desguextos escritogan dirigidos
a un destinatario, es decir no estan acostumbrados a producir textos pkanque
otras personas.

Por esta razdgnlas dificultades que se observan con frecuena@atan
relacionadas coma limpieza y & orden en la presentacion del texto, el uso de
palabras sencillas e entendibéesla expresion de idegda produccion de un texto
sin desviarse dééma

En este aspecto se evalfticincocriterios:

1 Redacciordel texto apropiadal tipo de texto
1 Adecuacioral tema propuesto.
9 Orden en la presentacion del texto.
1 Uso deun lenguaje formal en todo el texto.
1 Se mantiene en el tema.
2.6.3.3. La coherencia textual.
Para lograr producirun texto entendible por un publico lector versado, es

necesario qu&as ideas estén agrupadas y organizadas l6gicamente en torno a
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un tema central.La organizacion de ideasequiere de habilidades y
conocimientos acerca de principios de coherencia ddigadescrito
(Ministerio de Educacion, 2006, pag. 49)

La coherencia textual es la propiedad por medio de la cual el estudiante
agrupa y ordena légicamente sus ideas en base a unReneste modo, se obtiene
un texto cobrente yfacilmentecomprensible para el destinatario.

En palabras de Roduez,la coherencia textual consiste en que todo el texto
incluso los menores detallesleben estar relacionad a wa idea principal,
asimismo, la idea general y las ideas paldics debn mantener la unidad tematica.
Por ende, @ra conseguir un texto coherente y con una unidad tarsgidebe evitar
en lo posiblela presencia de temas diversos, las afirmaciones contradictorias y la
poca claridad en las explicacionesstas digirsionesconvierten el texto en una
mezcla de palabras, oraciones e ideas incohergpieisnpiden su comprension

Al respecto, Garcia y Gutiérrez (2011), explican que la coherencia es un
proceso mediante el cual se organizan $dde materiales textualeasi como los
componentes, el grado de relacionla®ideas, el vocabulario y el tipo de texRor
un lado, bs materiales textuales se ajustan al propdsito comunicatival
destinataripde otro ladaluden a las reglas de xéualizacion.Uh texto es coherente
cuando presentanaintencién comunicativaguandoes adecuado al destinatario y
las unidades que lo companega sea las oraciones, parrafde gapitulos guardan
relacion con la unidad temética.

Por su prte, CassanylLuna y Sanz, (2003¥undamentan que los aspectos
més importantes que incluye la coherersimla cantidad de inforn@dn, la calidad
de la mismalas ideas completag la estructuracion de la informacidya sea en

macroestructura, supestructuratemay pérrafcs.
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Para organizar las ideas de un texto es importante tener conocirarento

relaciéon a

A)

B)

C)

D)

Distribu cién adecuada de la informacionsignifica que un texto se encuentra
bien organizado en el sentide que las ideassta bien organizadas en torno a
un tema centralsin interrupcionesii ideas irrelevantes.dp el contrario, si no
hay unaadecuada distribucion de informacj@tasionaque el lector interprete

el textode una manera que no coincida comtandén del mensaje.

Repeticion innecesariade ideas en muchos casos, los escritos contienen
palabras y frases que se repiten demasforma consecutiva o alternaddo
largo del textolUn texto no debe presentar la reiteracion de informacion porque
refleja desorganizacion en las ideas;ek estudiante repite ideas innecesarias
puede octir que el lector se desorienty elaboreinterpretaciones que no
coincidan con el pragsito del autor. Por ende, émportante tener en cuenta que
el criterio no alude a la repeticién de palabras o ekgres sino a la repeticion
de ideas o informacion.

Contradiccion entre las ideas El texto que produce un estudiante no debe
presentaiideascontradictoria, ni vacios de informacidrsi esto sucede, pde
hacersadificil su comprensian

Intromision de ideas irrelevantes el texto que seonstruyeno debe contener
informacion irrelevante e ideas impertinentes aquerdan relacid con la
tematica. Los errores de esiigo son los que mas afectan la coherencia del texto
y en muchos casos conducen alde@ interpretar erroneamente el mensaje del

autor.

74



Segunla Evaluacién Nacional del Rendimiento Estudiatélcoherencia se
evalla a través dencocriterios:
9 Distribucion logica ddas ideas en torno a un tema.
1 Evita las contradicciones entre lasade
9 Evita desviaciones del tema.
1 Evita la repeticion innecesaria de ideas de manera consecutiva o alterna en el
texto.

9 Evita intromision de ideas irrelevantes en el texto.
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2.6.3.4. La cohesion textual.

Parael Ministerio de Educacion (2006)a cohesion es unpropiedad del
texto segun la cual, las frases y las oraciones estan relacionadas por medio de
conectores y signos de puntuacabinterior de un texto

Por su parteGarcia y Gutiérrez (2011), definecohesion coman proceso
que se aplica pa enlazaoraciones y parrafo&dmbos autoresfirman que un texto
es coherente cuando sus elementos se vinculan mediante el uso de comecestes
sentido, para establecer cohesion entre los diferentes elementos del texto se debe
utilizar preposiciones, pronabres y articulos.

En referencia a la cohesion textu&odriguez (2005)afirma que los
elementos que componen un texteben estar articulados entre e§ decir, las
distintas palabras del texto deben guardar relacion con las oraciones, que a su vez,
deben estar enlazadas entre si por parrafdemaslos parrafos tambiétienen que
guardar conexion entre ellos para constituir un texto completo.

A continuacion se explicealgunos criterios para lograr la cohesion textual:

A) La cohesion en las oracione®ara Garcia y Gutiérrez el nivel mas profundo de
la composicion escrita es la oraci@ue se defineamo la unidad minima del
texto; ésta & caracteriza por la capacidad de expresar un enunciado légico y por
presentar un sentido completo. Estos dos @i&enencionadoson importantes
en la cohesion porque permiten diferenciar la oracion de la frase, que se entiende
comola unidad minima de un textpero sin sentido completo.

B) El uso de conectores l6gicod.os conectores sopalabras o expresiones que
indican diferentes tipos de relacién entre las oraciones que integran un mismo

parrafo Segun Mendoza (2007), le®nectores usualmente empleados:los
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de @usalidad queindican una causa, raz6n o motig@orque, por ello, puesto
que, ya que, pues, plr tantg; de adicion)os que afiaden o agregan una idea
(ademas, también, igualmente, naisimo, del mismo modo e incluso); de
contraste queindican omsicién de ideagpero, sin embargo, por el conig en
contraste y ahora bien); decsienciaqueindican un orden de acciongximero,
luegq después y finalmente

C) El uso de signos de puntuacionLos signos de puntuaciomrs organizadores
textuales que orientan de manera efi@anterpretacion del lectorjenen la
funcién de delimitar y articular $odiversos enunciados que intervienen en la
composicion escritaPor consiguiente, leuso adecuado de estos recursos es
indispenable en la produccién de textparquefacilita sucomprension

D) El uso de las preposicionesLas preposiciones sotérminosinvariables que
sirven de enlace entilas palabras. Los mas utilizados son: a, ante, de, desde,
con, contra, en, entre, hacia, hasta, para, por, sin, sobre, tras.

Segunel Ministerio de Educacion (20R6la cohesion se evalla a través de

cincocriterios:

9 Relaciona ideas utilizandmnjunciones.

1 Utiliza recursos ortogréaficos basicos de puntua¢pamto, coma, punto y coma y
aparte).

1 Utiliza conectores sin repetirles oraciones sucesivas.

9 Utiliza conectores de causalidad.

2.6.3.5. Adecuacion gramatical.
Segun & Ministerio de Educacion (2006kps métodos tradicionalede la

gramatica basados en la memorizacion de nombres y clasificaciones no son eficaces
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para la ensefianza de la escritura corr&dtaonocimientale las reglas gramaticales
no sonsuficientes para producir textos escritodominar la sintaxiio solo significa
conocer las formas de las palabnais su clasificacién, mas bien, es preciso
aprovechar esos conocimientoponiéndolos en practicapara expresarse
adecuadamente a través del lenguajatesc

Cassany, precisa que la reflexion sobre el funcionamiento de las reglas
gramaticales es una actividad que mejorac@hocimientode la lengua y la
estructuracion del pensamierfdassany, Luna, & Sanz, Ensefiar Leng@®32 pag.
366)

En definitiva, la adecuacion gramatical implica usdlexivamentdas reglas
de la gramaticpara producicorrectamente un tex@scritoy para comunicarseon
efectividad

En consecuenciaalomnmrdancia entre género y numero se refiequa las
palabras de cualquier orden gramatical, que componen una frase u odatién,
guardar concordancian género y numero; el nimero indica si se habla de un
sustantivo o de varios, es singular cuando eresa un sustantivo, y plural cuando
se refiere a varios. Por ejemplo, si saostantivoes de géneranasculing le
corresponde estar acompafiado por un articulo del mismo srdensustantivo esta
expresado en singular, su adjetivo también debe serlo.

Segurel Ministerio de Educacion (20pda adecuacién gramatical se evalua
a través de los siguientes criterios:

1 Identifica y separa las palabras correctamente.

f Construye frases y oraciones que presentan concordargéaerm y nimero.
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1 Construye fases y oraciones que presentan concordancia enjeto y
predicado.
1 Construye frases yraciones que presentan concordancia entre sustantivo y
adjetivo.
9 Presenta errores de sintaxis en el texto.
2.6.3.6. El Iéxico.

El léxico puede definirseomoel conjunto de palabrage un idioma, de una
region, de una actividad de un determinado campo semantige emplean las
personas para comunicarga sea de manera oral o esc(itnisterio de Educacion,
2006, pag. 23)

Las palabras estan sujetas a un significadwesponden a las definiciones de
undiccionarig por otro ladgestan asociadas a una forma de escritura pecoinao
por ejemplo el empleo de un lexemar dro; en este aspecto se presentan muchas
veces emres vinculados con el desconocimiente ¢b escritura de las palabras
(habci denteo)por fAaccidenteo

Por su parteJiménez y Romero (2012), hateeferenciaa que un vocabulario
abundante contribuye en la composicion de textos escritos porque posibilita
encontrar palabras adecuadas para expresar lo que se pretende comunicar.

Por otro lado,d escasz de vocabularijademas detlexonocimiento de la
realidad, ohga a recurrir a palabras de significados muy genéricos e imprecisos, a
rodeos innecesarios y a numerosas repeticioB®s.cambio, kb dominio del
vocabularig supone precision, claridad y concis&mla produccion de un texto.

A) La impropiedad léxica.
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Jménez y Romerpfundamentan que en la produccién de un texto se deben
emplear palabrason precision y propiedad. Se habla de propiedad Iéxica cuando se
utilizan las palabras con un significado exacto, es decir cuando existe
correspondencia entre la palakrapleada y lo que se pretende expresar con ella.

Se escribe con propiedad cuando se selecciona los términos apropiados,
cuando las palabras son adecuadasna situacibn comunicativa y cuando las
palabras reproducen fielmenel pensamiento del redactdtor el contrario, los
autores enfatizan que la impropiedad léxica se refiere a la falta de propiedad en el
uso delas palabrases decir, cuando en un escrito se utiliza una palabra o expresion
con un significado que no le corresponde.

Las causas princifes de la impropiedad son el desconocimiento del
vocabulario, confusiones entre palabras que tienen la misma pronuncpeion
significados distintos, la inseguridad respecto a los significadakguras veces, la
falta de atencion al redactar.

Las difcultades enel lexico probablemente de deben a la variedad de
castellanagque hablarlos estudiantes. Algunas phfas que somorrectas en ciertas
variedades no | o son en el castellano por ejen
Adentr ar 0 Eparos casedos erroes se deben a quesiudiante escribe
ciertas pabras comae pronuncip or ej empl o, Arodi ao por 0
Apasear o, Agueltao por Avueltado

Es probable que si los estudiantgge tienenuna mayor experiencia lectora
no tienenproblemas para escribiporque yaconocensu representacion grafica. En
muchos otros casos, la necesidad de adecuarse al registro formal del texto lleva a los

estudiantes a utilizar palabras dificiles sin necesariamente conocer su significado.
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En el margen establecidse asume que los errores de ortografia no siempre
son evidacias de un error de léxicoppejemplo, no se considera como errores de
|éxico el uso incorrdo de news, articulos antesde lavo¢ali mi | ar a @Al a agu
h a c fhlaincorrecta separacion de las silabas al final del renglén y las tildes.
Segunel Ministerio de Educaciéon (20Q6este aspecto se evalla teniendo en
cuenta los siguientes indicadores:
I Usa un vocabulario variado y apropiado a la situacion comunicativa.
1 Selecciona las palabras de acuerdo a la necesidad del texto.
1 Distingue el significado de palabras parecidas (temerario por temeroso).

1 Identificalosimi t es de | as pal abras. (fAaveceso p
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. HIPOTESIS

Hipétesis general
El taller de creacion ddextos pblicitarios escolargesbajo el enfoga

Comunicativo Textualmejora significativamente la produccion de textos en los

estudi antes de 2A grado fABo0 d&EaucavdN°caci - n

84129 i Ce s, dgistrito\Wa IYduga] mravicia Carlos Fermin Fitzcarrald,

departamenténcash, en el afid016

Hipotesis especifica

1 El taller de creacidbn de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la legibilidad en la produccién
de textos enlos estudiantes de 2dr ado @ABO0 de Educaci -n
Institucion Educativa N8 4129 ffACesar Vallejoo, di stri
Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

1 EI taller de creaciébn de textos publicitarios escolarkajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacion a la situacion
comunicativa en la produccide textosen los estudiantes de 8°r ado A BO de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa B4 129 A Cesar Val l
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, regién Ancash en el afio
2016.

1 El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la coherencia textual en la

produccion de textos en lostadiantes de 2§ r ado fABO0 de Educaci
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de la Institucion Educativa N8 4129 A Cesar Val l ej oo, di
provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolaresp balj enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la cohesion textual en la
produccion de textos en los estudiantesdg2°ado fABO0O de Educaci
de la Institucion Educativa N8 4 1 2 9 ACesar Vall ejoo dis
provincia Carlos €rmin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativante la adecuacion gramatical ken

produccion de textos en los estudiantesdgral o fiB0 de Educaci -n
de la Institucion Educativa N8 4 1 2 9 ACesar Vall ej oo, di
provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicaivo Textual, mejora significativamente el Iéxico en la produccion de

textos en los estudiantes de®t ado A B0 de Edwucaci -n Pri me
Educativa NA84129 f@dCesar Vallejoo distri

Fitzcarrald, departamenfaincash en el afio 2016.
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IV. METODOLOGIA

En palabras de Hernandez, Fernandez y Bap&6td4), segun el paradigma
de la investigacion el trabajo fue de tipo cuantitativoporque elproposito fue
recoger y analizar datos cuantitativos sobeeviiables, para su posterior analisis
mediante pruebas estadisticas.
Segun la intervencion da investigadoa, el trabajofue de tipoexperimenrgl;
en términos de Hernandez, Fernandez y Baptista, un experimeéntoe r ef i er e a
estudio en el que se manipulan ird@malmente una masvariables independientes
(supuestasausasantecedentes), para analizar las consecuencias manipulacion
tiene sobre una a@nas variables dependientes (supuestos efectosn secuent es)
(Hern&dez, Fernandez y Baptista, 2014
El nivel de lainvestigacionfue explicativq pues explicgor qué ocurren los
fendbmenos y por qué se relaciorian variables. Ademas responaldas causas de
los eventos y fendmenos fisicos o sociales.
Un trabajo de investigaciode nivel explicativo seorienta en base a las
siguientes interrogantes: ) efectosuvo?, ¢a qué se deben estos efectos? ¢q
variables influyerory de qué modo?, entre otras.
4.1.Disefio de la investigacion
De acuerdo a los aportes de Hewez, Fernandez y Baptighdisefiogue se
considerdcorrespondea un preexperimeal. Cabe resaltar que eliagrama del
disefio fue de preprueba/postprueba con un solo grupb,como se expresa a

continuacion:

G |[=» 01 | X |—» 02
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1T G: Estudiantes de 2A fiBO
1 O1 .Aplicacion dela prueba deroduccion de textos antes de taller.
9 X :Taller de creacioén de textos publicitariescolares.
1 02 :Aplicacion dela prueba de produccién de textos después del.taller

Al grupo experimentglquienes represtaron la muestrae les administréuna
prueba de manera previa al estimulo o tratamiento empetal; finalmente, se e
aplicé una prueba posterior al estimulo asmb grupo. La ventaja que ofre@éte
disefio permitié contar con un punto de referencia inicial antes del tratamiento
expeimental, para su contrastacion.

4.2.Poblacion ymuestra

La poblacion,segunHernandez, Fernandez y Baptistel conjunto de todos
los casos que concuerdan con ciertas especificaciones.

En este casda poblacionestuvoconstituidapor 44 estudiantesnatriculados
en el afio2016 en 2° grado deEducacion Bmaria de la Institucion Educativid®
84129 i Ce s abicaddenlel disfrito de YauyBrovincia Carlos Fermin
Fitzcarrald region AncashEl grupo sedistribuybe n dos secci ase s,
caracteristicas de la poblacién escolar fueron las siguientes:
1 Estudiantes de 8 afos de edad.
1 Nifos provenientes de la zona rural del distrito de Yauya, provincia Carlos

Fermin Fitzcarrald.

9 Estudiantes de condicidn socioecondmica media.
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Tablal
Poblacién de la investigacion

., Sexo
In .,
stltu0|.on Grado Seccion Total
Educativa = =
Ninos | Ninas
N°84129 Segundo nAO 12 10 22
ACesar grado ABo| 11 | 11 | 22
Total 44

Fuente: Némina de matricu016de los estudiangede la Institucion EducatvaNA8 4129 @A Ces ar
Vall ejoodo, distrito de Yauya.

Segun los autores mencionadogniaestraesun subconjunto de la poblacion,
sobre la cual se realimdas obseraciones y se receg los datos; ést por lo
generalse seleccionaadoptando un método de muestreo.
En este caso, la seleccion de la muestreeabzé a través del muestreo no
probabilistico a través del cual investigadoreeligio de modo directo e intencional
los elementosle la muestra en referencigagpoblacionconsignada
La muestrgpara lainvestigacionestuvoconformadapor 11 nifias y 11 nifios
de 2A grado de Primaria, secci-n fABo, tal

Tabla?2
Grupo muestral de la investigacion

Institucion N° de estudiantes
Grado | Seccidn
Educativa

Ninos Nifias

N° 8412971 C e
Val I, digtraod
de Yauya

N
o4

segundg 11 11

Total 22

Fuente: Nomina de matricuB016de 2 A grado #ABO catei viaa NA s34t if@
Val |, digtrito @le Yauya
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4.3. Definicidon y operacionalizacion de variable® indicadores
Variable Independiente: Taller de creacion de textos publicitarios escoldrep el
enfoque Comuniativo Textual.

Borghi (2005), sostiene que los talleres se entienden como espacios de
crecimiento que garantizan a las niflas y nifios la posibilidad de hacer cosas y al
mismo tiempogconllevana la reflexion sobre lo que estan haciendo.

El taller es un lugar especializado donde serdaeltan actividades meditadas
y los estudiantes realizan actividades que les permite observar, concentrarse,
explorar, probar y volver a probar, buscar soluciones, actuar con tranquilidad, sin la
presidnde obtener un resultado a toda costa.

Variable Dependiente: Produccion de textos.

La produccion de textos

ees una competenci a basada en el us o

comunicativas concretas, pues, es indispensable que las escuelas impulsen la

utilidad de la escritura para que los estudiantes la empgtemo medio de

comunicacion, informacion, entretenimiento, organizacion y administracion
de informaciénMinisterio de Educacion, 2006, pag. 12)

En concordancia con lo sefialado, la produtade textos se conceptualiza
COmo una competencia que se pretethekarrolar en los estudiantes con respecto al
dominio de la escritura, considerando que escribipreslucir mensajes con una
intendodn, dirigiéndolos aun destinataripademas, implica crear diversos tipos de

textos en funcion a las necesidades e intereses del nino.
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Operacionalizacionde variables

Enunciado del

Objetivos Variables Dimensién Indicadores
problema
¢De qué maner| Objetivo general: Variable fldentifica la estructura del anunciy
el taller de| Analizar si eltaller de creacion d{ independiente: fiCrea un logofio interesante para |
ANUNCIOS
creacion de texto{ textos publicitarios escolare] TALLER DE anuncio.
publicitarios bajo el enfoque Comunicativ CREACION DE fRedacta el eslogan del anuncio.
escolares, bajo g Textual, mejora la produccién ¢ TEXTOS qIdentifica la estructura del cartel.
enfoque textos en le estudiantes de 2 PUBLICITARIOS fSelecciona la imagen adecus
Comunicativo grado fABO de E|ESCOLARES, CARTELES para el cartel.
Textual, mejorg de la Institucion Educativa N BAJO EL fRedacta el mensaje del cartel
la produccion dg 84129 ACesar Vi{ENFOQUE fidentifica a estructura del aviso,
textos en log Yauya, provincia Carlos Fermi COMUNICATIVO . . .
I Seleccionda imagen para el avisg
estudiantes de 2 Fitzcarrald, departameni TEXTUAL . .
P AVISOS ffRedacta el mensaje para el aviso
grado fi| Ancash, en el afio 2016. -
] o _ T Especifica la fecha, hora y el lug
Educacion Objetivos especificos:
o del evento.
Primaria de la fEvaluar la legibilidad en I — .
L y fldentifica la estructura del afiche.
Institucion produccion de textos, antes ) )
. . i ) I Selecciona la imagen.
Educativa N°| después del taller de creacide AFICHES
. Redacta el mensaje.
84129 textos publicitarios escolaresn 1 B J
Val l ejtitd|l os estudiant e 1 Especifica la fecha y el lugar d

evento.
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de

provincia Carlos

Yauya,

Fermin
Fitzcarrald,
departamento
Ancash, en el an
20167

de Educacion Primariade la
Institucion Educativa N°84129
Vdistritb e gled
Yauya, provincia Carlos Fermi
Fitzcarrdd,

fCesar

departament(

Ancash, en el afin016

flIdentifica la estructura del folleto.

fSelecciona las imagenes para

fEvaluar la adecuacién a
situacion comunicativa en |
produccion de textos antes VY|
después del taller de creacion
textos publicitarios escolares, |
|l os estudiant e
de Educacion Primaria de

Institucion Educativa N° 8412
V dislrito e geq

Yauya, provincia Carlos Fermi

fnCesar

Fitzcarrald, departament(
Ancash, en el afid016.

9 Evaluar la coherencia textual ¢
la producciénde textos antes vy

después del taller de creacion

FOLLETOS folleto.
T Escribe titulos y subtitulos.
9 Argumenta sobre el tema de
folleto.
fEscribe con letra legible y d
Variable tamafio adecuado que facilita u
dependiente: lectura fluida del texto.
PRODUCCION ffRedacta evitando correcciones
DE TEXTOS superposicion de palabras.
LEGIBILIDAD T Escribe con grafias qu

corresponden al grafema.
fTMuestra habilidades grafomotor,
en el texto.
TEl escrito es totalmente legible
descifrable, aunque tenga ma

caligrafia.

ADECUACION A
LA SITUACION
COMUNICATIVA

ffRedacta el texto apropiado a
situacion comunicativa.

f1Se adecua al tema propuesto.
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textos publicitarios escolares, |
|l os estudiant e
de Educacién Primaria de
Institucion Educativa N° 8412
ACeasa Val ldstjiite ode
Yauya, provincia Carlos Fermi
Fitzcarrald, departamentc
Ancash, en el afip016.

M Evaluar la cohesion textual €
la producciénde textos antes y
después del taller de creacion
textos publicitarios escolares, |
los estudiantes d8 A gr a
de Educaciéon Primaria de
Institucion Educativa N° 8412
V dislrito e feq

Yauya, provincia Carlos Fermir

fCesar

Fitzcarrald, departament
Ancash, en el afip016.
9 Evaluar la adecuacio

gramatical en la producciéde

fExpresa orden en la presentac
del texto.

ffUsa un lenguajéormal en todo €|
texto.

Se mantiene en el tema en todc

texto.

N Distribuye y agrupa légicament
las ideas en torno a un tema.

Y Evita las contradicciones entre |

ideas.
COHERENCIA T Evita desviaciones del tema.
TEXTUAL fEvita la repeticién innecesaride
ideas de manera consecutiva
alterna en el texto.
fEvita la intromision de idea
irrelevantes en el texto.
fRelaciona ideas utilizand
conjunciones.
COHESION futiliza  recursos  ortogréfico
TEXTUAL

basicos de puntuacion(punto,

coma, punto y coma ypunto
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textos, antes y dspués del talle|
de creacion de textos publicitari
escolares en los estudiantes de
grado ABO de E
de la Institucion Educativa N
84129 0 Ce sdstrito dei
Yauya, provitia Carlos Fermir
Fitzcarrald, departamentc
Ancash, enleafio 2016.
ffEvaluar el léxico en I
produccién de textos antes y
después del taller de creacion
textos publicitarios escolares, |
|l os estudiante
de Educacién Primaria de
Institucion Educativa N° 8412
Vdistritb e gled

Yauya, provincia Carlos Fermi

fiCesar

Fitzcarrald, departament

Ancash, en el afio 2016.

aparte).
ffUtiliza conectores sin repetirlos ¢
oraciones sucesivas.
fRelaciona ideas median
conectores de causalidad (porq

pues, ya que, puesto que).

fidentifica y separa las palabr,
correctamente.
fConstruye frases y oraciones ¢

presentan concordancia @énero

y namero.
. fConstruye frases Yy oraciones ¢
ADECUACION _
presentan  concordancia en
GRAMATICAL . _
sujeto y predicado.
fConstruye frases y oraciones ¢
presentan  concordancia  en
sustantivo y adjetivo.
I Presenta reores de sintaxis en ¢
texto.
, fUsa un vocabulario variado
LEXICO

apropiado a la  situacié
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comunicativa.

TEmplea adecuadamente I
palabras de acuerdo a
significado.

fISelecciona las palabras de acue
a la necesidad del texto.

fldentifica los limites de las

pal abras (fAavec
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4.4.Teécnicas e instrumentos de recoleccion de datos
A) Técnicas
Para recoger datacerca de las variable® la investigacion, se empitea

las técnicas que sspecificara continuacion:

i La observacion SegunHernandez, Fernandez y Baptista (&), la observacion
es una técnicgoderosade investigacion cientifica que consiste en observar
atentamente déchos, conductas y comportamiento de los estudiaBtesste
sentido, la bservacién permitié evaluar el taller de creacion de textos
publicitarios escolaree n | o0s est udi an Erecualgdier caBA gr a dc
cuando se realiza una observacién en el aula de clases se tiene que determinar el
objeto, la situacion y la forma canse va a registrar los datos.

Por tanto, para recoger informacion sobre la varialdependientese disefid la
guia deobservacion.

1 La encuestaPara Hernandez, Fernandez y Baptistancuesta es una técnia
aplicacion masiva o grupajuesirve paraobtener informacion necesaria de los
estudiatesde estudio a traves die aplicacion deun cuestionario que incluye un
conjunto de preguntasEn este casoesta técnicase empledpara recabar
informacion acerca de la variable produccién de textos.

1 La entrevista. La entrevista es una técnica de recoleccion de datos, basada en el
intercambio personalizadode opiniones, ideas, puntos de vista a través del
didlogo o conversacion entre el entrevistador y el entrevisRata. efectos da
investigacion, seentrevistdoa los docentes acerca das habilidadesde los

estudianteen cuanto da produccion escritaLa informacion que sadquirio
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medianteesta técnicdue muy valiosapara describir la problematica a nivel de
aula (Hernandez, F@andez y Baptista, 2d).

B) Instrumentos
La guia de observaciénContiene unaerie de items o preguntas qesibilitan
recoger informacion acerca de la variable de estudio. En este sentido, para
evaluar la participacion de los estudiantes al taller de creacién de textos
publicitarios escolares se disefi6 la guia de observacion.
La prueba de produccion de textosEs un instrumento que tiene la finalidad de
obtenerinformacion sobréa variable que se pretende mediste instrumento se
utilizé para evaluar la produccidte textosantes y después del taller de creacion
de textos publicitarios escolares y se elabem funcion a cuatro tipos de textos
publicitarios, entre los que se encuentran los carteles, avisos, afiches y folletos.
La administracion de la prueba fue de un intervalo de tiempo de 45 minutos en
donde los estudiantes desarrollaron las consignas gstgsu produciendo
diferentes tipos de textos publicitarios escolares de manera individual.
Lista de coteja La lista de cotejoes un instrumentoque permite evaluar
capacidadesy habilidades de los estudiantes través de un conjunto de
indicadores de logr También, es entendida basicamente como un instrumento
de verificacion, porque actia como mecanismo de revision durante el proceso de
ensefanza y aprendizaje.
Para el estudio selaboréunalista de cotejajue permitié evaluaiseis aspectos
de la prodacidén escrita propuestos en la prueba Nacional de Rendimiento
Estudiantil sobre Produccion de Text@Ministerio de Educaciorf006 tales

como lalegibilidad, adecuacioa la situacion comunicatiya&oherencia textual,
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cohesiontextual, adecuacion gramatical y léxico; dicho instrumesgelaboro
con untotal de 28 indicadoresespecificos que permitieronevaluar los seis
aspectos mencionados.
C) Validacion y confiabilidad del instrumento
Hernandez, Fernandez y Baptista indican tpae instrumento de recoleccién
de datos debe reunir dos requisitos fundamentales tales como la confiabilidad y la
validez. Estos dos requisitos garantizan en gran parte, la obtencion de resultados y
conclusiones confiables
La confiabilidad del instrumento se refiere al grado en que la aplicacion del
instrumento produce resultados consistentes y coherentes. Por consiguiente, para
medir la confiabilidad inicial del instrumento se aplicé una prueba piloto a un grupo
de estudiantes de 6rePAmaga da k& mstitiicB EddcativaBNd u ¢ a ¢ i
86375 fiDaniel BadialiMassirono, distrito de San Luis, provincia Carldsermin
Fitzcarrald que tiene las mismas caracteristicas que el grupo muestral de la
investigacion.
El coeficiente de la confiabilidad de |arueba de acuerdo a los valores
hallados mediante el Alfa de Croach fue (0,713) paronsiguientgla prueba tuvo
una confiabilidad muy buena. De esta manpataser aplicada al grupo muestral
aporto una informacién muy fiel en los seis aspectos evaduado
Del mismo modo, se busco determinar la validez del instrumento.
La validez del instrumento se refiere al grado en quiste mide lo que
previamente se ha establecido.
La prueba de produccién de textos se sometié a juicio de expertos, por cuatro

magistees con especialidad en Educacién Primaria, muy versados en el tema,
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evaluaron la consistencia interna y la redaccion de los indicadores de la prueba.
Finalmente, validaron el instrumento a través de una ficha para su respectiva
aplicacion al grupo muestral

4.5.Plan de analisis

Luego del recojo de informaciéen el que se empledlos instumentos
previstos, se realizél procesamientale datos y e elaboréuna base de datos en el
programa Microsoft Excdlersion 2013). Para el correspondiente an&isiempleo
el programa estadistico para Ciencias Soci8legistical Package for the Social
Sciences- SPSS (en su version 23), softwayae permitidanalizar y procesar
estadisticamente los datos.

Para realizar el contrastie hpoétesis se empleld pruebaviac Nenar; para el
analisis de los resultadase utilizé la estadistica descriptiva inferencial, cabe
sefalar que la interpaation de los mismos se realizéniendo en cuent#os
objetivosformulados era investigacion

Los resultados se representaren tablas y graficos queonllevarona las

correspondientesonclusiones en relacion con la hipotesis planteada.
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4.6. Matriz de consistencia

Titulo En;rr’;%lag]c:adel Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia P%ﬁgﬁgy
Tatr de creacio <o que manera { QORI OUIeE | e generl Tienics —Is| TP Segn el
i estructura el paradigma, e .
de . textos taller de creacion creqacion  de  textod de textos publicitariog anuncio estudio fue de poblacion
publicitarios de textos| puplicitarios escolares escolares, bajo € o i cuantitativo, | o VO
escolares, bajo € publicitarios bajo el enfoque enfoque 1 prea un logotipo p ' ‘| conformada
enfoque escolares, bajeel | Comunicativo Textual, Comunicativo ANUNCIOS Interesante  pars Nivel: por 44
Comunicativo enfoque mejora la produccior| Textual, mepra el anuncio. E)_(pllcatlvo. estudiantegle
Textual, para| Comunicativo de }extos en los significa.tivamente lal 1 Redacta el Disefio: 22 de la
mejorar la| Textual mejora la gstéquantes dole 2° graEd pro?ucmondgle textgs eslogan del Preexperimental Institucion
L L i Bo e en los estudiantes d¢ ) & = = :
produccion  de produccion de| primar ; ' anuncio. e "E_" “'| Educativa N°
Primaria de la| 2 A gr ado | Variable dentifi 2| G Estudiantes ~
textos en los textos en los |nstitucion  Educativa Educacion Primarig independiente: T Identifica a de 2A AH 84129 fiCesar
estudiantes de 2| estudiante de 2°| N° 84129 de la Institucién estructura  del _ m o Tlvallejc
grado filgrado ilvVall ej oo, Educativa N°84129| TALLER DE cartel. , O1:  Aplicacion | matriculados
Educacién Educacion Yauya, provincia| i Ce s ar | CREACION DE T Selecciona I3 de la prueba de o, o afio
oo . Calos Fermin| distrito de Yauya,| TEXTOS iImagen produccion  de i
Primaria de Ila] Primaria de la { académico
Institucion Institucion Fitzcarrald, provincia Carlos| PUBLICITARIOS | CARTELES adecuada para ¢ textos antes dg¢ 2016
10 . : ,| departamento Ancast| Fermin  Fitzcarrald] ESCOLARES cartel. taller. oY
Educativa  N°| Educativa N°| en el afio 2016. departamento Ancasl{ BAJO EL T Redacta e Taler de distribuidos
84129 84129 Objetivos especificos: | en el afio 2016. ENFOQUE mensaje def ™ gal " dos
Vall ejoo|Vall ej o0 | qEvaluarla legibilidad | Hipétesis especificas| COMUNICATIV carte!.. creacion € secciones.
de Yawa, | de Yauya,| en la produccién dq 1 EI  taller  de| O TEXTUAL. 1 Identifica la | textos La muestra:
provincia Carlos| provincia ~Carlos| textos, antes y despuq Créacion de  texto :\s/it;léctura de} publicitarios estuvo
Fermin Fermin del taller de creaciode publicitarios . - escolares. . constituida
. . 7"~ | escolares, bajo e { Selecciona  la 02: Aplicacion
Fitzcarrald, Fitzcarrald, textos publicitarios i por 22
enfoque Imagen para € ge |3 prueba de ,
departamento departamento escolares, en 0S| comunicativo aviso. duccié d estudiantes de
Ancash, en el afi¢ Ancash, en el afi( estudiantes de 2° grad Textual, mejoral AVISOS i Redacta el tprot uccm:jn s 2 A gr a|
2016. 20167 fi BO de Educaién | significativamente la mensaje para € extos  despuey 4o Educacion
Primaria de la legibilidad en la aviso. de taller. Primaria de la|
Institucién ~ Educativa Produccion de textos T Especifica  la Institucién
N A 84129 en los estudiantes d fecha, hora y el Educativa N°

2Agrado

lugar del evento.
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Val | edistrito, de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald, region
Ancash, en el afi016

1 Evaluar la
adecuacion a |l

situacién comunicativé
en la produccionde
textos antes y despué
del taller de creacion d|
textos publicitarios|
escolares, en los
estudiantes de 2° grad
i Bo de E
Primaria de la
Institucion  Educativa
N A 84129

Val | edistitd , de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento Ancash,

en el afo 2016.

i Evaluar la coherenci
textual en la
produccion de textos
antes y después d¢
taller de creacion dg
textos publicitarios,
escolares, en fo}
estudiantes de 2° grad
fi Bo de E
Primaria de la
Institucion  Educatival
N A 8412 %%r
Val | ediswitd de
Yauya, provincia
Carlos, Fermin

Educaciéon Primarig 1 Identifica la
de la Institucion estructura  del
Educativa N°84129 afiche.
fiCesar \ 1 Selecciona la
distrito de Yauya, imagen.
provincia Carlos AFICHES 1 Redacta el
Fermin  Fitzcarrald, mensaje.
departamento 1 Especifica la
Ancash en el afig fecha y el lugar
2016. del evento.

T Bl taller de 1 Identifica  la
creacion de textos estructura  del
publicitarios folleto.
escolares, bajo € 1 Selecciona las
enfoque imagenes para €
Comunicativo folleto.

Textual, mejora FOLLETOS 1 Escribe titulos
significativamente la subtitulos d
adecuacion a [z ﬂArgument;’sl
situacion sobre el temg
comunicativa en |3 del folleto
produccién_ escrita el { Escribe C('m letra
los estudiantes df : ]
2Agrado Ieglblg y de
Educacion Primarig tamano

de la Institucion adgpuado auq
Educativa N°84129 faclta una
fACesar . lectura fluida del
distrito de Yauya, texto.

provincia Carlos T Redada

Fermin Fitzcarrald, ewtandp

regiéon Ancash en e LEGIBILIDAD correcciones - Y

afio 2016.
9 El taller de
creacion de textos
publicitarios

escolares, bajo €
enfoque
Comunicativo
Textual, mejoral

Variable
dependiente:

PRODUCCION
DE TEXTOS

superposicion de

palabras.
1 Escribe
grafias

corresponden @

grafema.
T Muestra
habilidades

grafomotoras er

con
que

84129
Val |l ej ¢
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Fitzcarrald,
departamento Ancasl
en el afio 2016.

9 Evaluar la cohesior
textual en la
producciéon de textos
antes y después ds
taller de creacion dg
textos publicitarios
escolares, en [o}
estudiantesle 2° grado
fi Bo de E
Primaria de la
Institucion  Educatival
NA 84129
Val | edswitd de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento Ancasl
en el afio 2016.

1 Evaluar la
adecuacion gramaticg
en la produccion de
textos, antey después
del taller de creacion d
textos publicitarios,
escolares, en lo
estudiantes de 2° grad
i Bo de E
Primaria de la
Institucion  Educatival
N A 84129
Val | ediswmito de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento Ancasl
en el afio 2016
1 Evaluar el Iéxico en

significativamente la
coherencia textual el
la produccion de
textos en los
estudiantes d¢
2Agrado
Educacion Primarig
de la Institucién
Educativa N°84129
AfCesar |l | e)
distrito de Yauya,
provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald,
departamento
Ancash en el afiq
2016.

9 El taller de
creacion de texto

publicitarios
escolares, bajo €
enfoque
Comunicativo
Textual, mejoral

significativamente la
cohesion textual ef
la producadn de
textos en los|
estudiantes d¢
2Agrado
Educacion Primarig
de la Institucion
Educativa N°84129
fiCesar

distrito de Yauya,
provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald,
departamento
Ancash en el afig
2016.

T El taller de

el texto.

T El escrito es
totalmente
legible o]
descifrable,

aunque  tenge
mala caligrafia.

ADECUACION A
LA SITUACION
COMUNICATIVA

7 Redacta el textd
apropiado a |Ia
situaciéon
comunicativa.

M Se adecla a4
tema propuesto.

1 Expresa order
en la
presentacion de
texto.

1 Usa un lenguaje
formal en todo
el texto.

1 Se mantiene el
el tema en toda
el texto.

COHERENCIA
TEXTUAL

1 Distribuye y
agrupa
I6gicamente las
ideas en torno &
un tema.

1 Evita las
contradicciones
entre las ideas.

1 Evita
desviaciones de
tema.

1 Evita la
repeticion
innecesaria  de
ideas de maner;
consecutiva 0
alterna en el
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la produccion de textos
antes y después df
taller de creacion d¢
textos publicitarios|
escolares, en lo
estudiantes de 2° grad
i Bo de E
Primaria de laj
Institucion  Educatival
NA 84129
Val | edistitd , de
Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,
departamento Ancasl
en el afio 2016.

creacion de textos

publicitarios
escolares, bajo €
enfoque
Comunicativo
Textual, mejoral
significativamente |a
adecuacion
gramatical en la

produccion de textos
en los estudiantes d
2Agrado [
Educacion  Primarig
de la Institucion
Educativa N° 84129

AfCesar \
distito de Yauya,
provincia Carlos

Fermin  Fitzcarrald,
departamento Ancas
en el afio 2016.

9 El taller de
creacion de textoy

publicitarios
escolares, bajo €
enfoque
Comunicativo
Textual, mejoral
significativamente el
|éxico en la

produccion de textos
en los estdiantes de
2Agrado
Educacion Primarig
de la Institucion
Educativa N°84129
fiCesar

distrito de Yauya,
provincia Carlos

texto.
1 Evita la
intromision  de
ideas
irrelevantes en
el texto.

T Relaciona ideag
utilizando
conjunciones.

f Utiliza recursos
ortograficos
bésicos de
puntuacion
(punto, coma,
punto y coma vy|
punto aparte).

i Utiliza

Fermin Fitzcarrald,

COHESION )

TEXTUAL conectores  sir
repetirlos en
oraciones
sucesivas.

1 Relaciona ideas
mediante
conectores  de
causalidad
(porque, pues|
ya que, puestc
que)

1 Identifica y
separa las
palabras
correctamente.

1 Construye frases

ADECUACION y oraciones que

GRAMATICAL presentan
concordancia er|
género y
namero.

1 Construye frases
y oraciones que




departamento
Ancash en el
2016.

afiq

presentan
concordancia
entre sujeto y
predicado.

1 Construye frases
y oraciones que
presentan
concordancia
entre sustantivg
y adjetivo.

i Presenta errore
de sintaxis en e
texto.

LEXICO

T Usa un
vocabulario
variado y
apropiado a la
situaciéon
comunicativa.

1 Emplea
adecuadamente

las palabras d¢
acuerdo a sy

significado.
9 Selecciona las
palabras de

acuerdo a la
necesidad de
texto.

i Identifica los
limites de las|
palabras
(Aaveces
veceso) .
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4.7.Principios éticos

Cabe sefialar que antes de la ejecucidinfl@ime de tesisha sido importante
leer y analizar detenidamente la sub linea de investigacion de la universidad y revisar
el manual de Metodologia de la Investigacién para identificar etlégovestigacion
que se llevéa cabo y el disefio quee adopt&obre todaon el propdsito de hacer un
trabajo metodol6gicamenésstructurado

A lo largo de todo el trabajo se ha procurado lograr el principio de calidad,
consultando fuentes de informacion primarias gaemitan la elaboraciéon de un
marco tedrico sustancial y confiable. Para ello, se ha consultado de libros de la
biblioteca de la Universidad Catolicafilial Chacas, libros electronicos, revistas
cientificas, articulos de investigacion y otros trabajesnyestigacion en formato
digital. Es asi que, en el marco tedrico se recogen las palabras textuales de multiples
autores, con sus respectivas fuentes de procedencia; ademas, se ha empleado como
estrategia la parafrasis que consiste en explesdea entral del autor copalabras

propias delnvestigadora

Finalmente, se sefiala que para el registro de las fuentes de informacion y
referencias bibliograficas, se ha empleado el manual elaborado por la

AmericanPsychologicaAssociation(APA), en su sexta edicion.
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V. RESULTADOS

5.1.Resultados
En primer lugar,se exponen los resultadan funcdon a los objetivos
planteados en la investigacidh continuacion los resultadee presentaantablas y
graficosestadistios y posteriormente se realedanalisisde resultados.

5.1.1. De acuerdo al objetivo espefito 1.

Evaluar la legibilidad en la produccion de textos, antes y después del taller de
creacionde textos publicitarios escolares,n | os est udi antees
Educaci-n Primaria de | a | nst i tdisti@ade n

Yauya, povincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Tabla3
Resultadosdel test dedgibilidad en la produccién de textos Antes y dpeés del
taller

Resultados de la egibilidad
Resultados del test ddéa legibilidad

(Antes del taller)

(Después del taller)

Desaprobado  Aprobado

Desaprobado 8 14
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados del aspedtgibilidad en la produccién de textosbtenidos mediante la

aplicacion de la prueba de produccién deteatbso s e st udi ant ansesyddspué&del gr ado

taller.
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25 100%

20
64%

15
36%

10

5

0%
A

0

Antes del taller Después del taller

Aprobado = Desaprobado

Figura 8: Gréfico de barras que muestra los resultadda tbgibilidaden la produccién de textos
segun los resultados antes y después del taller.

En la tabla3 y el grafico de barrasrespectivg con relaciéna aspecto
legibilidad en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se observa
gue ningun estudianteaprobl este @ecto, y22 estudiantescorrespondiente al
100% desaprobaron. Mierds que después del taller, analizagor columnas, 14
estudiantescorrespondiente | &64%, aprobaron en la legibilidad y 8 estudiantes
correspondiente al 36%desaprobaron en dicho aspecto.

Asimismo, para dar respuesta a las hipotesis planteadas c& lapfpirueba
estadistica no paraméiai Mc Nemar, pues esta prueba se aplica para comprobar si
un tratamiento induce a cambios 0 no; y se caracteriza por ser aplicada a disefios con

pre y post prueba; la cual se muestra a continuacion y esta asociadip@imdés.
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5.1.2. Contraste dela primera hipétesis espedica.

Ho: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la legibilidad en la produccion

de textos en los estudiantesdeg2f ado ABO de Educaci-n Pri me
Educativa NA 84129 #ACesar Vallejoo, distr
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Hi: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la legibilidad en la produccion de
textos en | os estudiantes de 2A grado fiB¢
Educativa NA 84129 fACesar Vallejoo, di str

Fitzcarrald departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla4
Estadistico de contraste de la legibilidaéirtes y Despés del talle)

Resultadogle la legibilidadantesy despuédel
taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°

a. Prueba de Mslemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tabla4 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, gjp-value es menor al val or degEsteal fa (U
valor de( p - value)es el valor mas pequefio en que se puede redHazar

En la prueba realizada el indice de significancia es 0@les menor que

0,05 por lo tanto se rechakyy se acepta Hl es decir, se confirma que el taller de
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textos publicitarios escolares mejoragrsficativamente la legibilidad en los
estudi antes de 2A fAiB0O de Educaci-n Primari
5.1.3. De acuerdo al objetivo especifico.2
Evaluar la adecuacion a la situaciébn comunicativa en la produccién de textos,
antes y después del taller de creacion de textos pablist escolares, en los
estudi antes de 2A grado fABo0 de Educaci -n
84129 nACesar Vall ej oo, distrito de Yauya
departamento Ancash, en el afio 2016.
Tabla5

Resultados del test de decuacion a la situacidén comunicativen la produccién
de textos Antes y &pués del taller

Resultados de la dacuaciéon a |

Resultados del test de lalexuacion ¢ . » o i
Situacion Comunicativa (Después ¢

la Situacion Comunicativa (Antes

taller)
taller)

Desaprobado Aprobado
Desaprobado 5 16
Aprobado 0 1

Fuente: Resultados de la Adecuacion a la Situaciomudicativa en la produccion de textos
obtenidos mediante la aplicaciéon de la prueba de produccion de textssemtudiantes de 2° grado
fi Bantes y después del taller.
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25

95%
20 7%
15
10
° 5%
0
Antes del taller Después del taller

m Aprobado Desaprobado

Figura 9: Gréfico de barras que muestra los resultados de la adecuacién a la situacion comunicativa
en la produccion de textos segun los resultados antes y después del taller.

En la tabla5 y el grafico de barras respectivo, con relaciéon al aspecto
adecuacion a laituacidbn comunicativa en la produccion de textos, antes del taller,
analizado por filas, se sefiala qadp 1 estudiantecorrespondiente al 5%probo
este aspecto, y 21 estudiantesrrespondiente al 95%desaprobaron. Mientras que,
después ddhller, analizado por columna%7 estudiantescorrespondiental 77%
aprobaron la adecuaci@nla situacién comunicativa5/estudiantescorrespondiente
al 23%, desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.4. Contraste de la segundipétesis espedica.

Ho: El taller de creaciébn de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la adecuacién a la situacién

comunicativa en | a producci-n escrita
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Educacion Primaria de la Institucidd ucati va NA 84129 fdCesar
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, region Ancash en el afio 2016.

H.: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la ad@idn a la situacion
comunicativa en |l a producci - n escrita er
Educaci-n Primaria de |l a Instituci-n Educ
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, region Ancash en el afio 2016

Tabla6

Estadistico de contraste de la adecuacidén a la situacibn comunicatates y
Después del tallgr

Resultados de la adecuacion a la situaci
comunicativaantes y dspués del taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tabla6 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, §fp-value)les menor al val or deMyEaté fa (U)
valor de( p - value)es el valor mas pequefio en que se puede redHazar

En la prueba realizada el indice de significancia es (Qj0@les menor que
0,05 por lo tanto se rechakgy se cumple la,, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares maejosignificativamente la adecuacion a la

situaci -n comunicativa en | os estudiantes
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5.1.5. De acuerdo al objetivoespecifica3.

Evaluar la coherencia textual en la produccion de textos, antes y después del
taller de creaciondetexos publ i ci tari os escol ares, en
de Educaci-n Primaria de |l a Instituci-n E
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio
2016.
Tabla7

Resultados del test deoherencia textualen la produccion de textos Antes vy
Después del taller

sultados de la coherencextiual

Resultados del test de la coherencia i
espués del taller)

textual (Antes del taller)

Desaprobado  Aprobado

Desaprobado 9 13
Aprobado 0 0
Fuente: Resultados de la coherena@atual en la produccién de textos obtenidos mediante la
aplicaci-n de |l a prueba de pr oduc canesydedpaéstiee xt os en
taller.
o5 100%
20
59%
15
41%
10
5
0%
A
0
Antes del taller Después del taller

Aprobado Desaprobado
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Figura 10: Gréfico de barras que muestra los resultados dehlerencia textuan la produccién de
textos segun resultados antes y después del taller.

En la tabla7 y el grafico de barras respectivo, con relacién al aspecto
coherencia textual en la produccién de textos, antes del taller, analizado por filas, se
sefalague ningun estudiante aprobd este aspecto, y 22 estudiantesspondiente
al 100% desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por coluBnas, 1
estudiantescorrespondiente al 59%probaron la coherencia textual y 9 estudiantes
correspondiental 41%,desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.6. Contraste dela tercera hipétesis espedica.

Ho: El taller de creacién de textos publicitarios escolares, bajenéoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la coherencia textual en la

producci-n de textos en | os estudiantes

d

Il nstituci-n Educativa NA 84129 #fACesar Vall

Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.
Hs: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la coherencia textual en la

produccion de textos en los estudiantesdg2°’ad o fABO de Educaci

Il nstituci-n Educativa NA 84129 #fACesar Vall

Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla8
Estadistico de contraste de la coherentéxtual (Antes y Después del taller

Resultados de laoherencia textuahntes
después del taller.
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°

a. Prueba de Mc Nemar

110



b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tabla8 se muestra el valor de &gnificancia en funcién a la prueba
estadistica, sip-val ue) es menor al v a | oHo. Estee | al f a
valor de( p - value)es el valor mas pequefio en que se puede redHazar

En la prueba realizada el indice de significancia e810j0e es menor que
0,05 por lo tanto se rechakly se cumple lads, es decirse confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la coherencia textual en
| os estudiantes de 2A fABO0 de Educaci-n Pri

5.1.7. De acuerdo al olpetivo especificod.

Evaluar la cohesion textual en la produccion de textos, antes y después del
taller de creaci-n de textos publicitarioc
de Educaci-n Primaria de | a | rgtoiot, udii sn rlc
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio
2016.

Tabla9

Resultados del test de leohesion textualen la produccion de textos Anteg
Después del taller

Resultados de Ila obesdn

Resultados del test de thesion i
textual (Después del taller)

textual (Antes del taller)
Desaprobado  Aprobado

Desaprobado 5 17
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados de la cohesiéxttial en la produccion de textos obtenidos mediante la aplicacion
delaprueba de producci-n de t exdnesydespuésideltllere st udi ant e
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Aprobado Desaprobado

Figura 11: Gréfico de barras que muestra los resultados dehlesion textuatn la produccién de
textos segun resultados antedegpués del taller.

En la tabla9 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspads
cohesion textual en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se
sefiala quaingun estudiante aprobd este aspecto, y 22 estudiantesspondientes
al 100% desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 17
estudiantescorrespondientes al 77%prokaron lacohesion textual % estudiantes
correspondiental 23% desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.8. Contraste dela cuarta hipétesis espedica.

Ho: EIl taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque

Comunicativo Textual, no mejora significativamente la cohesion textual en la

producci -n de textos en | os ePsimhadaddelant es

|l nstituci-n Educativa NA 84129 fACesar

Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.
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Hs: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, njera significativamente la cohesion textual en la
producci-n de textos en | os estudiantes di
Il nstituci-n Educativa NA 84129 fACesar Val |
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancas el afio 2016.

Tabla10
Estadistico de contraste de la cohesion textushies y Después del taller

Resultadogle la cohesién textual antes y después
taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) 000

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

La tabla10 se muestra el valor de la significancia en funciéon a la prueba
estadistica, ip-value)le s menor al val oM. Estéyalofd€éj ados s
p - value) es el valor mas pequefio en el que sdpuechaza,.

En la prueba realizada el indice de significancia es (0@les menor que
0,05 por lo tanto se rechakl y se cumple lad,, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la cohestaalter los
estudiantes de 2A ABO0O de Educaci-n Primar.i

5.1.9. De acuerdo al objetivoespecificab.

Evaluar la adecuacién gramatical en la produccion de textos, antes y después
del taller de creaciode textos publicitarios escolares, en los estudiantes dea@d gr
ABO0O de Educaci-n Primaria de | a Instituci

distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el

afno 2016.
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Tabla11l
Resultados de laadecuacion gramaticalen la produccion de textos Antes vy

Después del taller

Resultalos del test de la Resultados de ladacuaciéngramatical

Adecuacion gamatical (Antes del (Después del taller)

taller)
Desaprobadc Aprobado
Desaprobado 10 12
Aprobado 0 0
Fuente: Resultados da adecuacion @matical en la produccién de textos obtenidos mediante la
aplicaci-n de |l a prueba de produccantendespEsdele xt os e
taller.
25 100%
20

15 55%
10
5
0%
AN
0
Antes del taller Después del taller

m Aprobado  Desaprobado

Figura 12 Gréfico de barras que muestra los resultados dddauacion gramatitan la produccion
de textos segun resultados antes y después del taller.

En la tablall y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto

adecuacion gramatical en la prodidecde textos, antes del taller, analizado por filas,
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se seflala queningin estudiante aprobé este aspecto, y 22 estudiantes
correspondiental 100% desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado
por columnas, 12 estudiantesrrespondiente &5% aprobaron la cohesion textual
y 10 estudiantesorrespondiente el 45%desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.10. Contraste dela quinta hipétesis espedica.
Ho: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, nmejora significativamente la adecuacion gramatical en la
producci -n de textos en | os estudiantes di
I nstituci-n Educativa NA 84129 fACesar Val
Fermin Fitzcarrald, departanterAncash en el afio 2016.
Hs: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacién gramatical en la
producci -n de textos en | os estadadelant es d:i
Il nstituci-n Educativa NA 84129 fACesar Val
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla12
Estadistico de contraste de la adecuacion gramatiéaités y Despuédel taller)

Resultados de la adecuacion gramatieates
después del taller

N 22
Sig. exacta (bilateral) 000

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

La tabla se muestra el valor de la significancia en funcion a la prueba
estadistica, jp-value)les menor al val oM. Estéyalofdéj ados s

p - value)es el nivel mas pequefo en el que se puede redHazar
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En la prueba realizada eidice de significancia es 0,0Qle es menor que
0,05 por lo tanto se rechakgy se cumple lads, es decir,se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la adecuacion a la
cohesion textual en los estudiantesdé®B 0 de Educaci -n Primari a
5.1.11. De acuerdo al objetivoespecificob.
Evaluar el léxico en la produccién de textos, antes y después del taller de
creaci-n de textos publicitarios escol are
Educacion Primariade laInstiuc n Educati va NA 84129 fACesa

Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Tabla13
Resultados deléxico en la produccién de textos Antes e§pués del taller

Resultados delékico (Después di
Resultadoglel test dedxico (Antes

taller)
del taller)
Desaprobado Aprobado
Desaprobado 5 17
Aprobado 0 0
Fuente: Resultados délxico en la produccion de textos obtenidos mediante la aplicacion de la prueba
de produccionde e xt os en | os e stantdsiyaesguéssleltdller. 2A grado ABO
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25 100%

20 77%
15
10
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0
Antes del taller Despues del taller

m Aprobado = Desaprobado

Figura 13: Grafico de barras que muestra los resultado$és@lo en la produccion de textos segun
resultados antes y después del taller.

En la tablal3y el grafico de barras respectivo, con relacion al asp&etiwo
en la produccién de textos, antes del taller, analizado por filas, se sefalangue,
estudiante aprob6 este aspecto, y 22 estudiantesrespondientesal 100%
desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 17
estudiantes corresponiggnte al 77% aprobaron el l|éxico y5 estudiantes
correspondiente el 23%desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.12. Contraste de la sextaipotesis espedica.
Ho: El taller de creacién de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente el Iéxico en la produccién de

textos en | os estudiantes de 2A grado
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Educativa N° 8429 fiCesar Vallejoodo distrito de Y
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

He: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente el Iéxico en ladpcoién de

textos en |l os estudiantes de 2A grado B¢
Educativa NA 84129 #ACesar Vallejoo distri
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla14
Estadistico de contraste del IéxicArftes y Después del taller

Resultados ddéxico antes y después del taller
N 22

Sig. exacta (bilateral) ,000°
a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tablal4 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica,sigw al ue) es menor al MoaBstevalordddp f i j ad:
value) es el nivel mas pequefio en el que se puede rethazar

En la prueba realizada el indice significancia es 0,004ue es menor que
0,05 por lo tanto se rechakay se cumple lads, es decirse confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente el léxico en los
estudiantes de 2A ABO0 de Educaci-n Primar.i

5.1.13. De acuedo al objetivo general

Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el
enfoque Comunicativo Textual, mejora la produccion de textos en los estudiantes de

2A grado fiBo de Educaci-n Primarifn&€edar | a
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Vall ej oo di strito de Yauya, provinci a
Ancash, en el afio 2016.

Tabla 15
Resultados globalesnda produccion de textos #tesy Después del taller

Resultados globales Antes del Resultados globald3espues del taller

taller Desaprobado Aprobado
Desaprobado 3 19
Aprobado 0 0

Fuente: Resultadosl@alesde la pueba dia produccién de textos obtenidos mediante la aplicacion
de la prueba de produccién de textos en los estudiantegyde 2°d cantds B después del taller.

25 100%

86%

20

15

10

0%

Antes del taller Después del taller
Aprobado m Desaprobado
Figura 14: Grafico de barras que muestra los resultados globales en la produccién de textos antes y
segun resultadaantes y después del taller.

En la tablal5y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspedts

resultados globales en porcentajes, antes y después del taller en la produccion de
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textos se sefiala que, ningun estudiante aprobd el pre test, y 22 estudiantes
correspondiente al 10Q%lesaprobam. Mientras que, después del taller, analizado
por columnas 19 estudiantesrrespondiente al 86%aprobaron el pos testy 3
estudiantescorrespondiente al 149desaprobaron.

5.1.14. Contraste de la hip6tesis general.
Ho: El taller de creacidbn de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la produccién de textos en los
estudi antes de 2A grado fABo0 d&EaducavdN°caci - n
84129 0 Ce s daistrito\Wa IYduga] mravincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016
Hi: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la produccion de textos en los
estudimt es de 2A grado fABO de Ed&ducaivaN> n Pri m
84129 0 Ce s aistrito\Wa IYduga] mravincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016
Tabla16

Estadistico de contraste globale Produccion de TextosAftes y Después del
taller)

Resultados globalemntes y después del talle

N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000
a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.
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En la tablal6 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, §ip-value)les menor al val or dHgEstevalor f i j ad
de( p- value)es el nivel mas pequefio en el que se puede redHazar
En la prueba realizada el ind de significancia es 0,001 que es menor que 0,05 por
lo tanto se rechazd0 y se cumple l&di, es decirse confirma que el taller de textos
publicitarios escolares mejora significativamente la produccién de textos en los
estudi ant e &ducheon Prinar@aBo de

5.2. Andlisis de resultados

Una vez obtenido los resultados finales se procede a realizar el analisis de
resultados.

En la investigacion se formulé una hipdtesis general y 6 especificas para
contrastar la eficacia del taller de creacionteldos publicitarios escolares bagb
enfoque Comunicativo Textual

5.2.1. Respecto abprimer objetivo especifico

Evaluar la legibilidad en la produccion escrita, antes y después del taller de
creaciénde textos publicitarios escolare= los estudiantes deA2 gr adle 7 Bo
Educaci -n Primaria de | a I nsti tdistddden Educ:
Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Respecto a la legibilidad en la produccion de textos, Cassany (1993judice
este aspecto, se refiere a la facilidad con que se puede leer y comprender un texto
escrito. Para lograr la legibilidad es importante que los estudiantes desarrollen
habilidades grafomotoras desde el preescolar, ensayando el trazo correcto de las

grafias y teniendo en cuenta el tamafio y la forma adecuada.
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A su vez, segun el Ministerio de Educacion (2006), es importante destacar
que para lograr la legibilidad del texto femdamentalque los nifios desctdn las
di stintas orientayi a6 e gnedidteddjergisiol ¥ dlujosa s i b
Pues, cuando el estudiante escribe palabras y no diferencia las distintas orientaciones
que tienen las letras, tienen dificultad para deducir el signififddosterio de
Educacién, 2006)

En referencia &a legibilidad en la produccién de textos, los resultados antes
del taller de creacion de textos publicitarios escolares muestran que el 0%, es decir,
ningun estudiante aprobéste aspecty 22 estudiantes correspondiente al 100%
desaprobaron, los resultados después del taller de creacion de textos publicitarios
escolares muestran que 14 estudiantes correspondientes al 64% aprobaron dicho
aspecto y 8 estudiantes correspondientes al 36% mdsaon.

Por lo tanto, de los resultados obtenidos, se desprendeslciadler de
creacion de textos publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual
permiti6 mejorar significativamente la legibilidad en la produccion de textos puesto
que le estudiantes después del taller han logrado desarrollar habilidades
grafomotoras es asi guescribieron textos con letra legible, diferenciando la forma y
tamafo de las grafias. A su vez, se evidenciaron que los escritos se entienden con
facilidad ya qudas grafias presentan una correcta escritura y no presenta tachaduras,
borrones ni superposicion de palabras.

5.2.2. Respecto akegundoobjetivo especifico

Evaluar la adecuacion a la situacion comunicativa en la produccion escrita,
antes y despuédel taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los

estudiantes de 2° grado B de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°

122



84129 A Ce s aistrito\Wa IYyduyn] mravincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016

En cuanto a la adecuacion a la situaciébn comunicativa, en la produccién de
textos el Ministerio de Educacién (2006), sostiene que en este aspecto los estudiantes
deben producir un texto apropiado al tema propuesto y al tipo de texto.

Paralelamente a ldefiniciobn anterior Rodriguez (2005), argumenta que para
producir un texto adecuado a la situaciébn comunicativa es importante establecer el
propésito del texto, es decir, con que finalidad se va escribir el texto, a su vez, se
debe definir el destinatari@ sea, se debe tener en cuenta a quien se va dirigir el
texto.

Estosresultados en cuanto a la adecuacion a la situacion comunicativa se
corroboran con la investigacion realizada por Lemus y Sanchez (2010), sobre
AEstrategias met odo bk -poduccds esqi@r de teri@ j or ar
argumentativo en los estudiantes de Basica Primaria. Cuyo objetivo fue implementar
una estrategia metodoldgica para mejorar la produccion de texto.

Los resultados reflejaron un progreso significativo en la produccidextes
argumentativos, puesto que los estudiantes alcanzaron desempefios satisfactorios en
la evaluacion final, a diferencia de la prueba inicial. En la evaluacién final los
estudiantes desplegaron competencias para producir textos argumentativos pues
desarollaron habilidades para establecer con claridad el enunciado del texto, la
intencion argumentativa y el dominio de tema.

Finalmente, las conclusiones evidenciaron que el mayor porcentaje de
estudiantes lograron producir textos considerando las carticéesj®lementos y la

estructura del texto argumentativo.
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Por otro lado, los resultados obtenidos antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares revelan que 1 estudiante correspadié 5%, aprobd este
aspectoy 21 estudiantes correspoedte al 95% desaprobaron, los resultados
después del taller de creacién de textos publicitarios escolares muestran que 17
estudiantes correspondiente al 77% aprobaron dicho aspe&oestudiantes
correspondiente al 23% desaprobaron.

Por consiguiente, safirma que la aplicacién del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente la adecuacion a la situacion comunicativa en la produccién de
textos puesto que los estudiantes sonscientes de los textos que escriben porque
produjeron diversos tipos de textos publicitarios considerando la estructura, el
propésito, el tema y el destinatario.

5.2.3. Respecto akercer objetivo especifico

Evaluar la coherencia textual en la produccioniescantes y después del
taller de creacidne textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2°fgradn
de Educaci-n Primaria de | a | nstdisttitaaci - n
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departammémicash, en el afio
2016

El Ministerio de Educacion (2006), al referirse a la coherencia textual define
gue un texto es coherente cuando las ideas que lo conforman estan organizadas en
funcién a un tema especifico.

Al respecto, Cassany, Luna y Sanz, @0QGxplican que los aspectos mas

importantes que debe presentar un texto coherente se relaciona con la cantidad de
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informacion, la calidad, las ideas completas y la organizacién de la informacién de
manera légica distribuidas en frases o parrafos.

Con respecto a lacoherencia textuakn la produccion de textos, los
resultados antes del taller de creacién de textos publicitarios escolares muestran que
el 0%, es decir, ningun estudiante aprobd este aspecto y 22 estudiantes
correspondiente al 100% desdpaioon., asimismo, los resultados después del taller
de creacidbn de textos publicitarios escolares muestran que 13 estudiantes
correspondiente al 59% aprobaron dicho aspecto y 9 estudiantes correspondiente al
41% desaprobaron.

Los resultados evidencian qe taller de creacion de textos publicitarios
escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permitid mejorar significativamente
la coherencia textual en la produccion de textos, puesto que los estudiantes
desplegaronhabilidades para producir un texto érno a un tema propuesto,
evitando ideas contradictorias. De la misma manera, han escrito diversos tipos de
textos publicitarios considerando la informacion relevante sin desviarse del tema y
sin reiterar ideas a lo largo del texto.

5.2.4. Respecto al cuarto bjetivo especifico

Evaluar la cohesion textual en la produccion escrita, antes y después del taller
de creacidrde textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° ifjrBdie
Educaci -n Primaria de | a I nsti tdistddden Educ:
Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Garcia y Gutiérrez (20113efialarmgue la cohesion es una propiedad del texto
que implca relacionar las ideas de un texto mediante el uso de conectores,

preposiciones, conjunciones y signos de puntuaciones.
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Del mismo modo, Rodriguez (2005), sostiene que los elementos que
componen el texto deben estar articulados entre si; es decirjwitoote palabras
del texto deben guardar relacion entre si para formar las oraciones y estas a su vez,
deben estar relacionados mediante conectores con los parrafos siguientes para
conformar un texto completo y coherente.

Los resultados obtenidos en lahesion textual antes del taller de creacion de
textos publicitarios escolares afirman que el 0%, es decir, ningun estudiante aprobd
este aspecto y 22 estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron, los resultados
después del taller de creacion de texposblicitarios escolares muestran que 17
estudiantes correspondiente al 77% aprobaron dicho aspecto y solo 5 estudiantes
correspondiente al 23% desaprobaron.

Los resultados revelan que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolaredbajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente la cohesion textual en la produccion de tepdogueque los
estudiantes desplegardrabilidades para emplear correctamente los conectores de
causalidad para indicar una causa. &shq la conjunciérpara unir oraciones y los
signos de puntuacién para articular los enunciados que intervienen en la composicion
escrita.

5.2.5. Respecto alguinto objetivo especifico

Evaluar la adecuacidgramatical en la produccion escrita, antes y despeiés d
taller de creacidne textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2°fgradn
de Educaci-n Primaria de | a | nstdisttitauci - n
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio

2016.
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Al hablar de la adecuacion gramatic@lassany, precisa que un texto es
adecuado a la gramatica cuando se usan reflexivamente las reglas de la graméatica
para producir correctamente un texto escrito y para comunicarse con efectividad.

A esto se afiadems aportes del Ministerio de Educacion (2006), que sefiala
la importancia de conocer las reglas gramaticales, dominar la sintaxis asi como
conocer las formas y la clasificacién de las palabras, que es necesario para expresar
adecuadamente las ideas a tral@denguaje escrito.

Los resultados obtenidos en la adecuacion gramatical antes del taller de
creacion de textos publiaitios escolares afirma que ningun estudiampebd este
aspecto y 22estudiantescorrespondiente al 100 desaprobaron, los resultado
después del taller de creacion de textos puhtios escolares muestran que 12
estudiantes correspondiente al 55% aprobaron dicho aspecto esta@iantes
correspondiente al 46 desaprobaron.

Los resultados afirman que la aplicacion del tallercdsacion de textos
publicitarios escola@s bajo el enfoque Comunicativbextual permiti6 mejorar
significativamente la adecuacion gramatical en la produccion de textos puesto que
los estudiantes pese a presentar dificultades han empleado de maneraarkftexiv
reglas gramaticales para escritgxtos considerand la concordancia en género y
ndmero, en sustantivo y adjetivo y en sujeto y verbo.

5.2.6. Respecto akextoobjetivo especifico

Evaluar el Iéxico en la produccién escrita, antes y después del taller de
creaci-n de textos publicitarios escol are
Educaci-n Primaria de |l a Instituci-n Educ:

Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.
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Parael Ministerio de Educacion (2006), el Iéxiesel conjunto de palabras
que empleartas personas pa@municarse. Pagu parteliménez y Romero (2012),
sefialan que el manejo de un vocabulario variado en la composicion de textos escritos
posibilita encontrapalabras adecuadas para expresar lo que se pretende comunicar.

Los resultados obtenidos en Iéxico antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares afirma que ningun estudiante aprob6 este aspecto y 22
estudiantes correspondiente al 100% gdesaaron, los resultados después del taller
de creacidbn de textos publicitarios escolares muestran Xjueestudiantes
correspondiente &7% aprobaron dicho aspectobyestudiantes correspondiente al
23% desaprobaron.

Los resultados afirman que la apligat del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente el Iéxico en la produccion de textos puesto que los estudiantes
después de la aplicacion del taller han empleado sindrparasescribir textos, han
distinguido el significado de las palabras y han identificado el limite de las palabras.

5.2.7. Respecto al objetivo general.

Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el
enfoque Comunicativo Textual, joea la produccidn de textos en los estudiantes de
2A grado fiBo de Educaci-n Primaria de | a
Val l ej oo di strito de Yauya, provincia Ca
Ancash, en el afio 2016.

Las evaluaciones realdas por el Ministerio de Educacién del Perd MED
(2006), sobre la produccion de textos escritos en los estudiantes de 2° grado de

Educaciéon Primaria cuyo objetivo fue aproximar el nivel de escritura al que pueden
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llegar los estudiantes, partiendo de undexrrativo. Se concluyd que el 42% de los
nifios tuvieron problemas de legibilidad ya que redactaron textos que no se pudieron
leer con facilidad y el 33% de los alumnos escribieron otros tipos de textos,
diferentes a los solicitados. Por otro lado, ell3®.de los nifios escribieron textos
coherentes utilizando conectores y signos de puntuacién; mientras que el 21,4% de
los estudiantes redactaron textos sin ningun error de Iéxico.

Los resultados globales en porcentajes, antes y después del taifeaaim
de textos publicitarios escolaregfalan que, el 0%, es decir, ningun estudiante
aprobo el pre test, y 22 estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron. Mientras
que, después del taller, analizado por columnas, 19 estudiantes correspondiente al
86%aprobaron el pos testy 3 estudiantes correspondiente al 14% desaprobaron.

Los resultados sefalan que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permitid mejorar
significativamente la produccidén de textos puesto que los estudiantes después del
taller han desarrolladhabilidades para producir textos con letra legible, teniendo en
cuenta la estructura del texto publicitario, empleando conectores, manteniendo la
concordancia y usando un vocabulario variado y apropiado a la situacion

comunicativa

129



VI. CONCLUSIONES

Esta inestigacion ha sidofructifera en cuanto a los resultados e
interpretaciones que de estos se han obtenido:
1 Como se puede mostrar en los resultados analizatldsller de creacién de
textos publicitarios escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textalcidido
positivamente en la mejora d produccion de textos en los estudiantes de 2°
gradodeiB®ducaci -n Primaria de | a Institu
Val l ej oo, distrito de Yauya, provincia
Ancash, en ehfio 2016
Por consiguientelos resltados globales antes del taller reflejan gu®%, es
decir, ningun estudiante aprobdpeuebamientras que después del talleBéPo
de los estudianteaprobaronla prueba,mostrando asi un incremento eh
porcentaje deestudiantegue respondieron la pruebm mayor dificultad
1 En cuanto a la legibilidad en la produccion de textos, antes del taller se evidenci6
que el100% de los estudiantesdesprobaronla prueba, es decir, presentaro
dificultades, mientrague después del tallesl 64 % delos estudiantes aprobaron
la pruebaEsto significa que losstudianteson capaces de producir textos que se
pueden leer con facilidad ya que el trazo de las letras mayusculas y mindsculas
ligadas se distingue con fidad. Ademaslos nifios tienen conciencia de que los
textos que producen no deben presentar tachadusaperiposicion de palabras
En definitiva se afirma que el taller mejoro significativamente la legibilidad en la

produccion de textos.
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1 Con respecto aaladecuacion a la situaci@omunicativa en la produccion de
textos, antes del taller se evidenci6é que®b delos estudianteslesaprobaron la
prueba, es decipresentaron dificultademientrasque después del tallesl 77%
de los estudiantesaprobare la prueba Esto sefialaque losedudiantes son
capaces de producir textos adecuado a la situacion comunigategtienen la
habilidad para producir cualquier tipo de texto publicitario adecuado al tipo de
texto, al temaa la inten@n comunicativay al destinatad. En efectose afirma
gue el taller mejor&ignificativamente la adecuacion a la situacibn comunicativa
en la produccion de textos.

1 En cuanto a la coherencia textual en la produccidon de textos, antes del taller se
evidenciéo que ell00% de los estudiantesdesprobaron la prueba, es decir,
presentarondeficiencias mientras que después del talleel 5% de los
estudiantes aprobarda prueba O sealos estudiantegienen la habilidad para
distribuir y organizar las ideasle un textp ya qe no se evidenciaa
contradiccid de ideas, la repeticion de ideas y las desviaciones del delma
largo del texto Por tanto se afirma que el taller mejoré significativamente la
coherencia textual en la produccién de textos.

1 En cuanto a la cohgm textual en la produccién de textos, antes del taller se
evidencio que ell00% de los estudiantesdesprobaron la prueba, es decir,
presentaron dificultades, miensraque después del talleel 77% de los
estudiantes aprobarola prueba Esto significa que b estudiantesutilizan
conectores, conjuncionegreposiciones y signos de puntuacyiara relacionar
las ideas detexto que producenEn conclusion,se afirma que el taller mejoré

significativamente la cohesion textual en la produccion de textos.
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1 En cuanto a la adecuacion gramatical en la produccion de textos, antes del taller
se evidencié que €00 delos estudianteslesaprobaron la prueba, es decir,
presentarondificultades, mientrasque después del taller ud5% de los
estudiantes aprobarorEsto significa que los estudiantes pese a presentar
dificultades han empleado de manera reflexiva las reglas gramaticales para
escribir carteles, avisos, afiches y folletos consideralad concordancia en
género y nmero, en sustantivo y adjetivg en sugto y verboPor consiguiente
se afirma que el taller mejord significativamenteadbecuacion gramaticain la
produccion de textos.

1 En cuanto al Iéxico en la produccion de textos, antes del taller se evidencio que el
1000 de los estudiantesdesprobaron la prueba, es decirpresentaron
dificultadespara pralucir textos con un vocabularimientras quedespués del
taller el 77% de los estudiantes aprobardia prueba Esto significa que los
estudiantes pese a presentar dificultades al establecémlites Ide las palabras
han empleado un vocabulario variado y apropiado a la situacion comunicativa,
ademas han seleccionado palabras de acuerdo a la necesidad deEnexto.
sintesis se afirma que el taller mejoré significativamente léxico en la
produccion e textos.

1 El taller de creacion de textos publicitariese convirti6 en una estrategia muy
valorada por los estudiantes pues todosrggicaron y @rticiparon activamente
en la produccion de avisos, carteles, afiches yttileTambien fue importante
porque les permitié constnusu propio aprendizge mediante la interaccion con

sSus compaiies.

132



1 El taller ha permitido también tomar conciencia de la pertinencia y la funcion
que cumple los textos que producen. Adesnéos niflos han aprendido a
componermensajes concispa colocarlos en los anuncios y acompafados
imagenesen donde se aprecial uso dediversoscoloresy tipo, tamafio de
letras De esta manera los nifiden empoderado experiencias parsau el
lenguaje publicitario y procurar de cornseguir con sus textqs sorprender,
convencer modificar actitudesn expresiones positivas los dems estudiantes

de la institucion.
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Recomendaciones
Serecomienda trabajar faroduccid de textos publicitario®scolareya que los
nifos aprenden @omuncar con claridady brevedadun mensaje legible a
distancia, utilizando colores, fotografi@esnagenes
Destacar siempre que con los texpoblicitariosescolarese trata dgpromover
actitudes yvalores para que los nifios adopten un juia@dtico frente a la
publicidadengafios&nla vida cotidiana.
Analizar con los nifioda opinion que tienen sobrel anuncio publicitario.
Asimismo, aprovechar paraxm@icarles que estamos influenciadgsr la
publicidaden cada momento de nuestra Waagueesasse emiten en diferentes
horas del &é. Del mismo modp que los nifios comprendan quelo deben
presionar a los padres para que les comgoérsinas o juguetes
Motivar a los nifios en la produccion de texpoblicitarios proponiéndolesrear
este tipode textogpara promoveel cuidado deimedio ambientelos habitosde
higiene, la préticavalores eincentivar al consumo deroductosnaturalesde la
localidad.
Al finalizar cada taller es import@crear un espacio para ques nifios
muestrery expon@nsus anuncioy posteriormentelijan un lugar adecuaden
el aulaparapublicarlos
Las actividadepara b producciorde textosdeben seplanificadasy disefiadas
acordea las expectativas y motivacionekel estudiante y considerando su

contextosocial.
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1. Descripcion del taller

La escrituraes wa habilidad comunicativa importante en la vida escolar de
los nifios que implica la capacidadeativa y la basqueda constante de las estrategias
que ayuden a disminuias dificultadesque losestudiantepresentan en cuana la
capacidad de produccién de textos escrifospré&tica debe sedindmicay estar al
alcance de todos los nifiggra @rmitir a los niflos plasmar sus pensamientos y
sentimientos.

Asimismo, e taller de creacion de textos publicitarios escolares es entendido
como un espacio de aprendizaje grupal que garantiza a los nifios y nifias la
posibilidad de producir textos publicitas como anuncios, carteles educativos,
avisos escolares, afiches y folletos, los cuales, se desarrollan de acuerdo a un proceso
de escritura, es decir, los estudiantes aprenden a producir un texto teniendo en cuenta
el destinatario, el propdsito y el tigle texto que se pretende realizar.

La propuesta consiste en aplicartaler de creacion de textos publicitarios
escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textual, para mejorar la produccién de
textos en | os estudiant es ridede l2Idstitugiénad o i B¢
Educativa NA 84129 #ACesar Vallejoo, di str
Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016

2. Obijetivos del taller

El taller se aplico con la finalidad de desalaollas habilidades y destrezas
los estudiantes para producir textosiando en cuenta latra legible Ja adecuacion
a la situacion comunicativa, manteniendo la coherencia textual, empleando
conectores, aplicando la adecuacion gramatical y utilizando un vocabulario variado y

precio.
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Las actividades que serharopuestoen el tallerhan sidodisefiadapor la
investigadora y han estagstrechamente relacionadas con la escritura tal es el caso
gue antes de producir un texto los nifios han realizado diverBesladessomo leer
una informacion, observaruna diapositiva, cantar una cancion, participar a una
actividad oncreta yrealizar ejercicios de escritura.

El taller sedesarrollomediante una secuencia 8@ sesionegjue abarcaron
desde el 08 daunio hasta el 26 de agosten dnde losnifiosaprendieron a crear
textos publicitariogle manera grupal e individudlas sesines se estructuraron en
tres momentos el primer momertomprendeel inicio que tiene una duracién de 15
minutos, momento en el que se recolgi$ saberes previos, se planfgeguntas de
conflicto cognitivo para despertar el interés en los estudiantes.

El segundo momento es el desarrollo, en este espacio los estudiantes con la
orientacion de la docémprodujeronun texto publicitario, postenmente erel cierre
los estudiantes por s$olos creaon un texto publicitario sobre un temale
prefeencia.

Evaluacion del taller

Para la evaluacion del taller sepledla lista de cotejaon los indicadores

que se haformulado de acuerda las dimensnesde la produccionle textos
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GRONOGRAMA DE LOS TALLERES DE PRODUCCION DE TEXTOS
PUBLICITARIOS ESCOLARES

Tabla de especificaciones para las clases.

SEMANA SESION FECHA CONTENIDOS

Aplicacion dela prueba de produccion de texadgrupo
01/06 /16 | experimental antes del taller.

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 1

1 El texto publicitario.

1 Historia de la publicidad.

Sesion 1 08/ 06 /16 9 Estructura y caracteristicas de los textos publicitarios.

1 Tipos de textopublicitarios (anuncios, carteles, avisos,
afiches).

1 Legibilidad (trazo correcto de las letras mayusculas
ligadas)

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 2

1 El anuncio publicitario.

1 Estructura de un anungaublicitario (logotipo, imagen y

Sesibn 2 | 10/06/16 eslogan).

fLectura de anunci os sobr e

1 Legibilidad (escritura correcta de las grafias)

9 Cohesion: (punto, coma y mayuscula.)

Primera

Taller de creacion de textos publicitariosescolares N° 3

9 Produccion de anuncios sobre la zanahorias.

1 Produccién de anuncio sobre la lechuga.

Sesién 3 15/ 06 /16 9 Produccién de un anuncio sobre el maiz.

1 Legibilidad (habilidades grafomotoras)

Segunda 1 Adecuacion a la situacion comunicativa. (situacion
comunicativa)

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 4

9 Produccién de anuncios sobre las mochilas

Sesion 4 17/06 /16 9 Produccion de anuncios sobre vy la casaca.

1 Legibilidad (el escrito el totalmente legible aunque teng
mala caligrafia y habilidades grafomotgras

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 5

q Cartel.

9 Estructura del cartel formativo e informativo.

9 Lectura de los varios tipos de carteles.

1 Legibilidad (superposicion de palabras y grafias que
corresponden @rafema)

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 6

1 Produccién de un cartel formativo sobre la laboriosidad

1 Produccion de cartel formativo sobre el respeto

9 Produccién de cartel formativo sobre las frases de cortg

9 Adecuacion a la situacion comunicativa ( tipo de texto)

1 Cohesion: (punto seguido y punto aparte)

Sesion 5 22/ 06 /16

Tercera

Sesion 6 24/06 /16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 7

9 Produccidn de cartel informativo sobre el oso panda.

1 Produccién deartel informativo sobre el delfin.

9 Produccién de cartel informativo sobre el lobo.

9 Adecuacién gramatical.(concordancia entre género y
namero en los sustantivos)

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 8

1 Produccién de un cartel informativo sobre el pinglino.

Sesion 8 | 01/07/16 9 Produccién de un cartel informativo sobre el colibri.

1 Adecuacion gramaticalconcordancia entre género y
namero en los sustantivos.)

Sesion 7 29/ 06 /16

Cuarta
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Quinta

Sesion 9

06/ 07 /16

Taller de creacion de textopublicitarios escolares N° 9

9 El aviso.

9| Estructura del aviso.

1 Lectura de varios tipos de avisos.

9 Adecuacién a la situacién comunicativa.(orden en la
presentacion del texto)

Sesién 10

08/ 07/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 10

1 Produccidn de avisos para buscar mascotas perdidas.

1 Produccidn de avisos para buscar animales domésticog

1 Cohesion (utiliza conectores sin repetir en oraciones
sucesivas)

Sexta

Sesion 11

13/07 /16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares® 11

1 Produccidn de avisos para invitar a una fiesta de
cumpleafios.

9 Produccidn de avisos para invitar al desfile escolar.

1 Cohesion (conectores de causalidad)

1 Coherencia organizacion légica de ideas

Sesién 12

15/ 07/16

Taller de creacion de textopublicitarios escolares N° 12
9 Produccion de avisos para invitar a un teatro infantil
1 Cohesion (conjunciones, conectores de causalidad)

Séptima

Sesion 13

20/ 07 /16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 13
9 El afiche.

11 Estructura de loafiches.

9 Lectura y andlisis de afiches.

1 Coherencia (repeticion de ideas, contradiccion de ideas

Sesion 14

22/07/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 14

9 Produccién de afiches para prevenir la gripe.

9 Produccidn de afiches pgpeevenir el Zika.

9 Coherencia (intromision de ideas, repeticion innecesari
ideas).

Octava

Sesién 15

10/08/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 15

1 Produccidn de afiches para invitar a un concurso de
danzas.

1 Produccion de afiches para invitar a un concurso de di
y pintura

9 Adecuacién gramatical. (separacién correcta de palabr;

1 Coherencia desviaciones del tema

Sesion 16

12/08/16

Taller de creacion de texbs publicitarios escolares N° 16

1 Folleto

1 Estructura del folleto.

| Caracteristicas del folleto.

9 Adecuacion gramatical (concordancia entre sustantivo |
adjetivo)

Novena

Sesion 17

17/08 /16

Taller de creacion de texbs publicitarios escolares N° 17

1 Produccion de folletos sobre técnicas para lavarse las
manos.

1 Adecuacion gramatical (concordancia entre sujeto y ve

Sesion 18

19/08/16

Taller de creacion de textopublicitarios escolares N° 18
1 Produccién de folletos para practicar el reciclaje
9 Léxico (vocabulario variado)

Decima

Sesion 19

24/08/16

Taller de creacion de texbs publicitarios escolares N° 19
9 Produccién de folletos para cuidar el medio ambiente.
1 Léxico: (limites de palabras)

Sesion 20

26/08/16

Taller de creacion de textopublicitarios escolares N° 20

9 Produccién de folletos sobre lugares turisticos de Ancal

9 Léxico (uso de palabras de acuerdo a su significado y
seleccion de palabras de acuerdo a la necesidad del te

31/08 /16

Aplicacion de la prueba de producciontdetos al grupo
experimental después del taller.
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MATRIZ DE CAPACIDADES PARA LA APLICACION DEL TALLER DE PRODUCCION DE TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES.

) MATERIAL ISNTRUMENT
TIEMPO SESION DIMENSIONES INDICADORES CONTENIDOS ACTIVIDADES DIDACTICO ODE
EVALUACION
Trazo correcto de las grafig Trazo correcto de las grafias: A, | 1 Material
mayusculas. C,D,EyF. conaeto
Escribe anuncios publicitarios con leff Historia de lapublicidad. Lectura de etiquetas. Material
Sesion 1 | Legibilidad legible y de tamafio adecuado que facil ES&L.’CT:U".&‘ de los texto Lectura sobre tipos de textq impreso Gua ~ de
9 una lectura fluida del texto publicitanos. publicitarios. Material observacion
Tipos ~ de textos| ¢ Producciéon de anuncios sob|  escolar
Primera publicitarios. etiquetas.
semana
Produce anuncios publicitarioscon Escritura correcta de laj Escritura correcta de las grafias: Material
Legibilidad grafias que corresponden al grafema. | grafias. H 1,3, KyL. concreto.
- El anuncio publicitario. Lectura de anuncios sobre Material . .
Sesion 2 Produce anuncios publicitarios utilizand Estructura del anuncio. pintura AViking impreso Lista de cotejo
Cohesion textual | recursos  ortograficos — basicos ( El punto, la coma y las Uso del punto, la coma y I{ 1 Material
puntuacion (el punto final y la coma). mayusculas. mayuscula. escolar
Produce anuncios publicitarios mostran| Habilidades grafomotoras. Trazo correcto de las grafig 1 Material
Legibilidad habilidades grafomotoras. Situacion comunicativa. mayusculas y mindsculas: M, N, ¢  concreto
P,Q,R, S TyU. Material
Sesién 3 i Redactaanuncios publicitarioapropiados Produccién de anuncios sobre | impreso Lista de cotejo
Adecuacién a la - . 8 :
. o al tipo de texto. zanahoria, la lechuga y el maiz. Material
situacion escolar
Segunda comunicativa
semana - — - - - - - -
Produce anuncios publicitarios con una| Escritura legible. Escritura legible de las grafias: Material
buena caligrafia. W, X, Y, Z concreto
L o Escribe anuncios publicitarios mostrani Produccién de anuncios sobre | Material ) .
Sesion 4 Legibilidad habilidades grafomotoras. mochilas y las casacas. impreso Lista de cotejo
Material
escolar
Redactacarteles formativosevitando El cartel. Lectura sobre tipos de carteles. Material
correcciones 'y superposicion de | Estructura del cartel. Reconocimiento de la estructu impreso
i - palabras. Tipos de carteles. del cartel. Material ; ;
Tercera Sesion 5 Legibilidad Escribe carteles formativoscon grafias| Superposicién de palabras. Escritura correcta de las grafias g escolar Lista de cotejo
" que corresponden al grafema. Grafias que corresponden superposicién de palabras.
sesion grafema.
Sesion 6 A_decu_acién a la Redactacartelesapropiados al tipo de | Situacion cor_nunicativa. Uso del punto seguido y punt Material ) )
situacion texto. Punto seguido y punto aparte. impreso Lista de cotejo

comunicativa

aparte.
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Produce carteles utilizando recurs| 1 Produccién de carteles sobre | § Material
Cohesion textual ortograficos basicos de puntuacion:(pur laboriosidad, las frases de corteg escolar
seguido y punto y aparte). y el respeto.
Produce carteles  manteniendo Adecuacién gramatical. 1 Uso de los articulos (el, la, los, la| 1 Material
Adecuacion concordancia entre génermyimero. Concordan'cia en género € para di_stinguir el género en Id impreso _ ‘
Sesién 7 . los sustantivos. sustantivos. 1 Material Lista de cotejo
gramatical i
1 Produccién de carteles sobre el d  escohr
panda, el delfin y el lobo.
Cuarta Produce carteles manteniendo Concordancia en género ¢ §f Uso de | a fiso |1 Materal
semana concordancia entre género y niamero. | los sustantivos. palabras. impreso
i 9 Produccion de carteles sobre | 1 Material
Sesion 8 Adecuacion pingiino y elcolibri. audiovisual Lista de cotejo
gramatical 1 Material
escolar
Produce avisos cuidando el orden er Orden y limpieza en lg § Cuidado y orden en la presentaci{ 1 Material
Adecuacion a la presentacion del texto. presentacion del texto. del texto impreso
Sesion 9 | situacion Estructura del aviso 1 Aviso 1 Material Lista de cotejo
comunicativa Tipos de avisos 1 Lectura de tipos de avisos escolar
Quinta Produce avisos informativos utilizand Conectores de secuencia. | § Uso de conectores de secuen( § Material
semana conectores sinrepetir en oraciones (primero, luego, después impreso
sucesivas. finalmente) 1 Material
Sesion 10 Cohesion textual 1 Produccién de avisos para busq escolar Listade cotejo
macotas.
1 Escritura de oraciones utilizand
conectores.
Produce avisos informativos utilizang Conectores de causalidad. | § Uso de conectores de causalid|  Material
conectores de causalidad. (porque, pues, ya que) impreso
Sesion 11 | Cohesion textual 1 Produccién de avisos para invitar| 1 Material Lista de cotejo
una fiesta decumpleafios y a urf  escolar
desfile escolar.
Sexta Produce afiches relacionando las idg Conjunciones 1 Uso de conjunciones 1 Material
semana mediante conjunciones. Conectores deausalidad 1 Uso de conectores de causalidad impreso
Produce afiches utilizando conectores  Produccién de avisos para invitar| 1 Material
Sesion 12 | Cohesion textual | causalidad. un teatro infanti de Caperucitf audiovisual Lista de cotejo
Roja, El Patito feo y El raton y € 1 Material
Ledn. escolar
. Produce afiches evitando la repeticii Coherencia 1 Elafiche 1 Material
Séptima Sesion 13 | Coherencia textual| innecesaria de ideas. Repeticion de ideas 1 Lectura ddipos de afiche impreso Lista de cotejo
semana Produce afiches evitando la contradicci| Contradiccién de ideas 1 Reconocimiento de la estructura ¢ 1 Material
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de ideas. Afiche afiche audiovisual
Estructura del afiche Uso de sinénimos para reemplaz f Material
las palabras que se repiten escolar
Produce afiches evitando fatromision | Intromisién de ideas Reconocimiento de intromisién d Material
de ideas. Repeticién de ideas ideas en afiches impreso
Produce afiches evitado la repetici Produccién de afiches sobre el zi Material
Sesion 14 | Coherencia textual| innecesaria de ideas. y lagripe audiovisual Lista de cotejo
Material
escolar
y Produce avisos separando correctame Separacion  correcta d Escritura de oraciones para sepa  Material
Adecuacion las palabras. palabras correctamente lgsalabras. impreso
gramatical Desviacion del tema Produccion de afiches para invitar] 1 Material
Sesion 15 Produce avisos evitando desviaciones un concurso de danzas audioyisual Lista de cotejo
) tema. Material
Coherencia textual escolar
Octava
semana Produce folletos  manteniendo Concordancia entrg Andlisis de folletos Material
concordancia entre sustantivo y adjetivq sustantivo y adjetivo Lectura de un folleto para analiz impreso
_ Adecuacion Estructura del folleto la_concordancia en sustantivo Material _ _
Sesién 16 | ° ; Caracteristicas del folleto adjetivo audiovisual Lista de cotejo
gramatical - .
Reconocimiento de la estructura Material
un folleto escolar
Produce folletos  manteniendo Concordanciaentre sujeto Y| Escritura de oraciones sob Material
concordancia entre sujeto y verbo. verbo concordancia entre sujeto y verbo|  impreso
- Adecuacion Conocimiento de las pautas p4q Mat_erié_,ll ) )
Sesion 17 gramatical lavar las manos audiovisual Lista decotejo
Produccién de folletos sobre Material
lavado de las manos escolar
Novena - - —— -
semana Produce _ foIIe_tos emplea_ndo y Vocabulario variado Uso de sinénimos Mater|a|
vocabulario variado y apropiado a Seleccion de materiales pal impreso
situacién comunicativa. reciclar Material
Sesion 18 | Léxico Produccién de un folletos sobre | audiovisual Lista de cotejo
reciclaje Material
escolar
- Produce folletos identificand{ Limites de las palabra] Descubrimiento sobre separacién  Material
Décima Sesion 19 Léxico correctamente los limites de las palabry (fiaveces o por correcta de las palabras impreso Lista de cotejo
semana (favecesod por fda v Escritura de oraciones Material
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Produccién de folletos sobre

audiovisual

cuidado del medio ambiente Material
Correccion de un folleto escolar
Producefolletos empleando palabras ¢ Significado de palabras Conocimiento del significado d Material Lista de cotejo

acuerdo a su significado. Selecci6n de sindénimos palabras impreso
Produce folletos seleccionando palabli Seleccién de sinénimos segun Material

de acuerdo a la necesidad del texto. necesidad del texto audiovisual
Sesion 20 | Léxico Produccién de folletos sobr Material
lugares turisticos de Ancash escolar
Correccion de un folleto Material

audiovisual
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE
FILIAL CHACAS
“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU™

SOLICITA: AUTOREZACION PARA LA APLICACION
DEL PRE TEST A LOS ESTUDIANTES DE
2" GRADO “B" PARA EVALUAR LA
PRODUCCION DE TEXTOS.

SENOR DIRECTOR DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 “CESAR
VALLEJO™ DE YAUYA,

8. D. Huber Homero Huarangn Carrers

Yo, Alvarez Alvarez Claru, identificada con DN 47401582, con domicilio en
esta localided, estudiante del IX ciclo de la Unmiversidad Catdlica los Angeles de
Chimbote, filial Chacas, en la especialidad de Educacion Primania. coa el debido
respelo me peesento ante Ud. v expongo lo siguiente:

Que. teniendo la necesidad de aplicar e pre test para evaluar “la produccion de
textos en los cstudiantes de 2° grado “B™ antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares™ propuesto en el trabajo die INVESLgACIon, MICgo que se me
conceda la autorizacion para aplicar la prucha o dia 1) de mayo de 2016 a las 8:00am
durante 50 minutos. E pre test evalia los siguientes aspectos de la produceion de textos
como: lewbilidad, adecuacion al tema vy al tipo de texto, coberencin textual. cobesion
textual, adecuacion gramatical v léxico.

POR LO EXPUESTO:

Ruego encarecidamente a Ud. Sefior Director acceder
mi pelcion por ser pracia que espero ver cristalizado

Gkl

Clara Alvarez Alvarez
DNI 47401582

Yauya, 11 de mavo de 2016
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGLLES

CHINKOT)

CENTRO ULADECH FILIAL CHACAS
"Afo de la Consoltdacion del Mar de Grau™

SENORITA: ALVAREZ ALVAREZ CLARA

Yauya, 31 de mayodel 2016

ASUNTO: Autorizacidn para la aplicacion de su investigacion para optar ¢ titulo de Liceaciada en

Educacion Primana.

REFERENCIA: su solicitud del 13 de mayo del 2016.

Es grato de dingirme a usted para saludarlo cordialmente y autorizar la aplicacion

de la propuesta: “Taller de creacion de textos publicitarios cscolares bajo el enfoque

Comunicativo Textual para mejorar la produccion de textos en los estudiantes de 2° grado

“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo™ distnito

de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzearrald, departamento Ancash, en el afio 2016 a

partir dei 08 de junio hasta 05 de septiembre del 2016, de acverdo & su solicind

presentada en esta Institucion Educativa,

Atentamente:

Directorde la 1 E N°84129-CVM
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PRUEBA PARA EVALU/

PRODUCCI CN DE TEXTO:

| NSTI TUCI €N ENAGAB2A YA
NCESAR VALLEJOO YAI

MI' S DATOS:

///////////

Apel l i dos: eeéééééeeccece

//////////////

Nombresééééeeecececéeééeeee
Grados:ecci - n: / 2f0d.
Estudi ante Eval u:
Al varez Al varez,
Cha®tas W
\ 2016

152




Recomendaciones lee las preguntas y crea textos publicitarios escolares como:

carteles, avisos, afiches y folletos
1. Completa las partes del cartel escolar con las siguientes palabras (mensaje, imagen,
titulo).

CEPILLATUS DIENTES TRES
VECES ALDIA

W

W

Y tendras dientes
BLANCOSy FUERTES
todos los dias.

153



2. Observa la imagen y elabora un cartel sobre la higiene de las manos.

a. Escribe un titulo interesante para el cartel.

b. Escribe un mensaje breve para acompafiar a la imagen.

M-
M-
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
M-
(¢}
M-
(O
(¢}
M-

D
D
D
D
(¢}
D
D
(¢}
D
D
(¢}
D
D
(¢}
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
D
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3.

Escribe

oboo

un avi

SO

par a

nvi

tar

a

t

a. Escribe unitulo interesante para el aviso

b. Escribe un mensaje breve para invitar a tus amigos a la presentacion del

teatro.

eeeéééeceecéééceecéécece

D
D
D
D
D

D

D

D

D

D

¢Quédia serd la presentacién del teatro?

eeee

D
D
D
D

é

[}

é

[}

eee

[}
[}
[}

eeéee.

[N
[N
[N

[}

[N

D2 16 Lo [

B Ao (U= I o (o = SRR
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4. Completa las partes del afiche con las siguientes palabras (imagen, titulo, mensaje)

v

CAMPANADEVACUNACION
CONTRA LA RABIA

VACUNA A SRS
Ty L
MASCOTA &
Y EVITA
LA

RABIA...!

Lugar: Veterinaria “Cuidemos las mascotas” =

Fecha: 30 de noviembre 2015.

W
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5. Observa la fotografia y elabora un afiche para mantener limpia la plaza de Yauya.

a. Escribe el titulo para el afiche.

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

é

¢, Qué dia se va a llevar a cabo la limpieza?

A QUE NOTA?.. .. e e e e e et mm————_

b. Escribe una frase corta para animar a las personas para que mantengan
limpiala plaza.

eéeéeée. €. 6écécéecéecéecéeeéeéeéeéeéel.
eéeéeée. €. 6écécécéecéeeéeeéeéeéeéeée.
eéeééeée. €. 6éc6écécécéecéeeéeéeéeéeéeée.
¢,Donde esta ubicada la plaza de Yauya?
Eééééécécécécéeeeéeéeéeéecéceéecéece.
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6. Observa la imagen y redacta un folleto sobre las frutas.

a. Escribe el titulo para el folleto.
eéeée. eéeéeéeéeéeé. éeceececée
b. Escribe uimensaje interesante par
folleto.
eééeéeée
eééeé. éeé. eéeéeeé
eééeé. ééé. eéeéeé
c. Explica por qué es importante comer frutas.
[ Y
v
céeéeéecéecéecécéeéeéeéeéeéeéeéecécéececece
Eééeééeécécécéceeéeéeéeéeécécéecéeeceeccce
ceéeéeéeéeéeéecéecéeéeéeéeéeéeceecceece
céeéeéeéeéeéeecéeéeéeéeéeéeéeceeecéed.
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7. Lee atentamente el siguiente folleto y corrige los errores que encuentras.

LOS NINOS Y NINAS QUE ESTUDIAN DEBEN ALIMENTARSE"
BIEN.

para que sigues greciendo y desarrollandote nececitamo comer adecuado

alimentacién adecuada

alimentacién adecuada quiere decir comer a

diario verdura frutas sereales pezcado

desayuno come cena bien paraprenderemos

en la escuela

recomendasiones

como frutas cuatro veces en el dia, en el desayung
media mafana en elnalberso en la conida de media tar
en la sena.

zanos Yy fuertes seremos si fruta y berduras como
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ESTRUCTURA DE LA PRUEBA DE PRODUCCION ESCRITA

NO

Dimensiones de produccion

Valoracién/ item

escrita

item

Valor

Total de
puntaje

01

1

1

2

1

LEGIBILIDAD

02

ADECUACION A LA
SITUACION

o N o O

COMUNICATIVA

10

=

03

COHERENCIA TEXTUAL

11

12

13

14

15

04

COHESION TEXTUAL

16

17

18

19

05

ADECUACION
GRAMATICAL

20

21

22

23

24

06

LEXICO

25

26

27

28

Rl R (RrR R RP|RRP|RP|RP|P(RPRRPRRIRIRR

Total

28
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

CULTAD DE EDUCACION Y HUMANIDADES

ESCUELA PROFESIONAL DE EDUCACION

Ficha técnica de validacion del instrumento por juicicestpertos.

INDICADORES

CRITERIOS

Titulo del proyecto

TALLER DE CREACION DE TEXTOS PUBLICITARIOS
ESCOLARES, BAJO EL ENFOQUE COMUNICATIVO TEXTUAL
PARA MEJORAR LA PRODUCCION DE TEXTOS EN LO
ESTUDI ANTES DE 2A GRADO D
DELAI NSTI TUCI €N EDUCATI VA NA 8

DISTRITO YAUYA, PROVINCIA CARLOS FERMIN
FITZCARRALD, DEPARTAMENTO ANCASH, EN EL ANO 2016.

iBo

Dr.Veladsquez Castilldlilo Albert

Nombre de log Mgtr. Lazaro Jacome Lucia
expertos Mgtr. Morales Saavedra Diahdilagros

Mgtr. Cerpa Rambla Cecilia Eulogia
Nombre de Ig Prueba de produccion de textos escritos.
prueba
Objetivos del| Evaluar la produccién escrita en los estudiantes Uegrado de
instrumento Educacion Primaria.
Finalidad de |4 Aplicar el indrumento antes y después del taller de creacion de t
prueba publicitarios escolares.
Duracion 45 minutos

La prueba de produccién de textos evaluara 6 aspectos:

1. Legibilidad
Adecuacion al tema y &po de texto

Descripcion de

las capacidades d

produccién escrita

Coherencia textual
Cohesioén textual

Adecuacion gramatical

L T o

Léxico

La valoracion se realizén la escala cuantitativa de 0 a 28 puntos.

Evaluacion del

La evalua®n del instrumento se realizéonsiderando la escala
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instrumento.

valoracién que se indica en la fwhTambién los expertos anotalas

observaciones 0 sugerencias por cada items.

Fuentes
bibliogréficas pare

la elaboracién de |

Evaluacion de produccion de textascritos UMC, Ministerio dé

Educacion (2004). Recuperado de:

http://www2.minedu.gob.pe/umc/admin/images/documentos/archiv
9.pdf

La cocina de la escritura. Cassany, [{1993), Barcelona, Espafi

Empdries.

matriz dell Manual de generos periodisticos Garcia, V. y Gutiérrez, L. (2(
instrumento Bogota, Colombia: ECOE. Recuperado
https://books.google.com.pe/books?isbn=9586487318
Gramatica grafica al juampedrino modo. Rodriguez, J. (2@&¥pana:
Carena Recuperado d
https//booksgoogle.com.pbookisbn=84963571@
Alcance Estudiantes de 2A ABO de Educa
Edad 8 afos

Realidad Local

Provincia Carlos Fermin Fitzcarrald

Lugar geografico

Yauya

Autora

Alvarez Alvarez Clara
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

FICHA TECNICA DE VALIDACION DEL PRE TEST PARA EVALUAR LA
PRODUCCION DE TEXTOS ESCRITOS.

INSTRUCCIONES: Col oc ar

una 0 XOo

dentro del
(*) Mayor puntuacion indica que esta adecuadamente formulada.

Validacion por juicio de expertos

DETERMINANTES DE LA
VARIABLE: PRODUCCION ESCRITA

PERTINENCIA

¢La habilidad o conocimiento

medi do por

est g

ADECUACION (¥
¢Esta adecuadamen
formulada para log
destinatarios F:
evaluaf

Util pero
Esencial no
esencial

No
esencial

1(2]3|4)|5

I. DIMENSION 1: LEGIBILIDAD

1. Escribe con letra legible y de tama
adecuado que facilita una lectura flui
del texto.

Comentario:

2. Redacta evitando correcciones

superposicién de palabras.

Comentario:

3. Escribe con grafias que correspong

al grafema.

Comentario:

4. Muestra habilidades grafomotoras
el texto.

Comentario:

5. El escrito es totalmente legible

descifrable, aunque tenga ma

caligrafia.
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Comentario:

Il. DIMENSION 2: ADECUACION A
LA SITUACION COMUNICATIVA

6. Redacta el texto apropiado al tipo

texto.

Comentario:

7. Se adecua al tema propuesto.

Comentario:

8. Expresa orden en la presentacion

texto.

Comentario:

9. Usa un lenguaje formal en todo
texto.

Comentario:

10. Se mantiene en el tema en todo

texto.

Comentario:

lll. DIMENSION 3: COHERENCIA
TEXTUAL

11. Distribuye y agrupa l6gicamente [

ideas en torno a un tema.

Comentario:

12. Evita las contradicciones entre |

ideas.

Comentario:

13. Evita desviaciones del tema.

Comentario:

14.Evita la repeticidn innecesaria (
ideas de manera consecutiva o alte

en el texto.

Comentario:
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15.Evita la intromisibn de idea

irrelevantes en el texto.

Comentario:

IV. DIMENSION 4: COHESION
TEXTUAL

16. Relaciona ideas utilizand

conjunciones.

Comentario:

17. Utiliza recursos ortograficos basic
de puntuacion (punto, coma, punto

coma y punto y aparte)

Comentario:

18. Utiliza conectores sin repetirlos ¢

oracionessucesivas.

Comentario:

19. Relaciona ideas mediante conecto
de causalidad (porque, pues, ya q

puesto que)

Comentario:

V. DIMENSION 5: ADECUACION
GRAMATICAL

20.Identifica y separa las palabr

correctamente.

Comentario:

21.Construye frases y oraciones q
presentan concordancia en génerg

ndmero.

Comentario:

22.Construye frases y oraciones ¢
presentan concordancia ensejeto y

verbo.
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Comentario:

23.Construye frases y oraciones (
presentan concordancia en

sustantivo y adjetivo.

Comentario:

24.Presenta una sintaxis correcta en €

texto.

Comentario:

IV. DIMENSION 6: LEXICO

25.Usa un vocabulario variado

apropiado a la situacion comunicativq

Comentario:

26. Selecciona las palabras de acuerd

la necesidad del texto.

Comentario:

27. Emplea adecuadamente l|palabras

de acuerdo a su significado.

Comentario:

28. Identifica correctamente lodnlites
de |l as pal abr as|

veceso) .

Comentario:
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VALORACION GLOBAL:
;Las preguntas de test de produccion escrita estan
adecuadamente elaboradas para los estudiantes del 2° grado
g

Comentario:

Gracias por su colaboracion

....................................

Dr. Nilo Albert Veldsquez Castillo Mgtr, Lazaro Jaicome Lucia

Mgtr, Morales Saavedra Diana Milagros Mgtr. Cerpa Rambla Cecilia Eulogia
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Tablal7
Estadistico de confiabilidad déhstrumento

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N° de elementos

, 713 29

Calculado el coeficiente de alplide Cronbach con el que se halla la medida de
consstencia interna y estabilidadge observaque el valor de alghes de 0,713;
informacion que garantiza que el instrumentonely confiable (segun Herrera 1998), y
puede ser aplicable a la muestra que se ha seleccionado para el estudio de investigacion.

Estadisticos total- elemento

Mediade la  Varianza de la Correlacion Alpha de
escala si se escala si se Cronbach si se
e . elementetotal o
elimina el elimina el y elimina el
corregida
elemento elemento elemento
VARO00001 14,0631 20,565 ,668 674
VARO00002 14,0631 22,776 , 186 , 709
VARO00003 14,0006 22,228 ,304 , 701
VARO00004 14,0631 24,156 -,091 , 728
VARO0005 14,0631 21,394 ,481 ,688
VARO0006 14,0631 23,466 ,045 , 719
VAROO0007 14,0631 23,052 , 129 , 713
VARO00008 14,0631 21,670 421 ,692
VARO0009 14,0631 21,809 , 390 ,694
VARO00010 14,0631 23,604 ,018 , 720
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VARO00011

VARO00012

VAR00013

VARO00014

VARO00015

VARO00016

VARO00017

VARO00018

VARO00019

VARO00020

VARO00021

VAR00022

VARO00023

VAR00024

VARO00025

VARO00026

VARO00027

VARO00028

VARO00029

14,0631

14,1256

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0006

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0006

14,1256

14,0631

14,0631

14,0625

21,394

24,006

21,809

21,948

22,361

25,400

21,118

21,670

23,057

24,157

22,361

21,117

23,052

24,433

21,675

23,591

23,329

20,841

22,329

,481

-,062

,390

,361

273

-,328

542

421

,130

-,092

273

,543

,129

-,145

424

,021

,073

,605

1,000

,688

725

,694

,696

,703

, 743

,683

,692

, 713

728

,703

,683

713

731

,692

, 720

17

,678

,691
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Matriz de instrumento de la variable dependiente de la investigacion.

Enunciado de| Variable . . . . . Punta
problema dependiente Dimensiones Indicadores Items Puntaje| je
total
¢De qué maner Escribe con letra legible y de tama] 1 Completa las partes del cartel.
el taller de adecuada@ue facilita una lectura fluida d¢ § Elabora un cartel sobre la higiene 1
creacion de texto. las manos.
textos . . 1 Escribe un aviso para invitar a t
publicitarios Redacta "ewtando correcciones amigos a la obrq 1
escolares, baj superposicion dpalabras. cerditos y el 1d
el _enf_oque LEGIBILIDAD Escribe con grafias que corresponden § Completa las partes del afiche c 5
$0TU”I'Cat'V9 grafema. lassiguientes palabras. 1
|ae;rggdcé?§rj]0(;2 " Muestra habilidades grafomotoras en| | lEIab_or|a uln agch$ para manter 1
textos  en g 3 texto. impia la plaza de Yauya.
estudiantes ; El escrito es totamente legible 1 Redacta un folleto sopre !as frutas.
2° gradofi B 0 H descifrable, aunque tenga mala caligrafi; 1 Le€ atentamente el siguiente folle 1
Educacion L _ _ y corrige los errores que enc_ugntra
Primaria_de la &) Redact_a e_I texto apropiado a la situac| § Elabora un cartel sobre la higiene 1
Institucién % comunicativa las manos.
Educativa  N° O ] Se adecua al tema propuesto. f Escribe un aviso para invitar a t 1
84129 S ADECUACION A _ amigos a |la obr
vallejo a LA SITUACION | Expresa orden en la presentacion del te cerditos y el | d 1 5
distrito de 8 COMUNICATIVA . 9 Elabora un afiche para manter
Yauya, o Usa un lenguaje formal en todo el texto. limpia la plaza de Yauya. 1
Eg)r\é;?ﬁ'a Carlos Se mantiene en el tema en todo el texto, T Redacta un folleto sobre las frutas. 1
Fitzcarrald, Distribuye y agrupa légicamente las idg § Completa las partes del cartel.
departamento en torno a un tema. 1 Elabora un cartel sobre la higiene 1
Ancash, en e Evita las contradicciones entre las ideas| |as manos. 1
afo 20167 COHERENCIA : —— 1 Escribe un aviso para invitar a t 5
TEXTUAL Evita desviaciones del tema. amigos a la obr 4 1
Evita la repeticidrinnecesaria de ideas dé q cerditos y el | 1

manera consecutiva o alterna en el textg

Completa las partedel afiche con
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Evita la intromision de ideas irrelevantes|

las siguientes palabras.

en el texto. 1 Elabora un afiche para manter
limpia la plaza de Yauya.

9 Redacta un folleto sobre las frutas.

Relaciona ideas utilizando conjunciones  Elabora un cartel sobre la higiene

Utiliza recursos ortograficos basicos
puntuacion (punto, coma, punto y coma

las manos.
Escribeun aviso para invitar a tu

. punto y aparte) ami gos a l'a obrg
COHESION Utiliza conectores sin repetirlos ¢ c¢er dit 0s Yy el :
TEXTUAL oraciones sucesivas. 1 EIabpra un afiche para manter

i : : limpia la plaza de Yauya.
Relacpna ideas mediante conectores 1 Redacta un folleto sobre las frutas.
gilej?a“dad (porque, pues, ya qpeesto 1 Lee a_tentamente el siguiente follg
y corrige los errores que encuentrg
Identifica 'y separa las palabri 1 Completa las partes del cartel.
correctamente. 1 Elabora un cartel sobre la higiene
Construye frases y oraciones que presel |as manos.
concordancia en género y nimero. {1 Escribe un aviso para invitar a t
Construye frases y oracionesquepresel ami gos a | a obr
ADECUACION <(::oncordan0|a entrmueto_y verbo. cerditos ye | l oboo _
GRAMATICAL onstruye frasesyoramongs que presel § Com_ple'ta las partes del afiche ¢
concordancia entre sustantivo y adjetivo las siguientes palabras.
Presenta una sintaxis correcta en el text{ q Elabora un afiche para manter
limpia la plaza de Yauya.
9 Redacta un folleto sobre las frutas.
1 Lee atentamente el siguiente follg
y corrige los errores que encuentrg
Usa un vocabulario variado y apropiadq § Elabora un cartel sobre la higiene
la situacion comunicativa. las manos.
Selecciona las palabras de acuerdo ¢ § Escribe un aviso para invitar a t
LEXICO necesidad del texto. amigos a la obr i
Emplea adecuadamente las palabrasyi cer ditos y el | g

acuerdo a su significado.

Identifica correctamente los limites de

pal abr as. (Aaveces

f
|

Elabora un afiche para manten

limpia la plaza de Yauya.
Redacta un folleto sobre las frutas.
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

GUCA DE ENTREVI STA DI RI GI DA AL DOCENTE DE AULA

| NSTI TUCI &N EDUCATIVA NA 81129 ACESAR VALLE

Estimadoprofesor

Se le solicita contestar las siguientes preguntas sobre la produccion de textos escritos.
Asimismo, se le hace referencia que su respuesta sera confidencial.

sz s 7

Docenteééééeéecéééeé. . ééééeGrado a su cargo.

1. ¢Qué dificultades haercibido en sus nifios sobre la produccion de textos escritos?

féééééééécéeceeceeeeceececeeceeceeceecece.
fééééééécéecéeeeceececeeceeceeceececsd éé
€. 66éeééeéeceéeceeceeceeeeceeeceeeceeceececs
é Eéééééeééécéeeeéecéceceeeeceececeeeéececeeeecece

2. ¢La creacion de textos fdiditarios escolares como la elaboracion de carteles educativos,

avisos escolares, afiches y folletos mejoraria la produccion de textos escritos? ¢De qué manera?

Eéééééeeécééeeééeeeeceeeececeececeeeeeeceeecee
6éééééééééeeééeeeceeececeeeceeeeeeeeée
6ééééééécéeeéééeeecéeeeeceeeeeeeeeeeeéeé
b eééééééééééeceeeeeeeeeeeeeceeceeeeceeeceeceeececece

3. En su experiencia profesional ¢Cuales fueron los temas de preferencia para crear carteles

educativos con sus nifios?
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temas podria sugerir para la elaboracion de folletos con los estudiantes de 2° grado?

o A
> Q.
o O
o 5.
N
D
[}
[}
-
-
(D~
D
o8
o8
[N
-
N
D
[}
[}
-
-
(D~
D
o8
o8
[N
-
N
D
[}
o8
-
D~
N
D
o8
[}

o D
o D
O D
o D
O D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D
o D

@D
(0]
D
D
@D
(0]
D
D
@D
(0]
D
D
M-
(0]
D
D
@D
(0]
D
D
@D
(0]
D
D
D

172



5. ¢Los nifios estan acostumbrados a releer y revisar el texto que producen? ¢Cémo lo hacen?
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1. Desde su experiencia laboral ¢ Cémo aplica el enfoque Comunicativo Textual?
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

ENCUESTA PARA LOS ESTUDIANTES DEL 2° GRADO
Estimado nifio y nifia contesta a las siguientes preguntas de produccién escrita,
solamente debes leer atentamente las preguntas, luego elegir una respuesta correcta y

marcar con una (X).
1. Mira la imagen y elige ¢Cual de los textos te gustaria crear?

SE BUSCA

Mi perrito Bobby se perdié en el
A parque San José. hayrecompensa. por
mﬁosréggl;G&;’?géNLésv favor llame al celular. 974513426

|:| Cartel publicitario |:| Avisos publicitario
2. ¢Para quién te gustaria escribir un cartel?
|:| Para mis padres |:| para mis amigos

3. ¢Para qué te gustariaar un aviso?
|:| Para invitar |:| Para informar

4. EI afiche est8 formado por | a siguiente

|:| Texto, afiche, eslogan |:| Titulo, mensaje, fecha y lugar.
5. ¢ Qué mensaje escribirias para el siguiente afiche?
|:| No desperdicies el agua

|:| Contaminacién del agua
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6. ¢, Qué titulo escribirias para el siguiente folleto?

|:| Aprende a cantar y tocar instrumentos

|:| Toca la guitarra

7. ¢ Cuando se utilizan las letras mayusculas?

|:| Al inicio de un parrafo |I| Al final de un parrafo

8. ¢ Empleas los signos de puntuacdando escribes un texto?

[:] siempre [] Nunca

9. ¢Cual es el signo de puntuacion que se coloca al final de las oraciones?

|:| La coma |:| El punto

10. ¢ Cual de los conectores utilizas mas cuando escribe un texto?

Y Para

11. ¢Cual es la oracion incoherente?
|:| Cuidemos a los animales porque comen pasto.

|:| Cuidemos el lugar donde viven los animales porgue necesitan comer
Hiervas frescas.

12. ¢En cual de las oraciones se repiten las palabras?
|:| Te invito a mi cumpleafios
|:| Te invito a mis cumpleafios porque festejaré con mis hermanos mi

Fiesta de cumpleafios.
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2A GRADO

LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR LA PRODUCCION DE TEXTOS EN LOS ESTUDIANTES D E
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Nifio 12
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PUNTUACION PARA EVALUAR LA PRODUCCION ESCRITA

Logré el indicador No logro el indicador

1 punto por cada indicador O puntos por cada indicador
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SESIONES DE APRENDIZAJE DE LA APLICACION DEL TALLER DE CREACIO N
DE TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES

SESION DE APRENDIZAJE N° 1

. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucién Educativa : NA 84129 fdC®sar Vallejoo
1.2. Area curricular : Comunicacion
1.3. Grado y seccion : 2A @ABO

1.4. Propésito de la sesién : Escribir anuncios publicitarios utilizando correctamente las
letras mayusculas y minusculas ligadas.

1.5. Fecha :08 de junio del 2016

Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LSESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

_ ~ | Escribe  anuncios publicitarios cg
Produce textoy Escribe anuncio _
_ S o letra legible y de tamafio adecua
escritos publicitariog publicitarios con letrg - _
gue facilita una lectura fluida d¢

escolares. legible.
texto.
. MOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS

{Observan una dramatizacion sobre el yo¢  Cartel

ALai veo 1 Etiquetas
fiConversan sobre los anuncios que han visto e
medios de comunicacién: ¢han visto un anur
sobre elyoguriLai veo?, aqu®

en la televisiébn?, ¢qué anuncios les gusta m

INICIO ¢,cOmo son los mensajes publicitarios? y ¢c
10 gue se debe comprar todo lo que se anuncia?
minutos fSe invita a los nifios a leer varios esloga

publicitarios en etiquetas. (Pura dd, Cocog
ACurazaoo, Detergente
flLos nifilos memorizan los esléganes publicitarig
participan exponiendo en la clase.

fSe comunica el propésito de la sesion:

escribiran  anuncios  publicitarios  utilizan
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correctamente las letras mayusculas yUsdulas

ligadas.

DESARROLLO
110

minutos

fSe dialoga sobre la legibilidad y el tamafio de
letras mayusculas ligadas.

Se les muestra el trazo correcto de las le
may ¥%scul as | igadas: i
AFOo.

fEnsayan el trazaorrecto de las letras mayudscu
y mindsculas ligadas.

fLos nifios averiguan sobre los textos publicitaric
Su estructura.

{Se informan acerca de la historia de los te
publicitarios escolares.(titulo, imagen y mensaje

fObservan un contenedor vacio detaigente
APatitood

flLeen el titulo y el eslogan dos veces.

fSe informan sobre las instrucciones de uso.

fiComprenden el anuncio a través de las siguig
interrogantes: ¢qué dice el titulo?, ¢para qué
de ropa es el det erge
instrucciones de uso?

fProducen un anuncio publicitario sobre
detergente fAPatitoo e
letras mayusculas ligadas al inicio de las frases

fiColorean el anuncio publicitario.

{Observan un contenedor vacio de la co
ACurazaoo

fLeeneles| ogan de | a coco
fEscriben y dibujan el mensaje publicitario similg
la etiqueta.

fObservan un anunci o s
fLeen el titulo y el eslogan del anuncio tres vece
fSe informan sobre los diversos tipos de te

publicitarios leyendo un cartel.

{ Texto
impreso

i Etiquetas de

Detergente
Patito, Pura
Vida

Cuaderno de€
taller

9 Lapiz
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flObserva el primer anuncio sobre los zapsq
ACi empi ®s 0.

{Dialogan sobre la imagen: ¢qué ven?, ¢han
un ciempiés?, ¢todos han venido con zapé
jcuanto calzan?, ¢cuidan sus zapatos? y ¢d
material esta elaborado sus zapatos?

fiLeen el titulo y el eslogan tres veces.

fEscriben el tipo de texto que corresponde con
mayuscula ligada.

fObservan un aviso y dialogan sobre la imag
Jtienen un perro?, ¢cdmo se llama?, ¢alguna v
ha perdido? ¢cémo lo han encontrado?

fLeen el titlo y el eslogan tres veces.

fEscriben con letra mayuscula el tipo de texto
corresponde.

fObservan un cartel y dialogan: ¢niflos uste
cuidan las plantas, los animales? ¢por qué ti
que cuidar las plantas? y ¢qué pasaria si no cl
el medio ambient

fObservan un afiche y dialogan: ¢qué observ
éconocen el cuento la liebre y la tortuga?les
gustaria crear un afiche para invitar a un teatro?

flLeen el titulo y el eslogan tres veces.

fEscriben con letra mayuscula el tipo de texto

corresponde.
o _ o 1 Papelote
fParticipan en la construccion de la tiendita dg¢
CIERRE o fCuaderno d¢
publicidad.
15 trabajo
) fTarea
minutos 1 Lista de

fIProduce un anuncio sobre la leche Pura vida. _
cotejo

Referencia ibliografica:

Zuhiga, C. y Diaz, N. (2007Habla 2 Serie de Comunicacién Integral para Primaria. Lima,

Perd: Norma.
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Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004)engua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES

LEEMOS UN ANUNCIO PUBLICITARIO.

Prueba el yogurt mas

El nico yogurt, con trozos de frutas, para que lo
disfrutes donde quieras.
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Anexo 2

ESTRUCTURA DE LOS TEXTOS PUBLICITARIOS

N
Bicicleta HONDA

Lo mas utilizado para practicar el ciclismo y
tener un cuerpo flexible.

Anexo 3

Produci mos un anuncio sobre el det el
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Anexo 4

Producimos un anuncio sobre la Cocoa Curazao.

Anexo 5
TIPOS DE TEXTOS PUBLICITARIOS

ir al colegio.

ZAPATOS ciempiés

Los mejores calzados para

SE BEUSCIL

M1 perrito Hoblby se perdid en

=3 Parguce San Jos&. has
Trecompensa Ppara guien lo
encuentre. Por favor llamar al

celular 97437138
Arentarmerite
Miaria Silwva
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Inwvita a toda tu familia porque es la inica
oportunidad.

Dia: 18 demavo
Hora: 10: 30 am
Lugar: Teatro MNacional

iTE ESPERAMOS!
5° grado




Anexo 7

Escribe un anunci

O Sobre

Anexo 7

LISTA DE COTEJO

NO

APELLIDOS Y NOMBRES

LEGIBILIDAD

Escribe anuncio
publicitarios con
letra legible y de
tamafo adecuad
que facilita una
lectura fluida del
texto.

Si No

01

02

186

a

eche



SESION DE APRENDIZAJE N° 2

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion :2°A B O

1.4. Propésito de la sesién : Producir anuncios escribiendo correctamente las grafias y
utilizando la mayuscula, la coma y el punto.

1.5. Fecha :10 de junio del 2016

Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe anuncios publicitarig Produceanuncios publicitarioson

con letra legible. grafias que corresmden al
Produce textos _ _ S
Escribe anuncios publicitariq grafema.

escritos ] ) ) ] o
o organizando ideas u oracion| Produce anuncios publicitarig
publicitarios ) N o
de manera cohesionada. utilizando recursos ortograficg
escolares.

basicos de puntuacién (el pun

final y la coma).

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
. : o {Cartel
flLos nifios leen un anuncio publicitarsmbre el
~ . fPizarra
pantal -n AJeanso
{Plumones

fSe plantea interrogantes para recoger los sal
previos: ¢qué se anuncia?, ¢cudl es el titl

Jcudl es el mensaje?, ¢ para quiénes esta dil

INICIO _
el anuncio?
10
_ {ISe problematizan los saberes previos: ¢cual
minutos

la estructura de uanuncio publicitario?

fSe anuncia el propdsito de la sesion:
producirdn anuncios escribiendo correctamg
las grafias y utilizando la mayulscula, la com

el punto.

DESARROLLO | fSe les muestra el trazocorrecto de las letra Cuaderno de
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70

minutos

may¥sculas | igadas m
AJo, AKO y WALO.

{Practican el trazo correcto de las let
mayusculas ligadas y minlsculas en su cuad
de caligrafia.

fLos nifios se informan sobre el uso de
mayusculas, el punto y toma.

fObservan un anuncio sobre los zapé
ACi empi ®s 0

fiDescubren el uso del punto.

fAveriguan las partes del anuncio ordena
cartillas: (titulo, imagen y eslogan).

{Leen el titulo del anuncio de manera grupal.

flLeen el eslogan del anuncio en gruposioe

fComprenden el anuncio mediante las siguie

preguntas: ¢qué se anuncia?, ¢cual es el tit
Jcudal es el mensaje? y ¢para quién esta e
el anuncio?

fObservan el segundo anuncio sobre las b
AAdi daso.

{Leen el titulo y el eslogan dos veces.

fiConversan sobre el anuncio: ¢/qué se anun
¢cudl es el titulo?, ¢cudl es el mensaje? y ¢
gué sirven las botas?

fEscriben con letra mayuscula ligada las pa
del anuncio.
fObservan varias caj afg
fAnalizan el titulo y el eslogarde manerg
detenida y comprensiva.

fLeen el tercer anuncio sobre las pintu
AVi ki ngodo de maner a (

{Descubren el uso de la coma enumera
leyendo un cartel.

fEscriben cuatro mensajes publicitarios utilizar

taller
TL&piz
fICartel sobre el
punto y la coma.
{Cartel
{Cajas de pinturag

vikingo.
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la coma enumerativa y el punto.
fEscriben tes mensajes utilizando la coma y
punto en parejas de dos.
fLeen un anunci o sobr g
flLeen el titulo y el eslogan tres veces.
fConversan sobre | as
anuncia?, ¢cual es el eslogan?, ¢cémo so
pinturas Vikirgo?, ¢a quién se dirige el anunc
y ¢dénde lo colocarias el anuncio?

{Dibujan la imagen que acompaia el anuncio.

fflReconocen las partes del anuncio y responde
CIERRE _ . fiCuaderno
_ preguntas del anuncio con letra legible.
10 minutos _ o TLapiz
{IFicha de metacognicion.

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004 engua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

EL ANUNGIO

éué sanuncia?> ZAPATOS ciempiés\

Eslogan Los mejores calzados para
ir al colegio.

o

Los anuncios son textos qt
tienen una imagen llamativa y u
eslogarcorto y facil de recordar.



Anexo 2
ESTRUCTURA DE LOS ANUNCIOS

Completa las partes del anuncio.

BOTAS ADIDAS

QBTN e ¢
A RS

1 v
PN 2 -
X -
o~ -
: LA

Los mejores para caminar en la lluvia y
trabajar en la chacra.

Anexo 3

1.ESCRIBIMOS MENSAJES PUBLICITARIOS UTILIZANDO LA COMA Y EL PUNTO.
A Los colores mas intensos, suaves, largos, grandes, brillacdesoglos para los nifios.
A Doce lapices de colores para pintar dibujos de animales, objetos y lugares.
A Para pintar, escribir sobre papel, carton y madera.
A Doce plumones con punta gruesa, redondeada y tinta lavable.
A é¢éécécéceéeéeéeéecéeeeeecececeéeée.

A eééééececééécecééécecééeceecééece.

Anexo 4
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Observa y lee el anuncio.

PINTURAS VIKINGO

Los colores mas intensos, suaves, largos, grandes, brillan
coémodos para los nifios.
2. Completa la ficha.
A ¢Qué se anuncia?
Eééééécéeéécéecéeceéeceéeceeceeceee
A ¢Cuél es el eslogan?
ceéeééecééecéeééecéeecéeééecéeééecéee
eeéeéécééecéeéécéeééeceéécéeééecéee
A ¢ A quién se dirige el anuncio?
Eééééécéeéécéecéeceéeceéeeceeceececee
A ¢Donde lo colocarias?
eééecéécéeéécééecéécéeééecééecéeceecté
Anexo 7
LISTA DE COTEJO
N° COHESION
APELLIDOS Y NOMBRES LEGIBILIDAD
TEXTUAL
035 S5 893 ¢
QO = o 0 =
ST3E S8 o
c < -5 c = c
S ® 32 CTE 0 S
s 0% 5 9 a
L 9 m S
c ® 3 )
o Q (@]
3%2 m‘gfé .
2EE e°gsg
088> oA ==
= = c
298 48 4 5SS 238
Ceaoc= g 853 ¢9
o @
n S o X ,_:Uq)_
Wwa-82 aa®s >
Si No Si No
01
02

SESION DE APRENDIZAJE N° 3
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I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa : NA 84129 AC®sar Vallejoo

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion . 2A fABO

1.4. Propésito de la sesién : Producir anuncios apropiados al tipo de texto y mostrando
habilidades grafomotoras.

1.5. Fecha : 15 de junio del 2016

Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAREN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe anuncio{ Produce anuncios publicitaric
Produce textog publicitarios con letra legible| mostrando habilidade
escritos publicitario§ Escribe anuncios publicitariq grafomotoras.

escolares. adecuados a la situaci¢ Redacta anuncios publicitarios

comunicativa. apropiados al tipo de texto.
lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

fLa profesora muestra una canasta de verd| Zanahorias
(zanahorias, lechuga y maiz) {Dialogo
9Se le solicita a un nifio extraer una verdura.
Se recoge los saberes previos mediante
siguientes preguntas: ¢qué observan?, ¢sien

zanahorias en su huerta?, ¢en qué consumel

INICIO _ _
] la zanahoria? ¢la zanahoria sera una fruta o
10 minutos o o
verdura? y ¢qué tipo dexto publicitario sg
puede crear para convencer a las personas
el consumo diario de las zanahorias?
Se comunica el propésito de la sesion:
produciran anuncios apropiados al tipo de tex
mostrando habilidades grafomotoras.
Se les muestra el trazo correcto de las lg fCartel de
DESARROLLO _ _
110 may¥%scul as | i gadas y| abecedario.
_ AO0o, APO, AQO0 , ARO, f YCuaderno de
minutos

fPractican el trazo correcto de las let taller
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mayusculas ligadas y mintsculas en su cuad
decaligrafia.

finvestigan y conversan sobre la situac
comunicativa.

fSe les sugiere crear anuncios sobre las verd
zanahoria, lechuga y maiz.

fPlanifican la produccién de anuncios medid
las siguientes preguntas: ¢qué escribiré?, ¢
gué escribir@, ¢para quién escribiré? y ¢para
escribiré?

fSe les invita crear el primer anuncio sobre
zanahoria.

finvestigan de manera individual sobre
beneficios del consumo de la zanahoria.

fiDialogan sobre la importancia del consumo d
zanahoria.

fiCon lassugerencias de la practicante formular
titulo del anuncio.

{Escriben el titulo del anuncio con let
mayuscula en su cuaderno.

fEligen un mensaje interesante para conveng
las personas sobre el consumo diario de
zanahoria.

fEscriben el mensaje tramdo correctamente |lg
letras minusculas ligadas.

fiColorean la imagen del anuncio.

{ICrean el segundo anuncio sobre la lechuga.

flLeen un texto para investigar sobre las vent
del consumo de la lechuga.

TA partir de la informacion eligen un titulo y (
eslogarinteresante para el anuncio.

fEscriben el mensaje del anuncio traza
correctamente las grafias.

fiDibujan la imagen y colorean.

fiméagenes
impresas
Lapiz
fiLechuga
Maiz
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fiLeen los anuncios que han producido en grup
CIERRE fSe informan sobre los diversos platos que fCuaderno de
15 pueden preparar con el maiz. trabajo
minutos fiCrean un anuncio sobre el maiz en grupos Lista de cotejo

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto

Trampolin, Madrid, Espafa: SM.
Cabello, R. (2004 )Lengua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

SITUACION COMUNICATIVA.

acuerdo al tipo de texto y sobre un tema propuesto.
Para escribir un texto apropiado a una situacion comunicativa es importante pl

mediante las siguientes pregusita

¢, Qué escribiré? , ¢ Sobre qué escribiré? y ¢Para quién escrifiré

Cuando se habla de situacion comunicativa se refiere a la produccion de un fexto de

anificar

Planificamos la produccion de anuncios

/1. ¢, Qué escribiré? \

,,,,,,,,,,,,,,,,

eeeeeeeeeeeeeecece.

2. ¢Sobre qué escribiré?

eeeeceeeeeeeeeceececee.

3. ¢Para quién escribiré?

eeeeeeeeeeeeeeeeee.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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Anexo 2

Investigamos sobre las zanahorias

/ LA ZANAHORIAS \
Las zanahorias son verduras muy conocidas por todos y se pued
consumir crudas, cocidas o en jugos.

A Ayuda a limpiar el higado.
Mantiene y mejora la estructura de los huesos y de los die
Ayuda a prevenir la ceguera
Remedio natural para los parasitos

> > > >

\_ /

4 N\

\J L/

Anexo 3

Investigamos sobre la lechuga

/

LA LECHUGA \

La lechuga es una verdura de tallo corto, de hojas verdes y brillantes

Una buena ensalada de lechuga es ideal para combatir la gripe

resfriados porque fortalece las vias respiratorias

)
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Anexo 4

Investiga sobre el maiz y crea un anuncio.

-

A El maiz es un cereal muy utilizado para preparar infinidad de platos c

A Es un alimento muy apropiado para la alimentacion de los nifios porque

EL MAiZ \

tortillas, panes, sopas, postres y dulces.

energia, ayuda a prevenir el estreflimiento y combate la@nem

/
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Anexo 5

LISTA DE COTEJO

N° ADECUACION

LEGIBILIDAD A LA SITUACION
COMUNICATIVA
Produce anuncio| Redacta anuncios
APELLIDOS Y NOMBRES | publicitarios publicitarios

mostrando apropiados al tipc
habilidades detexto.
grafomotoras.
Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 4

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propésito de la sesién : Producir anuncios con letra legible y empleando correctamente
la caligrafia cursiva.

1.5. Fecha :17 de junio del 2016

Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADORES

Produce anuncios publicitarios con u

Produce textosg Escribe anuncio _
_ o o buena caligrafia.
escritos publicitariog publicitarios con _ _ o
_ Escribe anuncios publicitarios mostran
escolares. letra legible. .
habilidades grafomotoras.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
fiObservan una tienda de mochilas de dive
I Mochilas

marcas. .
_ clasicas y cor
Se plantea preguntas para activar los sab
_ i i _ llantas
previos: ¢qué ven?, ¢de qué material e

disefladas las mochilas?, ¢las mochilas

INICIO
15 iguales?, ¢cual de las mochilas es mas com
minLtos Jporqué?, ¢para qué se utilizan las mochilas
¢gué tipo de texto publicitario se puede crear
para vender las mochilas?
Se presenta el propésito de la sesion:
producirdn anuncios con letra legible y emplea
correctamente la caligrafia cursiva
1Se les muestra el trazo correcto de las lg TCuaderno de
DESARROLLO | may %scul as | igadas: ] taler
110 1 Practican el trazo correcto de las letras mayusq Y Lapiz
minutos y minusculas ligadas. T Pizarra

fiLeen una informaciosobre las mochilas. MTPlumén a
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1 Planifican la produccion de anuncios respondie| acrilico
a las interrogantes: ¢qué escribiré?, ¢sobre| Iméagenes
escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para | impresas
escribiré?

T Escriben el titulo del anuncio teniendo co
referencia la marca de mochila dgiene cada nifio

A partir de la informacion consultada escriben
listado de frases para escribir el mensaje
anuncio.

fEligen un mensaje impactante y escriben er
cuaderno.

T Dibujan la imagen y colorean.

fLeen el anuncio y verifican si han escrito detna
legible.

Y Leen una informacidén sobre las casacas.

9 Dialogan sobre el uso de las casacas.

Se integran en grupos de cuatro y escribel
mensaje del anuncio en un borrador.

9La profesora corrige el primer borrador.

fLos nifios editan el anuncio que handurocido en
su cuaderno.

T Exponen los anuncios que han producido salig

a la pizarra.
CIERRE
_ , fCuaderno
15 9 Crean un anuncio sobre su prenda favorita. _
) Lapiz
minutos

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20Q&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004).engua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC
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Anexo 1

Planificamos la produccion de anuncios
1. ¢Qué escribiré?
eééeeééeeééeecéec

s 7

2. ¢Sobre qué escribiré?

éeééeéeeéeccée

(N
(N

3. ¢Para quién escribiré?

eeééeéeecéeccée

é

D

é .

D

7

D

e.

D

Anexo 2
Investigamos sobre la mochila

D

D

D

D

D

D

D

D

D

D

D

D

ﬂa mochila es una bolsa de tela fuerte con correas o simplemente con ruedas.

o

A

A

cualquier lugar.

MOCHILA DE RUEDAS: La opcion perfecta para llevar muchas cosas en la mochil
necesidad de cargar al hombfNo cargaras nada de pegmbrque todo lo llevaras con t

mochila de ruedas!

Existen diferentes tipos de mochilas y cada cual tiene sus ventajas.

MOCHILA CLASICA: jLa de toda lavida! Tiene dos asas para colgar en los hombr¢
varios compartimientos para guardar los materiales. Es muy comodo para lle

~

/

Creamos un anuncio sobre la mochila
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Anexo 3

Investigamos sobre la casaca

LAS CASACAS

Las casacas son abrigos que estan fabricados de algoddén y tienen una ¢

Estan disefiadas para abrigarse del frio y cuestan 209 soles en las tiendas gra

Creamos un anuncio sobre la casaca
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Anexo 4

Crea un anuncio sobre tu prenda favorita

Anexo5

LISTA DE COTEJO

N° LEGIBILIDAD
Produceanuncios .
e Redacta anuncios
APELLIDOS Y NOMBRES | Publicitarios publicitarios
mostrando iad | tino d
habilidades apropiados at tip
texto.
grafomotoras.
Si No Si No
01
02

202




SESION DE APRENDIZAJE N° 5

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa

1.2. Area curricula

1.3. Grado y seccién

NA 84129
r :Comunicacioén
2 A

fiC®s ar

i BoO

Val l

ej oo

1.4. Propésito de la sesién : Producir un cartel evitando correcciones y superposicion de
palabras.

1.5. Fecha :22 de junio del 2016
Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDAESE INDICADORES A TRABAJAR

EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADORES

Redacta carteles formativosevitando

Produce textos _ correcciones y  superposicion
escritos publicitarios Escribe  carteles  co palabras.

escolares.

letra legible.

Escribe carteles formativogon grafias

gquecorresponden al grafema.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MOMENTOS

ESTRATEGIAS

MATERIALES
O RECURSOS

INICIO
15

minutos

fLa sesién inicia con las actividades permane

y
recomendaciones sobre las normas de convivel

como el saludo, la asistencia
Se activa los saberes previos mediante
siguientes preguntas: ¢han visto un cart
cdonde?, ¢qué decia?, ¢han visto el carteg
elecciones?, ¢creen que para el aniversario (
institucion se haran carteles?, ¢los carteles
grandes o pequefios?, ¢tienenagenes? y ¢,com
son las letras?

la sesion:

fSe anuncia el proposito de

producirdn un cartel evitando correcciones

superposicion de palabras.

fCartel de

asistencia

DESARROLLO
65

fiObservan un cartel sobre el saludo.

{Dialogan sobre lamportancia del saludo: ¢se
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minutos

importante saludar a las personas mayores? y
qué?

fLeen el titulo y responden la pregunta: ¢de
trata el cartel?

fLeen el eslogan de manera comprensiva tres ve

fiComprenden el cartel a través de las siguie
interrogantes: ¢cual es el mensaje? y ¢para d
fue escrito el cartel?

fEscriben las partes del cartel con letra mayus
evitando correcciones y superposicion de palab

fSe les presenta un cartel con tachaduras.

fSe les recomienda que en la produccion deeles
se debe evitar la presencia de tachaduras, bor
y palabras escritas encima de otras.

fLeen el cartel sobr e
grupal.

fiConversan en grupos sobre la importancia d
limpieza en el hogar.

fLeen un cartel i nform

fiLeen el titulo del cartel y responden a la pregu
¢de qué trata el cartel?

fDistinguen los tipos de carteles: (informati
formativo)

fEntienden que los carteles formativos perm
cambiar actitudes negatwvay los carteleg
informativos informan sobre las caracteristicas
los animales.

fEscriben los tipos de carteles que correspor
evitando la superposicion de palabras.

fiColorean los dibujos de los carteles.

fLeen el cartel.

TCartel
formativo
sobre el
sdudo.

fCartel
informativo
sobre la jirafa.

fiCuaderno

fLapiz

fIPlumones

CIERRE
10

minutos

flLeen un cartel sobre el respeto.
fiConversan y completan la ficha.

{Eligen y escriben un mensaje interesante par

f[Cuaderno de
trabajo

fLista decotejo
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cartel.

Referenciaibliografica
Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (200&ngua Primaria 2° Proyecto

Trampolin, Madrid, Espafia: SM.
Cabello, R. (2004).engua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

EL GARTEL

Completa la estructura

EL SALUDC

e

{_}fj {ﬁ.f Z ,“'-._3
(P v_*q—' " “;";:,:;"}K
7 - L
. = Jﬁj_ = J'—Ll o
]
""“-'::L_;T_—ul -:i'_L i: _I"H. ;d_E_"rﬁ'-

No olvides decirbuenos dias, buenas tardes
buenas noches a las personas mayores.

El cartel sirve para informar
y para promover habitos de

higiene
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Anexo 2

Tipos de carteles

LIMPIA TU CA' LA JIRAFA

La jirafa es el animal mas alto o
todos los mamiferos. Vive en Ig
sabanasafricanas y se alimenta d
hojas de arboles.

Para evitar las enfermedades y para
tu ambiente

satudable.

CARTEL FORMATIVO
Porqué nos ayuda a practic:
valores.

CARTEL INFORMATIVO
Porque nos informa sobr
los animales.

Anexo 3

Leemos carteles formativos

RESPETO A MIS COMPANEI

Y por eso levanto la mano para hablar en clase.

1. Completa la ficha.

1 ¢Cudl es el titulo delartel?

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

ceeeeeeceeeceeeceeeceeeeceeeeceeeeeeeeeeeecece

207



D =

D =2

¢, Cual es el mensaje del cartel?

7

eeeeééeeeceééeecce

¢ Para quién esta escrito el cartel?
eéeéeéeéeéecéeecée

é

-
-
-
-
-
-
-

éee

Anexo 4

D~
D~
D~
D~
D~

-
-
-
-
-
-
-

D~
D~
D~
D~
D~
D~
D~

Escribe un mensaje interesante para el cartel.

RESPETO A MD&IEANEROS

XXXXXXXXXXXXXXXXXX

Anexo 5

LISTA DE COTEJO

NO

APELLIDOS Y NOMBRES

LEGIBILIDAD

Redacta carteles

Escribe carteles

formativos formativos con
evitando grafias que
correcciones Yy corresponden al
superposiciéon de¢ grafema.
palabras.

Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 6

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propésito de la sesion : Producir un carteladecuado a la situacion comunicativa
empleando el punto y la coma.

1.5. Fecha :24 de junio del 2016

ll. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDABSE INDICADORES A TRABAJAR

EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Redacta carteles adecuados 4

Escribe carteles adecuados a

Produce textog y o tema propuesto.

_ situacion comunicativa. .
escritos _ ) Produce carteles utilizand
o Escribe carteles organizang . .
publicitarios ) _ recursos ortograficos basicos

ideas y oraciones de mane » _
escolares. . puntuacién:(punto seguido y pun
cohesionada.
y aparte).
Ill. MOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS

1Se explora los saberes previos que tienen los nj f[Cartel sobre |g
sobre la laboriosidad: ¢ustedes prestan serviciog laboriosidad
pequefios en su casa?, ¢en qué trabajos colabo| fPizarra
su casa? ¢cuando se les dice a las personas qu

ociosas 0 perezosas?

INICIO
15 Se problematiza los sabem®vios mediante las
_ siguientes interrogantes: ¢.creen que los nifios
minutos

pueden colaborar lavando platos, secando plato;
limpiando la mesa?

{iSe comunica el propésito de la sesién: hoy
produciran un cartel adecuado al tema propuest(

empleando el punto y lroma.

DESARROLLO |[fObservan un cartel s 0 b fFotocopia

65 fiLos nifios leen el cartel de manera silenciosa. fiCartulina

209



minutos

fiLeen el titulo y el eslogan de manera comprensi

fiComprenden el cartel respondiendo asigsiientes
preguntas: ¢.cual es el titulo?, ¢qué dice el meng
y ¢para qué fue escrito el cartel?

7Se refuerza el uso de las mayusculas, el punto y
coma.

fLos ni Tos | een un text

1Se enfatiza que las mayusculas se utilizan abinig
de un escrito y después de un punto.

flLos nifios colocan la mayuscula al inicio de las
frases, el punto al final de las frases y la coma e
titulo.

fSe presenta la imagen de un nifio que cuida a I
animales.

{/Se conversa con los nifios sobre el cuidalts a
animales: ¢ustedes cuidan a los animales?, ¢c6
se sentird una golondrina cuando destruyen su T
y ¢,qué pueden hacer para cuidar a los animales

fPlanifican la produccion de carteles contestando
las siguientes preguntas: ¢,qué escribiré?, ¢sobr
escribiré?, ¢para qué escribiré? y ¢para quién
escribiré?

fLos nifios crean el cartel de acuerdo a su estruct

fEscriben el titulo y el mensaje adado a la
situacion comunicativa.

fLeen el cartel para verificar si han empleado
correctamente el punto y la coma.

Se dramatiza dos situaciones utilizando las frase
cortesia.

fiLos nifios diferencian las dos situaciones y
conversan: ¢cual es la palabra méagiara pedir
algo?, ¢qué palabra mégica utilizan para pedir
disculpa? y ¢,con qué palabras se debe agradec

cuando les sirven la comida?

fPlumones

Pizarra

210




A partir del didlogo se les propone crear carteles
grupos de dos.

flLos nifios escriben el titulo y el mensaje addosa
a la situacion comunicativa.

flLeen el cartel y corrigen si han empleado

correctamente el punto y la coma.

CIERRE

] fiCrean un cartel sobre la puntualidad.
10 minutos

fiCuaderno

Lapiz

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto

Trampolin, Madrid, Espafia: SM.
Cabello, R. (2004)Lengua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

1. Lee atentamente el siguiente el siguiente texto y coloca la mayuscula atialem®

frases y el punto al final de las frases.

AIRE LIMPIO POR FAVOR

€ . aire contaminado perjudica la salud

puede causar enfermedades

e . . contaminaci - n bi ®n
los animales aves y plantas
e . necesari o que t ps y |
nifias evitemos la contaminacién del aire
2. Escribe la mayuscula, el punto y la coma en las siguientes oraciones.

Aéé vecinos se |l aman andr®s | ola juan

Aéégustan | as margaritas | os girasol es

A é é a ni mdoiésticos son los caballos los conejos los patos y las ovejas

Aéé d2as de | a semana son |l unes martes
domingo

211
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Anexo 2

Planificamos la produccion de anuncios

((;Qué escribiré?
eEéééeééecéeeéecéce.
2. ¢Sobre qué escribiré?
eéééééecéeeeeeceeeceé

o8
o8
o8
o8
o8
o8
o8
o8
o8

3. ¢Para quién escribiré?
.ééééééeéeecececeé

D

Anexo 3

Creamos un cartel sobre el respeto alumales

Anexo 4

Creamos un cartel con las palabras magicas
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Anexo 5

Creamos un cartel sobre la puntualidad

Anexo 6

LISTA DE COTEJO

N° LEGIBILIDAD COHESION
Redacta carteles| Produce cartele
adecuados al tem utilizando recursog
propuesto. ortograficos bésico

APELLIDOS Y NOMBRES de
puntuacion:(punto
seguido y punto
aparte).

Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 7

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa

1.2. Area curricula

1.3. Grado y seccién

1.4. Propdsito de la
ndmero.
1.5. Fecha

ll. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A

NA 84129
r :Comunicacioén
2 A

fiC®s ar

i BoO

sesion

:29 de junio del 2016

TRABAJAR EN LA SESION

Val l

ej o

. Crear un cartel manteniendo la concordancia entre género y

COMPETENCIA

CAPACIDADES

INDICADORES

Produce tex

escritos publicitarios

escolares.

tos

Escribe carteles aplicand Produce carteles

la adecuaciégramatical.

manteniendo

concordancia entre género y nimer

. MOMENTOS DE LA SESION

MOMENTOS

ESTRATEGIAS

MATERIALES
O RECURSOS

INICIO
15

minutos

Se explora los saberes previos que tienen los 1
sobre el oso panda: ¢alguna vez han escuc
hablar del oso panda?, ¢sera grande?, ¢de ¢
alimentara? y ¢qué color sera?

Se problematiza los saberes previos mediantg
siguientes interrogantesgcreen que los 0S¢
pandas pueden trepar los arboles?, ¢viviran en
el mundo? y ¢por qué se estaran acabando?

1Se comunica el propoésito de la sesién: hoy cre
un cartel manteniendo la concordancia en géne

ndmero.

fiDialogo

DESARROLLO
65

minutos

{Se proyecta una diapositiva sobre el oso panda

finvestigan sobre el oso panda leyendo el texto
se presenta en la diapositiva.

fiComprenden la informacion respondiendo a
siguientes preguntas: ¢como es el 0so panda?

qué color es?, ¢cudl es su comida favorita? y

fiDidlogo
f{Cuaderno
fIFotocopias
fiLaptop
fIProyector

Extensién
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gué los osos pandas se estan muriendo?

flLos nifios registran en un mapa mental los posi
temas para crear carteles informativos.

fObservan un cartel sobre el género de
sustantivos.

Se les explica qudos sustantivos que lleva
articulos (el, los, un) son masculinos.

Se les explica que los sustantivos que lle
articulos (la, las una) son femeninos.

fLos nifios escriben el articulo delante de
sustantivos para distinguir si las palabras tie
géneo masculino o femenino.

flLos nifios cambian el género de los sustantivos

fLos nifios completan oraciones utilizando
articulos (el, la, las, los.)

fPlanifican la produccion de carteles respondien
las siguientes preguntas: ¢qué escribiré?, ¢par
esaibiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para
escribiré?

fiLos niflos escriben un cartel informativo sobre
0s0 panda.

fEscriben un titulo interesante con letra mayuscy

fEscriben el mensaje teniendo en cuenta
concordancia en género.

fiColorean la imagen guacompafia el cartel.

fPara crear el segundo cartel se explora los sa
previos que tienen los nifios sobre el del
salguna vez han escuchado hablar del del
cdonde vivird?, ¢serd un pez? y ¢los delfing
acercaran a los hombres?

fiObservan una dpositiva sobre el delfin.

fComprenden el texto mediante las siguier
interrogantes: ¢Donde vive el delfin?, ¢cdémg

desplaza el delfin?, ¢cual es su comida favorit

fPapelote

fIPlumones

215




épor qué los delfines se acercan a las personas
{iCrean un cartel informativo sobredslfin.
fEscriben el titulo y el mensaje teniendo en cug
la concordancia en género.

iDe manera individual crean un cartel sobre

delfin
Se informan sobre el lobo observando
diapositiva.
fiCuaderno
CIERRE trabajo
, fiCrean un cartel sobre el lobo. o
10 minutos fiLapiz

ILista de cotejo

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Anexo 1

El GENERO EN LOS SUSTANTIVOS

AlLos sustantivos que llevda y las son

ALos sustantivos que llevaaly los son

1. Escribe el género de los sustantivos
eéégatoéémesa éésill aéépato
2. Cambia el género de los sustantivos.

AE| nifio. La profesora.

AE| padre. La leona
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3. Completa con (el, los, la las) las siguientes oraciones.

Aééjardinero se quit-éé. guantes y excayv:
Aébétortuga se sumergi- enééagua.
Abérat-n se escap- de éégatos.
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Anexo 2

Creamos carteles informativos

Investigamos sobre el oso panda

Los pandas se

t65 pandas estan acabando.

son de color Porque se esta
blanco y destruyendo  los
negro. bosques de bambu

y porque los
pequefios pandas
se estan muriendo.

Se alimentan
de bambu.

Elaborado por la investigadora
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Creamos un cartel informativo sobre el oso panda.

“1@&)

qu /

<)
(7

Anexo 3

LISTA DE COTEJO

N° ADECUACION
GRAMATICAL
Produce cartele
APELLIDOS Y NOMBRES manteniendo lg
concordancia entre géne
y namero.
Si No
01
02
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Anexo 3

Investigamos sobre el delfin

El delfin salta®
y hace -4
piruetas por

Su comida preferida es la Cuando los delfines son rechazados por
sardina. su grupo no aguantan la soledad y buscan
la compaiiia de las personas.

‘\-?h\" g -

Crea un cartel para cuidatios delfines

SESION DE APRENDIZAJE N°8
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I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa

1.2. Area curricula

1.3. Grado y seccién

1.4. Propésito de la
ndmero.
1.5. Fecha

NA 84129
r :Comunicacion
2 A

fC®s ar

iBoO

sesion

:01 de julio del 2016

Vall ej oo

. Crear un cartel manteniendo la concordancia en género y

Il. SELECCION DE COMPEENCIAS, CAPACIDADESE INDICADORES A TRABAJAR

EN LA SESION.

COMPETENCIA

CAPACIDADES

INDICADORES

Produce tex

escolares

escritos publicitarios

tos

Escribe avisos aplicando | Produce carteles

adecuacion gramatical.

manteniendo

concordancia entre génergmgimero.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MOMENTOS ESTRATEGIAS MATERIALES
O RECURSOS
{La profesora muestra la silueta de un pingtiino. | Silueta de un
1Se explora los saberes previos que tienen los 1f pingiino
sobre el pinguino: ¢qué animal es?, ¢de qui fLetrero
alimentara?¢donde vivira? y ¢cémo caminara?
Se problematiza los saberes previos: ¢creen qu
INICIO pingliinos pueden volar?, ¢por qué?, ¢por qué
15 que los pinglinos se encuentran en peligro
minutos extincion? y ¢qué podemos hacer para cuidar §
pinguinos?
fCantan una cancién sobre el pinguino.
Se anuncia el propdésito de la sesion: hoy creard
cartel manteniendo la concordancia en géner
namero.
{1 Escuchan una descripcion sobe el pinguino. fImégenes
DESARROLLO | Comprenden la descripcion mediante las siguie] impresas
65 preguntas: ¢con qué nombre se le conocg fCartel sobre
minutos pinguino?, ¢por qué se le dice pajaro bobo o ni| el nimero en
¢de qué se alimentaran los pingiinos? y ¢por qu los
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pingliinos se estaran acabando? sustantivos

fLos nifios observan un cdrobre el nimero de Ig fCuaderno de
sustantivos. taller

1 Se les explica que los sustantivos que nombran
solo se denomina singular y los que nombra
varios se le denomina plural.

fEscriben el singular y el plural de los sustanti
observando las imagenes.

T Escriben el fural de los sustantivos aumentandg
iso al final de | as pa

fLos nifios planifican la produccién de carte
respondiendo a las preguntas: ¢qué escribiré?, ¢,
gué escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para
escribiré?

Se les propone crear urartel para cuidar a lg
pingtinos.

T Escriben el titulo respondiendo a la pregunta ¢s
gué vamos a crear el cartel?

fEscriben el mensaje del cartel manteniendg
concordancia en género y numero.

I Dibujan el pinglino y lo colorean.

fLeen el cartel ycorrigen con la orientacion de
practicante el uso de las mayusculas al inicio de

frases, el punto final y la concordancia en géne

namero.
fObservan una diapositiva sobre el colibri. fCuaderno de
CIERRE . _ _
10 { Dialogan sobre el colibri. trabajo
. fCrean de manera individual un cartel sobre fLapiz
minutos

colibri.

Referenciaibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004).engua Educacion Primaria. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1
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EL NUMERO EN LOS SUSTANTIVOS

iSocorro! una
mariposa

iSi, Pepito! jHay
muchasmariposas!

Los sustantivos tienen nimero:

D~
D~
D~
D~
D~
D~
D~

A Cuandonombran a un solo se denomi|lnh

ACuando nombran a varios se den

1. Escribe el singular y plural de los sustantivos.

22Escribe el plural de Isbsalsufsitmalt i d® sl as mea
A Familia casa
A Canasta pared
A Flor brazos

3. Escribe el singular o plural de las oraciones.

A La oveja est8§& en el corral.¢eéecéeéeéeécéce
A Unpatonadaeneli o. ... éééeéecééeéeéeéeéceé.
A Los caballos son mansos. éééé¢éécééeéeéeéeéé
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Anexo 2
Investigamos sobre el pinglino

EL PINGUINO

Es un ave marina. Conocida como péjaro bobo o pajaro nifio por su andar
erguido y por ser un ave incapaz de volar.

Son las Unicas aves no voladoras pero expertos nadadores y buceadoreg
alasfuertes que le sirven como aletas para nadar.

Se alimentan principalmente de los peces.

Creamos un cartel sobre el pinguino

= >

Creamos urcartel sobre el colibri.
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Anexo 3

Investiga sobre el colibri

Es el pajaro
mas pequefio
del mundo.
su alimento
preferido es
el néctar de |

TAMBIEN CONocibo como las flores.

EL COLIBRI

«PAJARO MOSCA»
Se caracteriza CUIDEMOS A LOS COLIBRIS NO
porque vuela DESTRUYAMOS SUS NIDOS,
como helicoptero TAMPOCO SUS HUEVOS PORQUE
:hacia delante, NECESITAN SER RESPETADOS.!!!

hacia atras y hacia
los lados sin
cambiar la posicion
de su cuerpo.

GRACIAS!

hElaborado por la investigadora
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SESION DE APRENDIZAJE N° 9

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado yseccion . 2A @iBO

1.4. Propésito de la sesién : Produce avisos cuidando el orden y la limpieza en el texto.

1.5. Fecha :06 de julio del 2016

ll. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADOR

Produce avisos cuidando el ord
Produce textos escritg Escribe avisos adecuados a en la presentacion del texto.
publicitarios escolares.| situacion comunicativa. Produce un aviso utilizando U

lenguaje formal.

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

1Se muestra un aviso sobre la pérdida de | fAviso sobre
mascota. APepit d

Se formula preguntas para recabar los sal
previos: ¢cémo se llama este tipo de texto?, {

imagen observan?, ¢en qué lugares se exhibe

INICIO avisos?
15 Se plantea preguntas de conflicto cognitivo: ¢
minutos qué las personas escribirdn avisos?, ¢para

pegaran los avisos en las paredes? y ¢ cudl s
proposito?

1Se presenta el propésito de la sesion:

producirdn un aviso cuidando el orden vy

limpieza en la presentacion del texto.

fObservan un ejemplo de aviso bien ordenad fAviso sobre

DESARROLLO o _
limpio. APepit g
65
_ fLeen el aviso y responden a la pregunta: ¢a d fAviso para
minutos

se busca? buscar algo.
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fLeen la informacién del aviso y dialogan sobre
datos: ¢qué color era el gato?, ¢cuando
desaparecido?, ¢donde ha desaparecido? y ¢
ha perdido su mascota?

fReconocen las partes del aviso y completan
letra mayuscula.

Se les presenta un listado de oraciones o fn
escritas con un lenguaje armal.

fLeen atentamente y descubren el uso correct
las palabras.

Reescriben en su cuaderno las frases emple
un lenguaje formal.

Se presenta dos tipos de avisos: (avisos
buscar algo y para invitar a un evento)

fLeen el segund&uavigao

T Leen el titulo del aviso.

fLeen la informacion del aviso de mang
comprensiva.

fConversan sobre las caracteristicas del perro;
qué color era el perro Sultan? y ¢cémo era Sult

{Dialogan sobre los datos del aviso: ¢cuandg
desaparecido glerro? y ¢donde?

T Escriben el tipo de texto que corresponde con
mayuscula.

flleen el tercer aviso.

fLeen el titulo y la informacion del aviso.

Se cuestionan en grupos sobre lo que
entendido: ¢qué se va llevar a cabo este fir
semana?, ¢quiénes vanpresentar el teatro?,
qué hora se va llevar a cabo el teatro? y ¢,dénd

T Escriben el tipo de texto que corresponde con
mayuscula.

Se les induce a crear un aviso para busca

burro.

T Aviso para
invitar a un
evento.

fiCuaderno

9 Lapiz

| Fotocopias
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Y Escriben el titulo del aviso con letra mayuscul
cuidando ebrden.

fEscriben el mensaje del aviso detallando
caracteristicas del burro.

Se precisa cuando y donde se ha extraviad

burro.

Se plantea preguntas de metacognicion: ¢ fCuaderno

CIERRE aprendimos hoy?, ¢como lo hicimos?, ¢nos reg §Lapiz
10 dificil cuidar el orden en la presentacién del tex
minutos fProducen un aviso para buscar una mas
perdida.

ReferenciaBibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (20@&ngua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Zuiiga, C. y Diaz, N. (2007Habla 2 Serie de Comunicacion Integral para Primaria. Lima,

Perd: Norma.

Anexo 1

EL AVISO

)
)
)
)

SE BUSCA A PEPITA

Esun gato negrd con manchas blancas.
desaparecido el domingo 09 de mayo er
plaza de San Luis.

Por favor si le ve llamar al N° 947559306.

iSe recompensard!

Atentamente. Luis

228



El aviso es urtexto breve que
difunde informacién pars
buscar algo o simplemente pa
invitar a un evento

Anexo 2
1. Lee atentamente las oraciones ¢ Estan escritas correctamente?

I Los albaiiles hacen casas.

i Pon los platos sobre la mesa.

1 Me tiene que decirme keerdad.

1 Quiero comer, ya hace mucha hambre.

2. Reescribe las oraciones empleando un lenguaje formal.
1 Los albafilexonstruyencasas.
1 Colocalos platos sobre la mesa.
I Tienesque decirme la verdad.
1 Quiero comer, yéengomucha hambre.
Anexo 3

Tipos deavisos

SE BUSCA A SULTAN

Es un perro juguetdn y carifioso de color rojizo. Ha desaparecid
domingo 10 de octubre en el aeropuerto de Callao.

Por favor si le ve comuniquese con Luis.

iSe recompensara!

D el
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O El

CRAN TEATRO INFANTIL
pastorcito

AaQu® esperas este fin de
una obra teatral! jVen y participa con toda tu familia!

Dia: 25 de agosto

7:00 pm. Hbra:

Lugar: Auditorio

de

me nt

Semandg

a

i'Tosoé

SE BUSCA
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Anexo 5

Produce un aviso sobre una mascota perdida.

Anexo 6

LISTA DE COTEJO

ADECUACION A LA SITUACION

NO
COMUNICATIVA
Produce aviso§ Produce un
APELLIDOS Y NOMBRES | cuidando el order aviso utilizando
en la presentacid| un lenguaje
del texto. formal
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 10

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propdsito de la sesion : Crear avisos informativostilizando conectores sin repetir en
oraciones sucesivas.

1.5. Fecha : 08 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDAES E INDICADORES A
TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADOR

Escribe cartele _ _ _
) _ _ Produce avisos informativg
Produce textos escritg organizando ideas - _
S _ utilizando conectores sin repe
publicitarios escolares. | oraciones  de manet _ _
_ en oraciones sucesivas.
cohesionada.

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

Se iniciala clase con las recomendaciones sd .
I Silueta de un

las normas de convivencia. .
conejo

Observan una dramatizacion sobe dos pers )
T P Y Silueta de un

gque han perdido sus mascotas.
mono

fConversan sobre las mascotas que ha perdic
sefiora Santa y la sefiorita Edenith: ¢qué

perdido la sefiora Santafde qué color era g

INICIO ,

15 mascota?, ¢como se llamaba su mascota?,
) tenia en el cuello?, ¢;qué perdid la sefig
minutos

Edenith?, ¢como se llamaba su mascota?, ¢d
color era su mascota?, ¢donde perdié su mas
y ¢cuando?

Se problematiza los saberes previascOmo
ayudariamos a encontrar las mascotas perdida
¢qué hariamos?

Se anuncia el propoésito de la sesion: hoy cre
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avisos utilizando conectores sin repetir

oraciones sucesivas.

fLeen una vifieta y descubren los conectoreg
secuencia.

fOrdenan la secuencia de imagenes.

i Completan las oraciones empleando los conecl
de secuencia: (primero, luego, después
finalmente)

{ Planifican la produccién de avisos mediante
siguientes preguntas: ¢qué escribiré?, ¢sobre
escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para
escribiré?

fCrean el primer aviso para buscar al conejo.

T Escriben el titulo del aviso respondiendo a
pregunta: ¢a quién se busca?

M Escriben una informacién detalladsobre lag

i Fotocopias
{Cuaderno
9 Lapiz
TPlumoén

T Pizarra

DESARROLLO _ , _
caracteristicas fisicas del conejo.
mi(:litos 9Se precisan los datos, es decir, cuando y dong
ha extraviado el conejo.
T Dibujan el conejo y lo colorean.
9 Escriben el segundo aviso sobre el mono.
Y Escriben el titulo del aviso respondiendo a
preguntayza quién se busca?
fEscriben un texto para informar sobre los rag
fisicos del mono.
T Escriben los datos precisando cuando y dond
ha extraviado el mono.
T Dibujan el mono para acompaniar el aviso.
fLeen el aviso que han producido para verifica
han repédo conectores.
T Publican los avisos que han producido en el s€
de comunicacion.
CIERRE T Escriben oraciones utilizando los conectores y| Cuaderno de
10 repetirlos. trabajo
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minutos fiCrean un aviso sobre otamimal que se hi {Lapiz

extraviado.

ReferenciaBibliografica

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007Habla 2 Serie de Comunicacion Integral para Primaria. Lima,
Pert: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima

Anexo 1

LOS CONECTORES

1. Lee lo que dijo la profesora de danzas a Lucia.

Esta bien, sefiorita.
Ensequida me alisto

Lucia, por favor
primero  te  vistes.
Luego, vienes para
peinarte. Después te
pones los aretes
Finalmente, buscas a
Miguel v salen a bailar

Son palabras que sirven para unir las ideas de un texto. Existen varias clases|

A Conectores de secuencia; indican un orden de
accionesééééééecééeecéceeececeeecceeeceéced
Eéééééééeééééeeéeeeeeeeeceeeeeeeeceee

3. Completa lo que dice Lucia utilizando los conectoresedeencia.
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me vesti.

la profesora de danzas me peino.

me puse los aretes.

busqué a Miguel y salimos a bailar al escenario.

Anexo 2

Creamos avisos para buscar mascotas perdidas.

[ ¢A quién se busca? ]

p
¢,Donde y cuando desaparétid

\.
Anexo 3
Creama avisos para buscar mascotas perdidas.
[ JA quién se busca? ]
C‘\\l
.",I )
I:\\ ’
‘\:: —
[ ¢,Donde y cuando desaparecio? ]

[ )

[ ¢A quién se busca? ]




Anexo 4

LISTA DE COTEJO

NO

APELLIDOS Y NOMBRES

COHESION
TEXTUAL

Produce aviso

informativos
utilizando
conectores
repetir
oraciones
sucesivas.

Sil
en

Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 11

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propdsito de la sesion :  Escribir avisos utilizando conectores de causalidad
organizando l6gicamente las ideas.

1.5. Fecha :13 de julio del 2016

ll. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) ENDICADOR (ES) A

TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce avisos informativg

Escribe avisos organizang
, _ utilizando conectores d
| ideas y oraciones de mane _
Produce textos escritd _ causalidad.
S cohesionada. _ _ _
publicitarios escolares. _ ) _ Produce avisos informativg
Escribe avisos mantenienc _ _ )
) organizando légicamente las ide
la coherencia en todo el text
en torno a un tema.

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
Se inicia la clase com n a canci - n
) R i Letrero
felizo
) . Cartel de
1 Se dialoga sobre los cumpleafios: ¢recuerdan cu
. N . cumpleafios
es el dia de sus cumpleafios? y ¢qué les gustari _
de los nifios.
les regalen?
INICIO _ _
15 Se problematiza los saberes previos: ¢qué
_ enviarian a sus amigos para que le inviten a la f
minutos

de susumpleafios? y ¢serd importante felicitar a
comparnieros cuando cumplen afios?

Se presenta el propésito de la sesién: hoy escril
avisos utilizando conectores de causalidad

organizando I6gicamente las ideas.

DESARROLLO | fObservan un aviso sobre el cumpleafios de Inés.| Cuaderno

65 flLeen el aviso y descubren los conectores| fLapiz
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minutos causalidad (porque, pues) T Plumones

T Escriben seis oraciones utilizando los conectore| §Colores
causalidad. 1 Fotocopias

fPlanifican la produccién de avisos denera ora
respondiendo a las preguntas: ¢qué escribiré?, ¢)
gué escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para
escribiré?

fOrganizan las ideas para producir el aviso.

T Escriben el titulo del aviso con letra mayuscula.

fEscriben los datos para precisarfecha y el luga
del evento, utilizando los conectores de causalida

{1 Dibujan una imagen referida a los cumpleafios.

fLeen el aviso y corrigen con la orientacion de
practicante las mayulsculas, la concordancia
género y nimero, el uso del punto y fganizaciéon
de ideas.

fEscriben el segundo aviso para invitar a un de
escolar.

M Escriben el titulo del aviso.

T Escriben los datos del aviso precisando la fecha
lugar del desfile escolar.

{ Dibujan la imagen y lo colorean.

fLeen el aviso y corrigen laoacordancia en género
namero, el punto y las comas.

CIERRE I Cuaderno

fCrean un aviso para invitar al cumpleafnos de

10 _ 1 Lapiz
padres empleando los conectores de causalidad.

minutos

Referencia8ibliografica

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007Habla 2 Serie de Comunicacion Integral para Primaria. Lima,
Per: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima
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Anexo 1

GRAN FIESTA DE CUMPLEANOS

Soy Inés y estoy muy felzorque mafiana cumple 8 afios. V¢
con toda tu familiapues te divertiras mucho.

iNo faltes!

Dia: 15 de agosto. Hora: desde las 6: 00pm hasta las 10

Lugar: Casa de Inés.

Conectores de causalidadjndican una causa o0 motivo. LosS mas usua

SsoOoneeeeeeeceeeceeeceeeceeeceeeceeeeecece

é

1. Escribe oraciones utilizando conectores de causalidad
A Me duele el estbmaguorque comi demasiado.
A Te invito a mi fiesta de cumpleafipsrque sera lindisimo.

A Me gusta festejar mi cumpleafipsrque recibo muchos regalos.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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Anexo 3

Creamos un aviso para inviamuestro cumpleafios

Anexo 4

Creamosavisos para invitar a un desfile escolar.
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Anexo 4

Crea umaviso para invitar al cumpleafios de tus padres.

Anexo 4
LISTA DE COTEJO

NO
Produce avisoy Produce avisos
informativos informativos
utilizando conectore§ organizando
APELLIDOS Y NOMBRES | de causalidad. l6gicamente  las
ideas en torno a u
tema.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 12

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propdsito de la sesion : Escribir afiches utilizando conjunciones.

1.5. Fecha : 15 de julio de2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce afiches relacionan(

| Escribe afiches organizang las ideas mediant
Produce textos escritq . S
S ideas u oraciones de mang conjunciones.
publicitarios escolares , , N
cohesionada. Produce afiches utilizand

conectores de causalidad.

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

1 Se presenta la imagen de los personajes d¢q Imagenes de
cuentos: Caperucita roja, El patito feo, La cigg Caperucita
y la hormiga y El ratén y el ledn. roja, El patito

1 Se dialoga sobre los personajes: ¢han escuchg feo, La
cuento de la Caperucita roja?, ¢qué sucede ¢ cigarray la

historia?, ¢han escuchado el cuento del patito{ hormigay El

INICIO ¢han escuchadol euento de la cigarra y || ratény el ledn
15 hormiga? y ¢les gustaria crear avisos para invi
minutos un teatro infantil utilizando estos cuentos?

9 Se problematiza los saberes previos: ¢qug
enviarian a sus amigos para invitar a un te
infantil?

9 Se informa el propdsito dda sesion: hoy
escribiran avisos utilizando conjunciones

conectores de causalidad.

DESARROLLO | § Descubren las conjunciones. 9 Papelotes
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65 9 Los nifios escribeninco oraciones empleando |  Plumones
minutos conjunciones (y, pero). 1 Colores

1 Planifican la produccién de avisos de manera | Cuaderno
respondiendo a las preguntas: ¢qué escri § Lapiz
¢sobre qué escribiré?, ¢para quién escribire
¢épara qué escribiré?

9 Escriben el aviso en un borrador ¥ dnanerg
grupal.

1 Participan proponiendo varios titulos para el a
y eligen el mas interesante.

9 Escriben la fecha y el lugar del evento, utilizar
las conjunciones.

1 Leen el aviso y corrigen con la orientacion de
practicante.

9 Reescriben el aviso emn papelote alguno
escriben el titulo, los datos, mientras que
demas colorean el dibujo.

9 Exponen el aviso en grupos.

9 Publican los avisos que han producido en el sg
de comunicacion.

9 Editan el aviso en su cuaderno.

CIERRE _ _ o
10 1 Escriben un aviso de manera individual para | { Cuaderno
_ invitar a un concurso de dibujo y pintura. 1 Lapiz
minutos

Referenciaibliografica

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007Habla 2 Serie de Comunicacion Integral para Primaria. Lima,
Per: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima
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Anexo 1

Anexo 2
LAS CONJUNCIONES

Las conjunciones son palabras que sirven de enlace entre frases y oraciones

é éééeéeé. . éééd

D
M-

é
s 7 sz s 4 oz 7 oz

5 ééé éééé

D
D
D

ééeee

M-
™
o

éeecéé

D
M-

s 7 sz s 7 s sz

eeeeee

o O
o D
o D

o8
o8
[0}
D
@
[0}
D

1. Escribimos oraciones utilizando conjunciones
1 Participa al concurso de dibwintura.
9 Me gusta leepero no me alcanza el tiempo.
9 Todos bailary cantan.
9 Es traviesgero muy amable.

sz

o
o
[0
[0}
[0
[0
o
o

eeéeeeeeeé

Téeééeéeééecééecée
Téeééeéécééecéeéécééecéeéécéecéeéée
Anexo 3
Creamo;avi sos para invitar a un teatro infa
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Anexo 4

Creamosavisos para intar a un teatro infantil

D)
= (P >

Anexo 5
LISTA DE COTEJO
COHESION TEXTUAL

Produce afichey Produce afiche
relacionando lag utilizando

N°® APELLIDOS Y NOMBRES | ideas mediant§ conectores  dg¢
conjunciones. causalidad.

Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 13

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacién
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propésito de la sesién : Crear afiches evitando la repeticion y la contradiccion de ideas.

1.5. Fecha :20 de julio del 2016

ll. SELECCION DE COMPETENCIAS, CAPACIDADES E INDICADORES A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
, Produce afiches evitando
| Redacta afiche; . _ _
Produce textos escritg , repeticion innecesaria de ideas.
o manteniendo la coherenc ] _
publicitariosescolares Produce afiches evitando

en todo el texto. o _
contradiccion de ideas.

lI. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
1 Visitan el parque de Yauya. T Dialogo

Se formula preguntas para explorar los sab| §Contenedor de
previos: ¢qué hay en el parque?, ¢para qy basura.
utilizan los contenedores? y ¢donde esta ubi
el parque de Yauya?

9 Se problematiza los saberes previos medikast

INICIO o _ _
15 siguientes interrogantes: ¢qué pasaria Si
_ cuidamos las flores del parque?, ¢qué hag
minutos

para que las personas no arranquen las flore
parque? y ¢qué harian para que las pers
depositen la basura en los contenedores?
1Se anuncia el propésito d& sesion: hoy
escribirdn afiches evitando la repeticion y

contradiccion de ideas.

DESARROLLO | f/Observan un afiche sobre el parque de Yauye Afiche sobre

65 f'Reconocen la estructura del afiche y mencio| campafia de

minutos sus partes. limpieza
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fiLeen el titulo del afiche y comprend
respondiendo a la pregunta: ¢de qué trat
afiche?

fObservan la fotografia que acompafa
mensaje.

fLeen los datos del afiche.

Se les plantea preguntas para indagar si
comprendido el mensaje del aficha.qgién estd
dirigido el afiche?, ¢qué dia se va a llevar ag
la limpieza? y ¢,a qué hora se va llevar acah
limpieza?

Se les explica sobre la importancia de
afiches.

1 Se informan sobre los tipos de afiches.

fLeen un afiche turistico.

fLeen el tituloy observan la fotografia qU
acompahfa el afiche.

fLeen el mensaje y descubren la ausencig
conectores mediante preguntas: ¢es correc
frase? y ¢,qué creen que falta?

{Leen el afiche gastronémico.

fLeen el titulo, observan la imagen y leen
mensaje dedfiche.

fiDescubren la ausencia de conectores med
las siguientes preguntas ¢es correcta la frag
¢qué palabra falta?

fObservan un afiche turistico sobre el puente
Pucayacu.

fLeen el titulo del afiche.

fLeen atentamente el mensaje y corrigen
errores de redundancia, es decir las palabr:
las frases que se repiten en el texto.

fCorrigen tachando las palabras que se reiter

reemplazan con sinénimos pertinentes.

9 Afiche turistico
1 Afiche

gastronémico
I Pizarra

fiCuaderno
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fLeen el afiche y editan en su cuaderno del tal

CIERRE _ i Cuaderno
_ fCompletan las partes del afiche.
10 minutos fLapiz

Referencia Bibliogréfica:

Zuhiga, C. y Diaz, N. (2007).Habl&erie de comunicacion integral para primariReru:
NORMA.

GarciaA. y Garcia, V. (2009), Comunicacién 5° de primaria. Lima. Per(: Norma.

Anexo 1

EL AFICHE

CAMPANA DE X
LIMPIEZA

\\4

colaborar en la limpieza.
iQué esperas solo faltas tu!
Dia: domingo
Hora: 8 de la mafiana.

Es un texto que expone u
mensaje con la intencion d
invitar a un evento o0 a
conocer un lugar turistico.
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Anexo 2

Tipos de afiches

LAGUNA DE YANACOCHA

Un lugar turistico para pasar fin de semana con la familia.
Solamente debes caminar 45 minutos desde Yauya.
iNo te lo pierdas, elige Yanacochaiyiértete!
Entrada gratis.

FERIA GASTRONOMICA

Ven y disfruta de los riquisimos platos tipicos de Yauya.
iPrecios comodos!
Dia sabado y domingo.
Hora 12 pm
Lugar: ARinconcitoyY
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Anexo 3

Lee atentamente el siguiente afiche y corrige las palabras que se repiten

PUENTE DE PUCAYACU

W

Un lugar atractivo para aquellos que les encanta la aventura y la cam
Estelugar-atractive Esta ubicado sobre el rioYanamayo.

iQué esperas organiza tu paseo y disfruta deaminata recorrido
inolvidable!
Entrada libre

L=

Anexo 4
LISTA DE COTEJO
N° APELLIDOS Y NOMBRES COHERENCIA TEXTUAL
Produce aficheg Produce afiches
evitando la| evitando la
repeticion contradiccién de
innecesaria de ideag ideas.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 14

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propdsito de la sesion : Crear afiches evitando la intromision de ideas.

1.5. Fecha : 22de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDABSE INDICADORES A TRABAJAR
EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

, Produce afiches evitando
| Redacta afichey o _
Produce textos escritd , intromision de ideas.
o manteniendo la coherenc _ .
publicitarios escolares Produce afiches evitado
en todo el texto.

repeticion innecesaria de ideas.

lI. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
fSe inicia |l a sesi-n cd
_ . fimagenes
est8&8 doliendoo
{ Diélogo

Se formula preguntas para explorar los sab
previos: ¢alguna vez se han enfermado de la gr|
Jgqué hicieron para sanarse?, ¢qoe te curd tuy
mama?, ¢tuvieron que ir al centro de salud?, ¢g

les atendi6?, ¢qué medicamentos les dieron parq

INICIO se sanen? y ¢de qué color se pone la nariz cuan
15 enferman de la gripe?
minutos 1Se formula preguntas de conflicto cognitiy

¢cuando las persas se enferman de la gri
contagian a los demas?, ¢qué medidas pods
tomar para prevenir la gripe? y ¢qué tipo de t¢
publicitario podemos producir para prevenir
gripe?

71Se informa el propdsito de la sesion: hoy escrib

afiches evitando la introision de ideas.
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fLeen palabras y frases extraidas del texto.

fFormulan posibles mensajes para el afiche evitg
intromision de ideas.

11Se informan sobre la gripe leyendo un texto.

fPlanifican la produccién de afiches de manera of
respondiendo a la pregunta: ¢qué escribiré?, ¢4
qué escribiré?, ¢para quién escribiré?pgra qué
escribiré?

{1 Proponen varios titulos y participan en la pizarra.

fCon la participacién de los nifios skge un titulo
interesante y se escribe en el afiche.

fLos estudiantes proponen varias ideas para es

el mensaje. i Fotocopias
DESARROLLO _ _
65 T Escriben el mensaje en su cuaderno de taller. I Cuaderno
_ {Leen el afiche y corrigen si el mensaje es coher| {Lapiz
minutos _
y entendible.
fLeen un texto sobre eirus Zika.
fDialogan sobre sus sintomas y las medidas
prevencion.
T En grupos de dos escriben el titulo del afiche e
borrador.
fRedactan el mensaje teniendo en cuenta
coherencia.
1 Leen el afiche y corrigen con la orientacién de
practicante.
I Editanel afiche en su cuaderno de taller.
fLeen el afiche y verifican si han escrito de mar
coherente.
CIERRE fRealizan un dictado de palabras que se
fiCuaderno
10 empleado en la clase. _
_ _ . _ Lapiz
minutos i Crea un afiche para combatir la diarrea.

Referenciaibliografia:

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007).Habl&erie deComunicacién nmtegral para primaria.Peru:
NORMA.

252



Garcia, A. y Garcia, V. (2009), Comunicacién 5° de primaria. Lima. Pert: Norma.

Anexo 1

/ CANCION \

Mi cabeza me esta doliendv)
Ay, ay, qué dolor.
Mi barriga me esta doliendo (3v)
Ay, ay, qué dolor.
Mis piernas me estan doliendo (3v)

\ Av. av aué dolor. /

Anexo 2

Investigamos sobre la gripe

LA GRIPE

Es una enfermedad contagiosa, producida por un virus.
Sintomas:

A Dolor de cabeza.

A Inflamacion de la garganta.

A Dolores musculares.

A Tos con flema.

Prevencion:

Toma una infusion de eucalipto y abrigate bien con tu chalina y
chullo.

Creamos un afiche papaevenir la gripe.
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Anexo 3

ELVIRUS ZIKA

Es una enfermedad que se produce por la picadura de un

mosquito.

Sintomas:

A Fiebre alta.

A Dolor de las articulaciones.

A Oios roios.

Creamos un afiche para prevenir la Zika.

Anexo 4

LISTA DE COTEJO

N° COHERENCIA TEXTUAL
Produce afichey Produce afiches
evitando la| evitado la

APELLIDOS Y NOMBRES | intromisionde ideas.| repeticion
innecesaria  d¢
ideas.

Si No Si No

01

02

254



SESION DE APRENDIZAJE N° 15

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado yseccién . 2A fABo

1.4. Propésito de la sesién : Escribir avisos separando correctamente las palabras.
1.5. Fecha : 10 de agosto del 2016
Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe avisos aplicando | Produce avisos separan

Produce textos _ _
_ | adecuacién gramatical. correctamente las palabras.
escritos publicitarios _ _ _ _ _
Escribe avisos manteniendo | Produce avisos evitand
escolares _ o
coherencia en todo el texto. | desviaciones del tema.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
. . . . fiméagenes de
fLa sesi -n i1 nicia con
. . danzas
a bailaro

Se plantea preguntas para explorar los saf
previos: ¢les gusta bailar?, ¢qué ddrgagusta

mas?, ¢qué danza les gustaria aprender a bg

INICIO épor qué?, ¢les gustaria participar a un cong
15 de danzas? y ¢qué puesto les gustaria ocuj
minutos participan al concurso?

Se formula preguntas de conflicto cogniti\
¢qué tipo de texto publiciiar podemos crea
para invitar a un concurso de danzas?

1Se informa el propésito de la sesion: hoy creg

afiches separando correctamente las palabra
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1Se les muestra la separacién correcta
palabras.

fPlanifican la produccion de afiches de man
oral: ¢qué escribiré?, ¢sobre qué escrib
¢para quién escribiré? y ¢para qué escribiré?

1Se les propone crear un afiche para invitar g
concurso de danzas.

Se les sugiere crear titulos a los nif
empl eando | as palabr

fEscriben un titulo llamativo separan

correctamente las palabras. fCuaderno
DESARROLLO

65

minutos

{ Escriben el mensaje separando correctament Lapiz
palabras. fimagenes

fiCrean el segundo afiche para invitar a
corcurso de marinera.

fiConversan sobre la marinera: ¢saben com
baila la marinera?, ¢en qué departamento
Peru se baila la marinera?

{ Escriben el titulo para el afiche.

fRedactan el mensaje separando correctarn
las palabras

fColorean las imagenes.

fLeen ¢ afiche y corrigen si han escrito cq
coherencia,

CIERRE I Cuaderno

fCrean un afiche para invitar a una danza de

10 _ fLapiz
preferencia.

minutos

ReferencidBibliografia

Zuidiga, C. y Diaz, N. (2007).Habl&erie de comunicaciéimtegral para primaria.Peru:
NORMA.

Garcia, A. y Garcia, V. (2009), Comunicacién 5° de primaria. Lima. Pert: Norma.
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Anexo 1

Creamos un afiche para invitar a un concurso de danzas.

Anexo 2

Creamos un afiche para invitar aconcurso de marinera.
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Anexo 3

Crea un afiche para invitar a una danza de preferencia.

Anexo 4
LISTA DE COTEJO

N° COHERENCIA TEXTUAL
Produce avisoy Produce avisos
separando evitando

APELLIDOS Y NOMBRES | correctamente la{ desviaciones de
palabras. tema.
Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 16

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood

1.2. Area curricular :Comunicacién

1.3. Grado yseccion . 2A @iBO

1.4. Propdsito de la sesion : Crear folletos manteniendo la concordancia entre sustantivo y
adjetivo.

1.5. Fecha :12 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORS A TRABAJAR
EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce folletos manteniendo
Produce textos escritq Escribe folletos aplicand _ )
S y _ | concordancia en sustantivo
publicitarios escolares.| la adecuacion gramatica

adjetivo.

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

fiLa sesion inicia con una dramatizacién sobr{ §Pasta dental
cepillado de los dientes. { Cepillo dental.

Se plantea preguntas para recoger los sal
previos: ¢qué deben hacer después del desa
del almuerzo y después de la cena?, ¢qué pa
con los dientes sinopracticamos el ase
INICIO personal? y ¢conocen los pasos para cef

15 minutos correctamente los dientes?

Se plantea preguntas de conflicto cogniti
¢qué tipo de texto publicitario podemos escr]
sobre el cuidado de los dientes?

Se informa el propésito de la sesibhoy
produciran folletos manteniendo la concordar]

en sustantivo y adjetivo.

DESARROLLO | fObservan seis imagenes y adjetivos. f Folleto
65 {Pintan las ilustraciones de los sustantivos | fCuaderno
minutos mismo color del adjetivque les corresponde | {Lapiz
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fEscriben los adjetivos que corresponden
sustantivo.

9 Se presenta un folleto sobre el cepillado corrg
de los dientes.

fAnalizan la portada del folleto.

1 Deducen las partes del folleto.

fObservan las imagenes de la portada.

fLeen el mensaje del folleto y analizan
concordancia en sustantivo y adjetivo.

fConversan sobre la importancia del cepillada
los dientes.

fLeen la primera péagina del folleto.

fObservan la secuencia de imagenes del follet

fLeen los tres pasos para el correctpiltado de
los dientes.

ffMencionan los tres pasos para cepillarse
dientes.

flLeen la segunda pagina del folleto sobre
alimentos que deben consumir para cuidar
dientes.

f'Mencionan los alimentos que deben consy
para cuidar los dientes.

fLeen la cotraportada del folleto.

fObservan las imagenes.

{Leen las recomendaciones adicionales.

fLeen la direcciéon de consulta.

Se les invita a producir un folleto sobre
cuidado y ahorro del agua.

{ Dialogan sobre el cuidado y la conservacion
agua: ¢qué debemacer cuando se cepillan |
dientes? y ¢cémo podemos cuidar y ahorrg
agua?

Se informan sobre las pautas para ahorrg

agua.

T Papelboom
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M Escriben el titulo del folleto manteniendo
concordancia en sustantivo y adjetivo.

fEscriben el mensaje del folleto cuidand
concordancia en sustantivo y adjetivo.

N Escriben el subtitulo del folleto.

{Escriben las recomendaciones para ahorrg
agua.

{Dibujan y colorean las imagenes.

CIERRE T Escriben cinco oraciones manteniendo la
_ _ o {Cuaderno
10 concordancia en sustantivo y adjetivo. .
. _ 1 Lapiz
minutos 1 Crean un folleto sobre el aseo de los pies.

Referenciaibliografia

Zuhiga, C. y Diaz, N. (2007).Habl&erie de comunicacion integral para primariReru:
NORMA.

Ramirez, A. (2010), Comunicacigmimaria norma 2. Lima. Per(: Norma.
Sesion 1

LA CONCORDANCIA ENTRE SUSTANTIVO Y ADJETIVO.

Consiste en la correspondencia que debe haber entre el género y nim

sustantivo y adjetivo.

1. Pinta las ilustraciones de los sustantivos del mismo delaadjetivo que les corresponde.

=3
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2. Escribe el adjetivo que le corresponde a cada sustantivo.

,,,,,,,,

T Manzanaéééééééé Ni Taééééeéeéeéeeéeééé

T Casaéééééééécéé Fl oresééééeéééeeééeée.

T Pol oséééeéééeéeéé. Tortugaéééeéeeéé
Sesién 2

El FOLLETO

COMO CEPILLAR CORRECTAMENTE LOS DIENTES

¢, Sabes cudles son los pasos para un correcto cepillado dental?

1. Aplica en tu cepillo la crema
dental.

2. Cepillate los dientes co
movimientos circulares.

8. También cepillate la lengua con movimientos de atras |
adelante.
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SESION DE APRENDIZAJE N° 17

I. DATOSINFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood

1.2. Area curricular :Comunicacién

1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propésito de la sesién : Crear folletos manteniendo la concordancia entre sujeto y
verbo.

1.5. Fecha :17 de agosto del 2016

ll. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce textos escritq Escribe folletos aplicand{ Produce folletos manteniendo 13

publicitarios escolares.| la adecuacion gramatical concordancia entre sujeto y verbo

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

fLa sesion inicia con el control de la asistencia
fLetrero del

flLos ni JYos cantan una
canto
Se plantea preguntas paracabar los saberg
previos: ¢qué deben hacer después de cg
después de ir al servicio y después de limpig
casa?, ¢les gusta lavarse las manos con |

Marsella, jabdn de cara o jabon liquido?, ¢qy

INICIO
15 les recuerda que deben lavarse las manos?
_ {Se poblematizan los saberes previos: ¢por
minutos

tenemos que lavar innumerables veces
manos? y ¢qué tipo de texto publicita
podemos crear para lavarnos correctamente
manos?

1Se presenta el propésito de la sesion:

produciran folletos manteniendo larcordancia

en sujeto y verbo.

DESARROLLO | fLos nifios participan expresando opiniof Balde con agua
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65 acerca del lavado correcto de las manos. fToalla

minutos {iDialogan sobre el aseo de las manos: | fJabon liquido
gustaria lavarse las manos con agua tilfi#éa@, | §Jabén de cara
cqué deben hacer después de jabonarseg
manos?, ¢como se deben frotar las manos?,
qué tenemos que lavar debajo de las ufa
¢qué deben hacer después de toser, sor
estornudar?

f'Mencionan actividades en la que se ensucial
manos y necésin lavarse.

Descubren el titulo del folleto armando let
movibles.

fEscriben el titulo del folleto con lety
mayuscula.

{Dibujan la imagen principal de la portada.

f Escriben un mensaje interesante para acomg
la imagen.

1 Observan una actividad concrstbre los cuatr(
pasos que se deben practicar para lavarse
manos.

f'Mencionan oralmente los pasos.

fResponden a las preguntas de manera orde
Jgqué se hace primero para lavarse las mat
cqué  se hace después?, squé  se
posteriormente? y ¢ qué sack finalmente?

fResumen los pasos en la segunda péaging
folleto.

{Dibujan las imagenes que acompafan los cu

pasos.
CIERRE _ _ _ _
10 M Escriben cinco oraciones manteniendo | YCuaderno
_ concordancia en sujetoverbo. fLapiz
minutos

Referenciaibliografia

Ramirez Ana (2010). Comunicacién Primaria norma 2. Lima Peru: Ministerio de Educacion
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1. Lee ate

Anexo 1

ntamente la cancion.

-

Q

Pimpdn es un mufieco muy guapo y de cartén se

las manitagon agua y jabén.

Pimpdn siempre se peina con peine de marfil y aun

se hace tirones no llora ni hace asi.

Pimpon dame la mano con fuerte apreton yo quiero

MI MUNECO PIM POM \

amigo pimpon pimpan /

Anexo 2

LA CONCORDANCIA ENTRE SUJETO Y VERBO

KEI sujeto

concordancia en nimero y persona. Si el sujeto estid en sir

también el

Ejemplo:

o

y verbo de una oracién tienen que manteQ

verbo debe estar en singular.

9 El nifio estaba cansado de caminar.
 Los nifics estaba cansadede caminar.

%

2. Escogda forma verbal correcta y subraya de color rojo.

1

1
1
T

Pimpén (es / son) es un mufieco muy guapo.
Pimpon se (lava / lavan) las manitas con agua y jabon.
Pimpon se (peinan / peina) con peine de marfil.

Pimpdn (quiere / quieren) ser mi amigo
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Anexo 3

Creamosaun folleto para lavarnos correctamente las manos
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SESION DE APRENDIZAJE N° 18

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucion Educativa
1.2. Area curricular
1.3. Grado y seccién

1.4. Propésito de la sesion

1.5. Fecha

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A

NA 84129
:Comunicacioén
2 A

fiC®s ar

i BoO

: 19 de agosto del 2016

TRABAJAR EN LA SESION.

Val l

ej oo

: Producir folletos empleando un vocabulario variado.

COMPETENCIA

CAPACIDADES

INDICADORES

Produce textos escritd

publicitariosescolares.

Redacta folletos empleanc

un léxico preciso y variado

Produce folletos empleando
vocabulario variado y apropiado

la situacién comunicativa.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MOMENTOS

ESTRATEGIAS

MATERIALES
O RECURSOS

INICIO
15

minutos

flLa sesibdninicia con el saludo y el control de
asistencia.

1Se recogen los saberes previos que tienen los
sobre el reciclaje: ¢cual es el material que ma
arroja a la basura?, ¢qué se hace con la bag
¢doénde se deposita la basura?, ¢qué es reciclaje

Se problematizan los saberes previos: ¢creen
con los materiales reciclados se puede fabricar
cosas?, ¢qué tipo de texto publicitario se puede
para reciclar los materiales?, ¢creen que se p
reutilizar el plastico?

11Se presenta el propéside la sesién: hoy producirg
folletos empleando un vocabulario variado

apropiado a la situacién comunicativa.

I Materiales de

reciclaje

DESARROLLO
65

minutos

fLos nifios conversan sobre el reciclaje.

1Se presenta diferentes colorescdatenedores (rojg

amarillo, verde y azul)

9 Contenedor
de plastico,

cartones, latas
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1Se conversa con los nifios sobre los difere
colores de contenedores.

9 Se les explica que cada color de contenedor se
emplear para reciclar un tipo de basura.

{Participan a una experiencia concreta claaifio
los materiales en sus respectivos contened
(plastico, cartén, latas y residuos organicos)

f Dialogan sobre lo que hicieron: ¢qué materiales
en el contenedor? y ¢por qué tenemos que sepq
clasificar los materiales?

fiConversan acerca de laportancia del reciclaje.

fDialogan sobre los efectos que puede produci
acumulacion de la basura.

Se anima a los nifios a crear un folleto sobre
formas en que se puede reciclar.

fLos nifilos participan proponiendo titulos
respondiendo a la pregunta:opsee qué vamos
crear el folleto?

T Escriben el titulo del folleto con letra mayuscula.

fEscriben el subtitulo del folleto empleando
vocabulario variado.

fDibujan el primer contenedor de color amarillo p
reciclar los cartones y papeles.

T Escriben el merage del folleto.

i Dibujan el segundo contenedor de color verde
reciclar los desechos de comida.

T Escriben el mensaje del folleto.

{1 Dibujan un folleto de color rojo para reciclar vidrig

fEscriben el mensaje del folleto empleando
vocabulario adecuado.

f Dibujan el cuarto contenedor para reciclar objeto
vidrio.

T Escriben el mensaje del folleto.

y residuos

organicos.
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9 Se presenta un folleto.

CIERRE _ _
10 {ICorrigen el folleto: la concordancia en génerg fCuaderno
) namero, la concordancia en sujeto y verbo, el us| {Lapiz
minutos

la mayuscula, el punto.

Referenciaibliografia
Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. Lima, Pert: Norma

Anexo 1

1. Observa los diferentes coloresamtenedores de basura.

Anexo 2
2. Descubre cual es el significado de las siguientes palabras.
TRECICLAR
TCONTENEDOR
T CLASIFICAR
TMATERIALES
TRESIDUOS
TORGANICOS
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3. Creamos un folleto para practicar el reciclaje
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SESION DE APRENDIZAJE N° 19

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Instituciéon Educativa NA 84129 fAC®sar Vallejood
1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion . 2A @iBO

1.4. Propoésito de la sesion : Producir folletos identificando los limites de las palabras.

1.5. Fecha : 24de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

| Escribe folletos Produce folletos identificand
Produce textos escritg . o
o empleando un |éxic¢ correctamente los limites de |
publicitarios escolares.

preciso y variado pal abras. (fiavec

. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
fLos nifios leen varias palabras (aveces, 0
sinembargo y tal vez)
Se plantea preguntas para explorar los sak
previos: ¢qué palabra es?, ¢es correcta la esc
de la palabra a veces?, ¢cOmo se escribe?
correcta la escritura de la palabra o sea?, ¢,cén _
INICIO . _ T Cartillas
escribe?, ¢es correcta la escritura de la pa _
15 {Pizarra

) sinenbargo?, ¢como se escribe?, ¢es correc

minutos _ .
escritura de la palabra tal vez?, ¢cOmo se esc
y ¢por qué tenemos que separar correctament
palabras?

Se anuncia el proposito de la sesion:
produciran folletos identificando correctamente

limitesde las palabras.

DESARROLLO | fDescubren la separacion correcta de palabra fCuaderno
65 grupos. Lapiz

minutos {Formulan oraciones empleando correctamentq {Imagenes de
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palabras. medio

{1 Escriben las oraciones en su cuaderno. ambiente.

fLeen las oraciones que han formuladarrpos.

{Dialogan sobre el cuidado del medio ambie
épor qué tenemos que cuidar el medio ambient
cqué podemos hacer para cuidar el mg
ambiente?

T Crean un folleto para cuidar el medio ambiente

fFormulan el titulo a partir de la pregunta: ¢sg
guévamos a crear el folleto?

T Escriben el titulo del folleto con letra mayusculg

T Escriben el mensaje del folleto.

fDibujan la imagen principal para acompafiar
titulo.

fLos nifios participan expresando su opinién ac
del cuidado del medio ambiente

fMencionanalgunos consejos para cuidar el me
ambiente.

T Escriben el primer consejo que consiste en cu
el medio ambiente.

fEscriben el segundo consejo que consiste
plantar arboles.

fEscriben el tercer consejo que consiste en cy
los animales.

T Escriben el garto consejo que consiste no arrg
los desperdicios en las calles.

fLeen el folleto y verifican si han emplea

correctamente los signos de puntuacioén.

fLeen un folleto.

CIERRE T Cuaderno
fCorrigen laconcordancia en género y namero, o
10 _ _ T Lapiz
_ concordancia en sujeto y verbo, el uso deg
minutos 1 Fotocopia

mayuscula, el punto.

Referenciaibliografia

Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. Lima, Perd: Norma
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Anexo 1

Creamos un folleto para cuidar el medio ambiente

SESI
ON
DE
APR
END
1IZAJ
E N°
20

1.2. Area curricular :Comunicacion
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1.3. Grado y seccion . 2A @iBO
1.4. Propésito de la sesion : Producir folletos empleando palabras de acuerdo a su
significado.
1.5. Fecha : 19 de agosto del 2016
ll. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce folletos empleando palab

Produce textog de acuerdo a su significado.
_ | Redacta folletos empleancg ,
escritos publicitarios o _ _ Produce  folletos  seleccionan
un léxico preciso y variado )
escolares. palabras de acuerdo a la necesidad
texto.

lIl. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

{Se les invita a los nifios a dar un viaje por
lugares turisticos de Ancash.

f{Observan una diapositiva sobre los lugg fLaptop
turisticos de Ancash. i Proyector

1 Se recogen los saberes previos: ¢qué lugar| Extension
,como son las cumbfgs ¢de color son Iq fPizarra
lagunas?, ¢qué crece alrededor de las lagu| §Cuaderno

¢qué lugar es?, ¢quiénes habran construig §Fotografias de la

INICIO templo de Chavin?, ¢ddnde esta ubicado Ch zona turistica.
15 de Huantar?, ¢de qué material estd construig
minutos zona turistica?, ¢qué lugar es? y ¢cémo s®
casas?

7 Se problematizan los saberes previos: ¢exis
otros lugares turisticos?, ¢qué tipo de tg
publicitario se puede crear para conocer
lugares turisticos de Ancash?

1Se informa el propésito de la sesién: hoy creg

folletos empleandgpalabras de acuerdo a

significado.
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DESARROLLO
65

minutos

fObservan la primera diapositiva sobre el Par
Nacional de Huascaréan.

{|Dialogan sobre las caracteristicaslake lagunas
y nevados.

fObservan la segunda diapositiva sobre Chi
de Huantar.

f'Conversan sobre las caracteristicas de la i
arqueoldgica.

fObservan la tercera diapositiva sobre el pug
de Chacas.

Se les explica sobre los lugares atractivos
Chacas.

fRecuerdan los lugares turisticos de Anc
observando las imagenes.

1Se les propone a los nifios crear un folleto s¢
los lugares atractivos de Ancash.

fEscriben el titulo del folleto de mane
coherente y manteniendo la concordancia
género y numero.

fOrganizan sus ideas para escribir el mensajg
folleto.

T Escriben el subtitulo del folleto para conocer
lugares atractivos de Ancash.

T Escriben el nombre del primer lugar atractivo.

fLeen el mensaje con la intensién de corregir.

fPegan la fotografia del Rpre Nacional de
Huascaran.

T Escriben el segundo titulo del folleto.

fLeen el mensaje del folleto.

fColorean la imagen de Chavin de Huantar.

M Escriben el tercer titulo del folleto.

fLeen el mensaje para corregir los errores

fPegan la imagen del pueblo de Chacas.

fLeen todo el folleto de manera detenida cor

fLaptop

T Proyector

I Extension

I Pizarra

I Cuaderno

{ Fotografias de la

zona turistica.
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intension de corregir los errores de concorda

en género y numero

fiLeen un folleto. fiCuaderno
CIERRE _ _ _
10 fICorrigen el folleto: la concordancia en géner{ {Lapiz
) namero, la concordancia en sujeto y verbo
minutos

uso de la mayuscula, el punto

Referenciaibliografia

Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. LimaNBena
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Anexo 1

1. Observa la siguiente diapositiva

RACIAS POR SUATENCIONW
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1. Creamos un folleto para conocer los lugares turisticos de Ancash

Anexo 3

LISTA DE COTEJO
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RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA PRUEBA DE PRODUCCION DE TEXTOS DESPUES DEL TALLER A LOS

DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 "CESAR VALLEJO"
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

llustracion 1:Los nifiodeen y produceanuncios publicitarios con letra
mayuscula,

lustracién 2:Los nifios reconocen las partes del anuncio y producen un anuncio
publicitario utilizandola mayuscula, la coma y el punto

EL ANUNCIC

Los nifios  producen  anuncio
publicitarios con letra legible

llustracién 4: Los nifios reconocen la estructura del cartel y producen carteles
formativos evitando superposicion de palabras.

EL CARTEL
[ (TULO EL SALUDO
IMACEND fii q@
pPrvsenas TNOAYOUS -




llustracion 5:Los nifios reconocen la estructura de los avisos y crean avisos para
buscar mascotas perdidas.

Fl - ’\ht.;‘
iSE BUSC

Pm ;amm = A . 7745573
s | e 3 necomporsardl Zuia |

llustracién 6 Los nifios producen avisos para invitar a un teatro infantil

llustracién 8: Los nifios producen folletos para aprender a lavarse correctamente las
manos.
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