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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo determinar las principales caracteristicas del
financiamiento y tributacién de las empresas del sector comercio rubro venta de ropa de
la ciudad de Piura, del afio 2014. Se ha desarrollado usando la Metodologia de tipo
cuantitativo, nivel descriptivo y el disefio no experimental, la técnica fue la encuesta y
e instrumento € cuestionario pre estructurado con 18 preguntas relacionadas a la
investigacion, e cua fue aplicado a una muestra no aeatoria por conveniencia
representada por 15 empresas del sector y rubro en estudio, obteniendo como principales
resultados los siguientes: segun lo relacionado al financiamiento 27% de |las empresas
acostumbran a satisfacer las necesidades de capital por medio de bancos, el 33% restante
satisface las necesidades de capital mediante CMAC, y € 40% a través de Ed pymes.
De |las empresas encuestadas se manifiesta que € 47% s solicito crédito en € afio 2014
en cuanto a 53% restante determino que no fue asi. Si recibieron apoyo oportuno por
parte de las entidades financieras € 40% de las entidades, en tanto un 60% manifesté lo
contrario. Durante la encuesta |os empresarios respondieron, en un 34% que desearian
encontrar asesoria especializada en los créditos, mientras tanto el 13% optaria tasas de
interés preferenciales, e 20% en plazos de gracia, € 13% querria encontrar menos
exigencia de garantias y un 20% anhelaria encontrar agilidad en los créditos. En cuanto
a tributacion se refiere, las entidades en un 94% s cumplen regularmente con
declaraciones y pagos de tributos, en tanto un 6% manifiesta que solo rediza la
declaracion, efectuando € pago correspondiente en dias posteriores. Segun las
declaraciones de tributos que se realizan ante la Sunat son realizados en un 60% por un

contador en cuanto el 40% |lo hace persona mente.

Palabras Clave: Financiamiento, tributario, sector comercio.
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ABSTRACT

Investigation aimed at determining the main characteristics of financing and taxation of
the companies of the sector | sell item sale of clothing of the city of Piura, of the year
2014. He has developed using the Methodology of quantitative guy, descriptive level
and the design not experimental, the technique was the opinion poll and the instrument
the questionnaire ERP structured with 18 questions related to investigation, which was
applied to a sample not aeatory for convenience represented by 15 companies of the
sector and item under consideration, obtaining like main results the following:
According to the results 27 % of companies get used to satisfy the capital requirement
by means of banks, the 33 remaining % satisfies the capital requirement by means of
CMAC, and the 40 % through Edpymes Of the polled companies he manifests himself
that the 47 % if he requested credit in the year 2014 asto the 53% remaining | determine
that it was not that way. A 40 % received opportune support on behalf of the finance
entities itself; in the meantime, a 60 % the opposite happened. During the opinion poll,
the businesspersons responded, in a 34 % that would wish to find counsel specialized in
credits, while the 13 % would choose themes of interest rates, the 20 % in grace periods,
and the 13 % would want to find |ess requirement of guarantees and a 20 % would yearn
to find nimbleness in credits. As to taxation it is referred, the entitiesin a 67 % if they
fulfill regularly declarations and payments of tributes. According to the declarations of
tributes that come true in front of the Sunat, they arerealized in a60 % by a bookkeeper

as soon as the 40 % makes it personally.

Passwor ds: Financing, taxpayer, and sector | trade
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. INTRODUCCION

La relevancia de las Empresas se ha encontrado siempre cuestionada puesto que su
desarrollo ha sido comunmente asociado a aspectos de ineficiencia en e manejo de
temastributarios, desmereciendo de su presenciadentro del mercado, siendo su principal
caracteristica la heterogeneidad. Lo que en nuestro pais se considera pequefia empresa,
en otro pais podria formar parte de la unidad de grandes contribuyentes. Sin embargo,
otro aspecto importante que se verifica con regularidad es que las empresas del rubro
comercio contribuyen mucho mas ala produccion y ala generacion de empleo que ala

recaudacion tributaria.

Este efecto puede estar sobredimensionado por el uso generalizado de grandes empresas
(e importaciones) como modos de retencion de impuestos 1o que también pone de
manifiesto que las empresas del rubro comercio — sector venta de ropa pueden verse
fuertemente repercutidas por impuestos que formamente inciden sobre otros, y reflga
las opciones en materia de disefio y aplicacion del sistematributario. Por otro lado, este
aspecto sobre la contribucidon de las empresas comerciales sugiere cierto grado de

potencial recaudatorio.

En € Per(, las empresas dedicadas a la produccién textil estén integradas alo largo del
proceso productivo, convirtiéndose en una ventaja competitiva, junto alacalidad de las
fibras peruanas que estan consideradas entre las megjores del mundo (algodon, lana de
alpaca y vicuia) Siendo las prendas de vestir uno de los principales productos, cuya

importanciaradicaen el mayor valor agregado que presenta.

Por otro lado, e sector presenta problemas que afectan su desarrollo, como es su ato
nivel de endeudamiento que dificulta la obtencion de préstamos de largo plazo parala
modernizacion de maquinarias, afectando principamente alas PY MES en su necesidad
de modernizarse, otro problema es e abastecimiento del algodon ocasionado por €

rapido crecimiento del sector.



Las empresas en € ambito de produccion textil han crecido exponencialmente dentro
de un mercado informal en donde han obtenido una evolucién y desarrollo que supero
todas | as expectativas, convirtiéndose en todo un dinamismo comercial, que no hasido
paral elamente acompafiado de un desarrollo estratégico empresarial, sino por €
contrario, estas empresas son guiadas empiricamente por empresarios quienes
desarrollaron sus habilidades en €l dia a dia, basados en la experienciay la educacion;
Asimismo, dado que los mercados global es tienen diferentes demandas y éstas alavez
son extremadamente cambiantes, se debe lograr la diversidad y satisfacer alas

demandas producidas por los nuevos y flexibles mercados.

Existe entonces un gran potencia de desarrollo en las empresas de confecciones actuales
y que se han convertido en frentes de produccién importantes del mercado como las
empresas de "Gamarra', considerando la necesidad de desarrollar nuevas formas
productivas y empresariales que las impulsen y las vuelvan competitivas en € entorno
gue se les presenta en |a actualidad.

Lainvestigacion seformulaatravés del siguiente enunciado: ¢Cuales son las principales
caracteristicas del financiamiento y tributacion de las empresas del sector comercio
rubro venta de ropa de la ciudad de Piura, del afio 20147 Siendo € objetivo genera de
la investigacion: Determinar las principales caracteristicas del financiamiento y
tributacién de las empresas del sector comercio rubro ventaderopadelaciudad de Piura,
del afio 2014.

1 Determinar las principaes caracteristicas del financiamiento de las empresas del
sector comercio rubro venta de ropa de la ciudad de Piura, del afio 2014.

2. Determinar las principal es caracteristicas de la tributacion de las empresas del sector

comercio rubro venta de ropa de la ciudad de Piura, del afio 2014.

La investigacion se justifica en la importancia del sector en la economia del pais en
tiempos que las empresas del rubro venta de ropa vienen ganando terreno en el mercado
de la ciudad de Piura, la tributacion de estas llega a representar una contribucion
importante en el presupuesto utilizado para € gasto publico, sin embargo no todas las
empresas cumplen con las obligaciones tributarias que les corresponden, o que origina
y motivaarealizar |a presente investigacion.



. REVISION DE LITERATURA

2.1. Antecedentes.

Contexto internacional

Seguin Dulio L ednidas Solérzano (2011). En lamayoria de paises |atinoamericanos ha
prevalecido una conducta social adversa a pago de impuestos, manifestandose en
actitudes de rechazo, resistenciay evasion, o seaen diversasformas de incumplimiento.
Dichas conductas intentan auto justificar, descalificando la gestion de la administracion
publica por laineficienciao faltade transparencia en el manejo de los recursos asi como

por lacorrupcion.

Las Administraciones Tributarias de América Latina y del mundo han visto que la
solucion alos problemas econdmicosy € desarrollo de los pueblos esta en la educacion
tributaria; considerandose desde un punto de vista socia con la obtencién de valores
éticos y morales, a través de una convivencia ciudadana que dan base y legitimidad
socia a la tributacion y a cumplimiento de las obligaciones tributarias como una
necesidad del pais, siendo € estado € interesado de promover este proyecto. La
obligacion del cumplimiento tributario puede ser suficiente para lograr |os objetivos de
la recaudacion fiscal, dependiendo de la percepcion de riesgo de los contribuyentes y de
la capacidad de fiscalizacion y sancion de la Administracion Tributaria. Pero hay
contextos sociales en |os que se percibe una ruptura o disfuncion entre laley, lamoral y
lacultura, estos tres sistemas regulan el comportamiento humano. La cultura ciudadana,
€s un conjunto de programas y proyectos orientado a mejorar las condiciones de la
convivencia ciudadana mediante un cambio conductual consciente, partiendo de la
premisa de que la modificacion voluntaria de los hébitos y creencias de la colectividad
puede llegar aser un componente crucia dela gestion publica, del gobiernoy la
sociedad civil. No pueden llevarse a cabo politicas tributarias o fiscales
verdaderamente eficaces sin contar con e conglomerado humano, para €ello, debe
tomarse en cuenta el factor humano y social. Todas las normas y planificaciones
tributarias corren e riesgo de ser estériles s no se presta la debida atencién
a las creencias, actitudes, percepcionesy formas de conducta de los

ciudadanos, a su moral personal y colectiva, eincluso asus



ideas sobre e modo de organizar la convivencia. Por ese motivo es la importancia
especialmente en aquel las soci edades aquejadas por una concienciatributariadébil y un
Estado poco funcional, factores gque generamente se ven acompafiados y agudizados
por situaciones de crisis de valores sociales que refuerzan la hip6tesis del divorcio entre

cultura, mora vy ley.

Jorrat y Podest4 (2010). Denomina ‘brecha tributaria’ a la diferencia entre lo que el
gobierno deberiarecaudar, y 10 que realmente recauda. Hay diversas causas que explican
gue los contribuyentes paguen menos impuestos de los que deberian pagar, estas se
agrupar en tres categorias. subdeclaracion involuntaria, €lusion tributaria y evasion
tributaria. Donde la ‘subdeclaracion involuntaria’ es consecuencia de los errores
involuntarios que puede cometer un contribuyente a momento de preparar su
declaracion de impuestos. Estos errores son atribuibles al desconocimiento de la
normativatributaria, los cuales se ven aumentados cuando dicha normativa es complegja.
La “elusion tributaria’ es un concepto que hace referencia al uso abusivo delalegislacion
tributaria, es decir, que no respeta el espiritu delaley, con e propdésito dereducir € pago
de impuestos. Por Gltimo, la ‘evasion tributaria’ corresponde a la subdeclaracion ilegal
y voluntaria de los impuestos. En este caso hay un acto deliberado por parte del
contribuyente para reducir sus obligaciones tributarias. Adicionalmente, € concepto de
»incumplimiento tributario’ se puede asociar a la suma de la evasion tributaria y la
subdeclaracion involuntaria. Ambas son formas de “incumplir” con las obligaciones, aun

cuando una sea premeditada y la otra no.

Seguin Quifiones (2012), Las principales causas de las brechas de productividad que
presenta Colombia, de lo cua puede concluirse que las empresas de textiles y
confecciones en € pais se enfrentan a variables que tienen que ver principal mente con
lainformalidad de las empresas del sector, |o cual llevaa que se esté poco preparado en
factores estratégicosimportantes para hacer frente ala competenciade grandes empresas
nacionales y extranjeras, que unido a altos costos en los principales rubros de negocio
no permiten un buen crecimiento. El sector de confecciones tiene un gran potencia de
desarrollo, para lo cual se hace necesario que se lleven a cabo actividades de

investigacion de mercados que permitan identificar las necesidadesreaesdela



poblacion que lleven aun incentivo del consumo en estos bienes. Es importante rescatar
gue €l sector de confecciones se encuentracompuesto en su mayoriapor microempresas,
sin embargo, lasituacion deinformalidad y pocainfraestructurano permite el desarrollo
de la exportacion de sus productos en estas empresas, por €llo solo € 13% de las
microempresas del sector en Antioquia se han arriesgado a comercializar a nivel

internacional.

Rodriguez & Zorrilla (2009), en un estudio sobre las Pymes en Espafia, Portugal y
México sefialan que las pymes tienen problemas en lo relativo a acceso a crédito
bancario debido a ato grado de informalidad con &l que operan. En definitivael acance
y disefio de las regulaciones fomentan o restringen la actividad empresarial y con ello
sus posibilidades de acceso a mercado de crédito, inversion, la productividad y €
crecimiento. Los resultados de este trabajo arrojaron que en los tres paises analizados,
las pequeiias y medianas empresas juegan un papel crucial en sus economias,
representando una proporcion importante de las empresas, €l empleo y la produccion de
los mismos, 10 que las sitda en un objetivo central de sus politicas de desarrollo. La
autofinanciacion constituye la principal fuente de financiacion de sus inversiones,
producto de su mayor dificultad para acceder alos mercados crediticios.

Las restricciones al crédito, junto la denominada informalidad y las dificultades para

absorber nuevas tecnologias son |os principal es obstécul os para su desarrollo.

Segun € contexto nacional:

El tratamiento tributario de las empresas del rubro comercio sector prendas de vestir se
caracteriza por una amplia variacion en las préacticas de los paises y un factor quizas
relacionado una relativa escasez de trabajos analiticos, pero a mismo tiempo esta
atrayendo una creciente atencion en muchos paises.

Los micro y pequeiios emprendedores para desarrollar sus negocios requieren no solo
generar la idea y ponerla en marcha, sino también, atender sus necesidades de
capacitacion de mano de obra, mejorar su infraestructura, sus sistemas de informacion,

innovar y en general, acelerar € desarrollo de su organizacion,todo ello para hacer mas



eficientes sus decisiones y posibilitar la expansion de las Micro y pequefias empresas.
Tanto a corto como alargo plazo, estos procesos necesitan financiamiento y Si la micro
y pequefia empresa no cuenta con suficientes recursos propios, surge la necesidad de

optar por un financiamiento externo (préstamos).

Reporte Financiero Burkenroad Peru — Sector Textil del Peru, (2010). Es
importante considerar también que otros factores que afectan la oferta de la industria
textil, son el acceso a fuentes de financiamiento y las regulaciones del gobierno. En €
primer caso, Si no se cuenta con financiamiento de largo plazo sera muy dificil que las
empresas puedan adquirir maquinaria e infraestructura moderna que le permita ser
competitiva internacionamente. En e segundo caso, también es claro que las
regulaciones laborales pueden afectar la disponibilidad y costo de los factores
productivos. Finalmente, es necesario otorgar ciertos atributos a los productos textiles
para que éstos sean aceptados por el mercado y sean competitivos internacional mente.
En ese sentido, es fundamental que haya una gestion adecuada de las empresas textiles
gue les permitatener un estrecho conocimiento de su mercado, un alto nivel de calidad,
una respuesta rapida ante las exigencias de | os clientes, entre otros factores.

Angulo Luna, Miguel Angel (2011) Laindustriatextil y de confecciones es uno de los
sectores manufactureros de mayor importancia para € desarrollo de la economia
nacional, ya que por sus caracteristicas constituye una industria altamente integrada,
altamente generadora de empleo y que utilizaen gran medidarecursos naturales del pais.
En tal sentido, la industria textil y de confecciones genera demanda a otros sectores,
como €l agricolapor € cultivo de algodon; € ganadero, paralaobtencion de pelos finos
y lanas; laindustria de plasticos, paralos botones, cierres y otros; la industria quimica,
efc.

Segun Rodriguez C (2012) en la tesis titulada “Factores principales que generan la
evasion tributaria, en laempresa de Transporte de cargapesada en € Distrito de Trujillo
periodo 2010 “.Universidad Cesar Vallejo. Al evaluar sobre la Evasion Fiscal se arribd

alas siguientes conclusiones:



Las dltas tasas de impuesto en la actualidad propician que los contribuyentes de las
empresas de transporte de carga pesada paguen menos impuesto debido ala obstruccién
indebido de comprobantes de pago La carencia de conciencia tributaria es otro factor
principal que genera la evasion tributaria ya que la gran mayoria de contribuyentes no
cuentan con una adecuada preparacion y consideran que el estado no es gjecutable en la
redistribucion de los ingresos publicos pues consideran que no existe una buena
distribucion de los recurso obtenidos Las atas tasas de impuestos influyen en laevasion
tributaria porque tenemos un elevado 18 % de IGV de un 30% Impuesto a la Renta lo
cua genera que las empresas de transporte de carga pesada no paguen todos los tributos
por parte de la SUNAT.

Para Enrique Falcone, (2011) El presidente del Comité Textil de la SNI, esta cifraes
muy preocupante “pues revela que contindan las maniobras que buscan eludir los
controles aduaneros para defraudar a fisco y perjudicar alaindustrialocal. Si no fuera
por la accion conjunta de los veedores (de la SNI) y funcionarios de Sunat y Aduanas,

toda esa mercancia hubiera ingresado al pais a precios atamente subvaluados”.

Preciso que entre enero y junio, €l valor de lasimportaciones declaradas detgjido plano
y tgjidos de punto ascendié a US$ 38.3 millones (valor FOB) cuando debi6 declararse
por US$ 51.3 millones. Es decir, se dejaron de declarar US$ 13 millones. No obstante,
la accidn en conjunto de autoridades y representantes del gremio textil advirtieron de
esta defraudacion tributaria y permitieron que € fisco reciba casi US$

53 millones adicionales por la mayor base imponible.

El directivo textil sefial6 que apesar de estos gjustes, |os valores por kilos declarados en
los productos textiles como los hilados de la India, ni siquiera cubren los precios

internacionales por kilos de sus correspondientes materias primas.

Falcone explicd que la mala declaracion es incentivada por algunas agencias aduaneras
y operadores de comercio para “sembrar” precios subvaluados y eludir los indicadores
deriesgo que manegja A duanas para determinadas mercancias sensibles al fraude. Agrego

gue si bien en estos casos se logré un alto nivel de deteccidn y de gjustes de



valor, lo malo es que las normas vigentes no sancionan severamente las “malas
declaraciones” pues las multas son muy bajas. Son de S/. 360 pero s los malos

importadores pagan de inmediato se reduce a S.36.

Y la situacion se empeora pues como las normas vigentes no aplican el concepto de
reincidencia, “el importador hace un calculo de costo-beneficio y prefiere hacer unamala
declaracion, pagar una pequefia multa y defraudar al fisco”. Por ello, Falcone recomendé

incrementar la multa en casos de reiteradas de faltas.

Seguin € contexto local:

Sunat (2014). Segun la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion
Tributaria se ha detectado que aproximadamente 62,000 contribuyentes estarian
generando una evasion de aproximadamente /.1, 000 millones entre Impuesto a la
Renta e Impuestos General alas Ventas (IGV).

L as acciones de fiscalizacion realizadas por laautoridad tributaria detectaron que unade
las modalidades maés frecuentes es el uso de facturas por gastos no deducibles.

De la muestra verificada durante las acciones de fiscalizacion del ente recaudador se
determind que & 50 por ciento de los contribuyentes, que estarian utilizando esta
modalidad, pertenecen a sector de servicios. El 26% de evasores estan en la actividad
industrial; el 18% en comercio; € 5% en e rubro de construccion y 1% a otras
actividades.

El estudio también revela que este comportamiento se presenta con mayor incidenciaen
gastos vinculados al consumo en restaurantes, audio y video, electrodomesticos,
muebles y prendas de vestir, entre otros. Parala Administracion Aduaneray Tributaria
estas cifras representan la existencia de un elevado uso indebido de comprobantes de
pago que otorgan derecho a crédito fiscal y ala deduccion de gastos. Ese es €l caso de
la Factura o Ticket-factura, que debe ser contabilizada y respaldar las compras que
guarden correlacion con el objetivo de obtener ingresos, debiendo limitarse a compras

del giro del negocio y que sean permitidos como deducibles para determinar larenta.



Dentro de este contexto, la Sunat a través de cruces de informacion, ha detectado que
algunos contribuyentes habrian deducido indebidamente como gastos los consumos
personales o familiares.

En virtud aestainformacién, se han iniciado accionesinductivasy de fiscalizacion a un
determinado grupo de contribuyentes a nivel nacional.

Adicionalmente, se prevé realizar diversas acciones como camparias informativas en los
siguientes meses, a fin de promover la correcta determinacion y cumplimiento de las
obligaciones tributarias y combatir la evasion mediante gastos personales o familiares

no vinculados a giro del negocio.

Cabe sefidar que adicionalmente el uso de esta modalidad esta penalizado con una
sancion equivalente a 50 por ciento del tributo omitido que haya generado lainclusion

de gastos no deducibles tributariamente.

Es importante indicar que los gastos registrados en la contabilidad deben cumplir con
ciertos requisitos para ser aceptados tributariamente en la Declaracion Anua del
Impuesto ala Renta.

Esasi que el texto delalLey del Impuesto alaRenta (LIR) sefidl a supuestos considerados
como Gastos No Deducibles tributariamente para determinar €l impuesto, entre ellos,
los Gastos Personales y de sustento del contribuyente y sus familiares (inciso a del
articulo 44° delaLIR).

INDECOPI (2009). Manifiesta Lainsercion de las MY PE en los mercados nacional es
e internacional es no sdlo depende de laformalizacion de estas empresas sino también de
S estas empresas pueden ofrecer “productos de calidad’ aceptables para competir en los
mercados. Para cualquier economia, las llamadas normas técnicas (o ‘standards’) son las
que establecen la ‘calidad y aceptabilidad de los productos. Una norma técnica para un
‘bien’ es el conjunto de requisitos de calidad y aptitud de uso de un producto, un proceso
0 un servicio. A traves de €ella, se persigue reducir la variabilidad, definir y clasificar
variedades, incrementar la compatibilidad, la intercambiabilidad, la comodidad de uso,

la seguridad, la proteccion de la salud, la proteccion del medio



ambiente, |la responsabilidad socia en € desempefio de activiOdades, €l desarrollo

econdmico sostenible y |a constante busqueda de la mejora continua

Segun INEI, (2013).El comercio a por menor destaco por € buen desempefio de las
ventas de otros productos en almacenes especializados como equipos de computo,
articulos de papeleria, celularesy accesorios. Laventade articulos de ferreteria, pinturas
y productos de vidrio mostré un importante avance por la comercializacion de articulos
ferreteros, productos para la construccion y mejoramiento del hogar. La venta de
productos textiles, prendas de vestir, cazado y articulos de cuero aumentd por
promaciones, descuentos y camparias. También crecio la venta de alimentos, bebidas y
tabaco en almacenes especializados; la comercializacion de productos farmacéuticos y
medicinales, cosméticosy articul os de tocador; la venta en almacenesno especializados
con surtido compuesto principa mente de alimentos, bebidas y tabaco (supermercados e

hipermercados) y la venta en los grandes almacenes.

2.2 Bases Tedricas.

2.2.1Teoriasdel Financiamiento

TeoriafinancieradeModigliani y Miller (1958), Estos autores fueron los primeros en
desarrollar un andlisis tedrico de la estructura financiera de las empresas cuyo objetivo
central es estudiar sus efectos sobre €l valor de lamisma.

La teoria tradicional plantea que la estructura financiera Optima sera aquella que
maximice el valor de mercado de laempresay minimice €l costo del capital.

Esta estructura de no ser apropiada puede representar unarestriccion alas decisiones de

inversion y por lo tanto, al crecimiento de laempresa.

Este andlisis constade dos etapas. en una primera etapa, establecen laindependenciadel
valor de la firma respecto a su estructura de financiamiento, en una segunda etapa, la
toma en consideracion del impuesto sobre € ingreso de las sociedades los conducen a
concluir que hay una relacion directa entre el valor de la empresa y su nivel de
endeudamiento.
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En ellaparticipan las variables deingresos, costos variables, costosfijos, depreciaciones,
intereses financieros, impuestos, costos de deuda, costos de capital. Todas estas
variablesinterrel acionadas permiten definir larentabilidad financiera de la organizacion.

Latesisde M&M se fundamenta en tres proposiciones las cuales son:

Proposicion | de M&M. Explica que € vaor de la empresa sdlo dependera de la
capacidad generadora de renta de sus activos sin importar en absoluto de donde han
emanado los recursos financieros que los han financiado; es decir, tanto el valor total de
mercado de una empresa como su costo de capital son independientes de su estructura
financiera, por tanto, la politica de endeudamiento de la empresa no tiene ningun efecto

sobre los accionistas (Bredley y Myers, 1993).

Proposicion |1 de M&M. Explica que la rentabilidad esperada de las acciones
ordinarias de una empresa endeudada crece equitativamente a su grado de
endeudamiento; es decir, € rendimiento probable que |os accionistas esperan obtener de
las acciones de una empresa que pertenece a una determinada clase, es funcion lineal de

larazon de endeudamiento (Brealey y Myers, 1993).

Proposicion 111 de M& M. Explica que la tasa de retorno de un proyecto de inversion
ha de ser completamente independiente a la forma como se financie la empresa, y debe
al menos ser igual a la tasa de capitalizacion que € mercado aplica a empresas sin
apalancamiento y que pertenece ala misma clase de riesgo de la empresa inversora; es
decir, latasade retorno requerida en la evaluacion de inversiones esindependiente de la

forma en que cada empresa esté financiada (Fernandez, 2003).

Teoriafinancierade Myersy Majluf, (1984) se encuentra entre las masinfluyentes
a la hora de explicar la decision de financiacion respecto a  apalancamiento
corporativo. Esta teoria descansa en la existencia de informacion
asimétrica (con respecto a oportunidades de inversiony activos actualmente
tenidos) entre las empresas Yy losmercados de capitales. Es decir, |os directores de
la organizacion a menudo tienen mejor informacién sobre el estado de la compafiia que
losinversores externos. Ademas de los costos de transaccion producidos por laemision
de nuevostitulos, las organizaciones tienen que asumir aquellos costos que son

consecuencia de la informacidn asimétrica.
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Para minimizar éstos y otros costos de financiacién, las empresas tienden a financiar
susinversiones con autofinanciacion, luego deuda sin riesgo, después deuda con riesgo,

y finalmente, con acciones.

Teoriafinanciera Pecking Order (Jerarquia de Preferencias).

Es e orden jerarquico en situaciones de informacién asimétrica. Proponen la existencia
de una interaccion entre decisiones de inversion y decisiones de financiamiento, las
cuales impactan positivamente 0 negativamente a la rentabilidad financiera de la
empresa ya que los inversionistas disponen de menos informacion comparada con sus
directivos, lo cual genera un problema de informacion asimétrica.

Seguin la teoria toma estas ideas para su desarrollo y establece que existe un orden de
eleccion de | as fuentes de financiamiento.

Seguin los postulados de esta teoria, 10 que determina la estructura financiera de las
empresas es la intencion de financiar nuevas inversiones, primero internamente con
fondos propios, acontinuaci 6n con deuda de bajo riesgo de exposicién como labancaria,
posteriormente con deuda publica en € caso gque ofrezca menor su valuacion que las

acciones y en ultimo lugar con nuevas acciones.

Para resumir € funcionamiento de la Teoria de la Jerarquia Financiera, Myers (1984)
formula cuatro enunciados que la sustentan:

a. Lasempresas prefieren la financiacion interna.

b. La tasa de reparto de dividendos estimada se adapta a las oportunidades de

inversion.

c. Aunguelapoliticade dividendos esfija, lasfluctuaciones en larentabilidad y las
oportunidades de inversion son impredecibles, con lo cua los flujos de cga

generados internamente pueden ser mayores 0 menores a sus gastos de capital.
Si serequiere de financiacion externa, laempresa emite primero los titulos més seguros

(esto es, primero deuda, luego titulos hibridos como obligaciones convertibles, y

recursos propios como ultimo recurso para la obtencién de fondos).
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Teoriafinanciera del Trade-off (Fuerzas Competitivas).

Sugiere que la estructura financiera optima de las empresas queda determinada por la
interaccion de fuerzas competitivas que presionan sobre las decisiones de
financiamiento. Estas fuerzas son | as ventgjas impositivas del financiamiento con deuda
y los costos de quiebra. Por un lado, como los intereses pagados por € endeudamiento
son generalmente deducibles de la base impositiva del impuesto sobre la renta de las

empresas, la solucién Optima seria contratar el maximo posible de deuda.
2.3 Marco conceptual

2.3.1 Financiamiento

Definicion

El financiamiento es e mecanismo € cual tiene por finalidad obtener recursos con €l
menor costo posible. Tiene como principal ventajalaobtencion de recursosy el pago en
anos 0 meses posteriores a un costo de capital fijo llamado interés, por 1o general es una

tasa de interés es compuesto o que significa que son capitalizados cada mes.

La gestion financiera consiste en administrar 10s recursos que se tienen en una empresa
paraasegurar que seran suficientes para cubrir |os gastos para que esta pueda funcionar.
En una empresa esta responsabilidad la tiene una sola persona: €l gestor financiero. De
esta manera podra llevar un control adecuado y ordenado de los ingresosy gastos de la

empresa.

Tipos definanciamiento
Para establecer los tipos de fuentes de financiamiento los autores estudiados tienen en
cuenta |as siguientes clasificaciones:
- Segun su nivel deexigibilidad.
- Segln su procedencia.
- Segln su procedencia
L os recursos financieros pueden ser propios 0 genos. Los primeros son los que fueron

puestos a disposicion de laempresa cuando se constituyd lamismay en principio no
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tiene que ser reembolsado, los segundos son los fondos prestados por elementos
exteriores alaempresa.
Seguin su nivel de exigibilidad estos pueden ser a corto o largo plazo sobre los que se

prestara mayor atencion.

Fuentes de financiamiento a corto plazo

La empresa tiene la necesidad del financiamiento a corto plazo para e desarrollo y
cumplimiento de sus actividades operativas.

El financiamiento a corto plazo consiste en obligaciones que se espera que venzan en
menos de un afno y que son necesarias para sostener gran parte delos activos circulantes
de laempresa, como efectivo, cuentas por cobrar e inventarios.

L as empresas necesitan unautilizacion adecuada de | as fuentes de financiamiento acorto
plazo para una administracion financiera eficiente.

El crédito a corto plazo es una deuda que generamente se programa para Ser
reembolsada dentro de un afo ya gue generalmente es mejor pedir prestado sobre una
base no garantizada, pues los costos de contabilizacion de los préstamos garantizados
frecuentemente son altos pero a su vez representan un respaldo para recuperar

Las empresas siempre deben tratar de obtener todo el financiamiento a corto plazo sin
garantia que pueda conseguir y esto es muy importante porque €l préstamo a corto plazo
sin garantias normalmente es mas barato que € préstamo a corto plazo con garantias.
También es importante que la empresa utilice financiamiento a corto plazo con o sin
garantias para financiar necesidades estacionades de fondos en aumento
correspondientes a cuentas por cobrar o inventario.

A continuacion se detallan las diferentes fuentes de financiamiento que pueden ser
utilizadas por las empresas:

Fuente de Financiamientoa L argo Plazo

Las fuentes de financiamiento alargo plazo, incluyelasdeudasalargo plazo y € capital.
Una deuda alargo plazo es usuamente un acuerdo formal para proveer fondos por mas
deun afo y lamayoria es para alguna mejora que beneficiara ala compafiay aumentara

las ganancias. Los préstamos a largo plazo usua mente son pagados de las ganancias.
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El proceso que debe seguirse en las decisiones de crédito para este tipo de
financiamiento, implica basarse en e andlisis y evaluacion de las condiciones
econdmicas de | os diferentes mercados, 1o que permitira definir la viabilidad econdmica
y financiera de los proyectos. El destino de los financiamientos a largo plazo debe

corresponder ainversiones que tengan ese mismo caracter.

Estructurade capital.

(Weston y Brigham, 1995), definen: "La Optima estructura de capital eslaquelograun

equilibrio entre e riesgo y e rendimiento y por tanto maximiza el precio de laaccion”.

(Miguel A. San Millan, 1998) plantea que no existe una estructura éptima de capital de
la empresa, pero si cabe estar de acuerdo en lo conveniente que resulta una estructura
donde los capitales permanentes, ya sean capitales propios o deuda, predominen sobre

la deuda a corto plazo.

La estructura de capital se refiere a todos los componentes de la seccion de pasivo y
capital de unafirma. En las inversiones turisticas se refiere ala forma como se aplican
las diferentes fuentes de financiamiento a la inversion total de un proyecto. En

consecuencia pueden distinguirse dos tipos fundamental es de fuentes fondos:

Aporte de los socios propietarios del proyecto: Es el monto de |os recursos financieros
aportados por personas juridicas y naturales que puedan ser promotores / propietarios

del proyecto

Créditos de ingtituciones financieras y emisién de obligaciones a largo plazo: La
participacion de crédito incluye las deudas en las que se ha incurrido por conceptos de
préstamos bancarios, emision de obligaciones (bonos) y cualquiera otra modalidad de

crédito a plazos para cubrir parte de lainversion necesaria.
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La Estructurade Financiamiento como deter minantedel costode Capital.

Los porcentajes de participacion en la estructura de capital son determinantes del grado
de riesgo en la inversién, tanto de los inversionistas como de los acreedores. Asi,
mientras mas el evada es |a parti cipacion de un determinado componente de la estructura
de capital mas elevado es €l riesgo de quien haya aportado |os fondos.

Las decisiones sobre estructura de capital se refieren a una seleccion entre riesgo y
retorno esperado. Las deudas adicionalesincrementan el riesgo delafirma; sin embargo,
el apalancamiento que se aflade puede resultar en més altos retornos de lainversion.
Segun (Giovanny E. Gomez, 2004) el costo de capital es la tasa de rendimiento que
debe obtener la empresa sobre sus inversiones para que su valor en e mercado
permanezcainalterado, teniendo en cuenta que este costo es también latasa de descuento
de las utilidades empresariales futuras, es por ello que e administrador de las finanzas
empresariales debe proveerse de las herramientas necesarias para tomar las decisiones
sobre las inversiones areadlizar y por ende las que mas le convengan ala organizacion.
El costo de capital es €l costo que ala empresa le implica poseer activos y se calcula
como €l costo promedio ponderado de las diferentes fuentes de financiacion de largo
plazo que esta utiliza para financiar sus activos.

En € célculo del costo de capital no se consideran los pasivos corrientes. Se calculacon
base alaestructurade largo plazo o estructura de capital. Generalmente se calculacomo
un costo efectivo después deimpuestos.

En e estudio del costo de capital se tiene como base las fuentes especificas de capital
para buscar los insumos fundamentales para determinar €l costo total de capital de la
empresa, estas fuentes deben ser de largo plazo, ya que estas son las que otorgan un

financiamiento permanente.

Los Factores implicitos fundamentales del costo de capital son:
El grado de riesgo comercia y financiero.

Las imposiciones tributarias e impuestos.

Laofertay demanda por recursos de financiamiento.
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A continuacion se expone | os diferentes costos que componen el costo de capital:

Costo de endeudamiento a largo plazo: Esta fuente de fondos tiene dos componentes
primordiales, e interés anual y la amortizacion de los descuentos y primas que se
recibieron cuando se contrgjo la deuda. El costo de endeudamiento puede encontrarse
determinando la tasa interna de rendimiento de los flujos de cagja relacionados con la
deuda. Este costo representa paralaempresa el costo porcentual anual deladeuda antes
de impuestos.
Costo de acciones preferentes. El costo de las acciones preferentes se encuentra
dividiendo € dividendo anual de la accion preferente, entre € producto neto de laventa
de la accion preferente.
Costo de acciones comunes. El valor del costo de las acciones comunes es un poco
complicado de calcular, ya que €l valor de estas acciones se basan en el valor presente
de todos | os dividendos futuros se vayan a pagar sobre cada accion. Latasaalacual los
dividendos futuros se descuentan para convertirlos a valor presente representa el costo
de las acciones comunes.
Costo delasutilidadesretenidas: El costo delas utilidades retenidas esté intimamente
ligado con e costo de las acciones comunes, ya que si no se retuvieran utilidades estas
serian pagadas alos accionistas comunes en forma de dividendos, se tiene entonces, que
el costo de las utilidades retenidas se considera como € costo de oportunidad de los

dividendos cedidos a | os accionistas comunes existentes.

El principal método paradeterminar el costo total y apropiado del capital esencontrar
el costo promedio de capital utilizando como base costos histdricos o marginales.

Como se aprecia, a cada fuente de financiamiento se le asocia un
costo, por lo que se pueden analizar cada una de ellas de forma independiente en
relacion a este, pero, también todos se interrelacionan en un solo costo que se le
denomina costo total o costo medio ponderado de capital para laempresa. Al
respecto, (Mascarefias, 2005), planteaque: "El costo medio ponderado de capital se

obtiene a  través de la combinacion de los
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costos individuales de cada fuente financieraalargo y medio plazo con sus respectivas
ponderaciones’.

El costo promedio de capital se encuentra ponderando € costo de cada tipo especifico
de capital por las proporciones historicas 0 marginales de cada tipo de capital que se
utilice. Las ponderaciones historicas se basan en la estructura de capital existente de la
empresa, en tanto que las ponderaciones marginales consideran las proporciones reales
de cada tipo de financiamiento que se espera a financiar un proyecto dado. Siempre €l
uso de una u otra fuente supone ademas de un costo, un rendimiento diferente. Inciden

en laestructurafinanciera, e rendimiento econdmico y € financiero.

Por lo general, un aumento de la rentabilidad del negocio Ileva consigo mayor riesgo.
(Mascarefias, 2005), sefidlaque € riesgo es la variabilidad asociada con una corriente
de beneficios esperados por € inversor, analizando €l riesgo econdmico y financiero
como riesgos fundamental es que influyen sobre |os beneficios de la empresa.
Coincidiendo con é, otros autores que le anteceden en € analisis como, (Suarez,
1993); (Weston y Brigham, 1995); (Bolten ,1996); (Jordan, 1999); (Reyes, 2001). El
riesgo de unainversion se calcula através de la desviacion standard, que mide la
dispersion de una variable con respecto a su valor medio o valor esperado, (Gonzélez
J, 1999). Losinversionistas tienen en cuentalarelacion riesgo - rendimiento en el
mercado y tratan de obtener |os mayores rendimientos con el minimo de riesgo, para

lograrlo forman carteras de valores, diversificando el riesgo de losactivos.

Té minosreacionados:

Capital fijo: esla correspondiente a una parte del capital productivo que, participando
del proceso productivo, transfiere su valor por partes a nuevo producto, a lo largo del

ciclo productivo, a medida que se va desgastando.
Interés: es un indice utilizado para medir larentabilidad de |os ahorros e inversiones asi

también el costo de un crédito bancario por g emplo crédito hipotecario para la compra

delavivienda. Se expresa como porcentaje referido a total de lainversién o crédito.
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Crédito: es una operacion financiera donde una persona presta una cantidad
determinada de dinero a otra persona en la cual, este Ultimo se compromete a devolver
la cantidad solicitada en el tiempo o plazo definido segun las condiciones establecidas
para dicho préstamo mas los intereses devengados, seguros y costos asociados si 10s
hubiera.

Rentabilidad: Relacion existente entre |os beneficios que proporciona una determinada
operacion o cosa y la inversion o e esfuerzo que se ha hecho; cuando se trata del
rendimiento financiero; se suele expresar en porcentajes.

Inversion: Accion deinvertir una cantidad de dinero, tiempo o esfuerzo en una cosa

Mercado: son todos los consumidores potenciales que comparten una determinada
necesidad o deseo y que pueden estar inclinados a ser capaces de participar en un

intercambio, en orden a satisfacer esa necesidad o deseo.

Apalancamiento: es e término utilizado dentro de la rama financiera que hace
referenciaa grado en que una empresa depende de la deuda, es decir, qué tanto es que
una empresa llega a recurrir durante su tiempo de vida de los préstamos, ya sean a

personas externas o terceros.

Préstamo: Un préstamo es unaoperacion mediantelacual unaentidad financiera (banco
u otraentidad financiera) pone a nuestra disposi cion una cantidad determinadade dinero

mediante un contrato.

2.3.2 Tributos

Definicion

Significa tanto € tributar, o pagar Impuestos, como el sistema
0 régimen tributario existente en una nacion. La tributacion tiene
por objeto recaudar los fondos que e Estado necesitapara su

funcionamiento pero, segun la orientacion ideol 6gica que se siga, puede
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dirigirse también hacia otros objetivos: desarrollar ciertas ramas productivas,

redistribuir la Riqueza, etc.

Latributacion es considerada un problema tanto econdémico como politico, pues en ella
confluyen aspectos referidos a ambos campos de actividad: por una parte estan los
efectos de la tributacién sobre las actividades productivas, sobre e nivel de Gasto del
Estado y el Equilibrio de sus presupuestos, y sobre la Distribucion de la Riqueza; por
otra parte estan las formas de consenso o0 de decision politica que se utilizan para
determinar la magnitud, estructuray tipo de los impuestos que se cobran.

En términos generales, tributo es una prestacion obligatoria a favor del Estado o de las
personas juridicasindicadas por éste, que afectan al patrimonio delos obligadosy cuyo
destino es el financiamiento de los fines estatales. Este enfoque de tributo, generamente
admitido por la doctrina contemporanea del Derecho tributario, especialmente por €l

derecho latinoamericano, ha sido sintetizado por HECTOR VILLEGAS en la siguiente
definicion: tributos son las prestaciones en dinero que € Estado exige en gercicio de su
poder de imperio, en virtud de una ley y para cubrir los gastos que demanda la
satisfaccion de necesidades publicas. Villegas, (2003).

Principiosdela Tributacién y su significacion

Principio delaLegalidad

Es un principio que procede de las luchas contra e estado de dominio absoluto, de
acuerdo con las doctrinas inglesa y norteamericana, en é se sustenta la necesidad de la
aprobacién parlamentaria de los impuestos para su validez. El principio de lalegalidad
se fundamenta en el postulado que establece: No taxation withoutre presentation, en esta
afirmacion coinciden e pensamiento economico liberal y e pensamiento juridico-

politico contractualista.
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Principio de lgualdad o Equidad Tributaria.

Principio como postulado fundamental de la tributacion ha tenido y tiene un notable
desarrollo cientifico en base a elaboraciones juridicas y economicas. En laobrade Smith
se identifica con € canon de las facultades, mientras en la obra de J. Stuart mill, igual
gue en otros autores, se planteaintegrado en las doctrinas del sacrificio. Modernamente
laigualdad se estructura en € principio de la capacidad contributiva, entendida en el

marco de una politica de bienestar.

Principio dela Economicidad y la Eficiencia Impositiva.

De acuerdo con este principio toda contribucion tributaria se debe establecer de forma
tal que la cantidad de dinero que sobra de los bolsillos del pueblo exceda o menos
posible delaque hagaentrar en el tesoro del estado, es decir, que su costo de recaudacion
sea minimo. Situacion que se traduce en niveles de eficiencia fiscal atribuible a cada
impuesto en relacion con los demas.

La ineficiencia de un impuesto es susceptible de ser medida por la diferencia de los

excedentes de gravamenes correspondiente a situaciones con y sin € impuesto.

Principio dela Neutralidad.

Es, en su génesis, labandera de |as finanzas liberal es, se ha observado en su contra, que
todos los impuestos producen ef ectos para métricos en la economia de mercado, 1o que
ha servido de base para que se utilice el impuesto no solo y no siempre para cubrir gastos
publicos, sino también para el logro de propdsitos como la redistribucion del ingreso, la
estabilizacion, la reasignacion de los recursos, y con estos la promocion del desarrollo.
No obstante, este principio no ha perdido su total vigencia en los hechos, ni es

incompartible con los propositos antes sefial ados.
Las finanzas modernas se plantean que & impuesto no debe provocar, en e mercado,

otras modificaciones que las internacionales respecto a los fines de la politica fiscal

implementada en cada periodo.
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Principio dela Comodidad en & Pago.

El principio de lacomodidad en € pago del impuesto plantea que todo impuesto debe
ser recaudado en €l tiempo y forma que sea conveniente para el contribuyente pagarlo.
La percepcion del impuesto en € tiempo y modo que disponga €l legislador o la
administracion fiscal, produce una sustraccion de dinero de laliquidez necesaria para

cumplir con la obligacion legal.

Clasificacion:

Conforme a la clasificacion més aceptada por la doctrina'y € derecho positivo, los
tributos se dividen en:

- Impuestos; la prestacién exigida a obligado es independiente de toda actividad
estatal relativaaédl.

- Tasas, existe una especia actividad del estado materializado en la prestacion de un
servicio individualizado en €l obligado.

- Contribucion especia; existe también una actividad estatal que es generadora de

una especia beneficio parael [lamado acontribuir.

- Tributos vinculados: La obligacién depende de que ocurra un hecho generador que
es siempre € desempefio de una actuacion estatal requerido al obligado .Conforme a
esta clasificacion serian tributos vinculados LA TASA Y LA CONTRIBUCION
ESPECIAL.

-Tributos no vinculados. En cambio, €l hecho generador estatotal mente desvinculado
de cuaquier tipo de actuaciéon estatal. El impuesto seria, por lo tanto, un tributo no

vinculado.
Clasificacion De Los Tributos.
La clasificacion juridicamente més perfecta es la que divide alos tributos en no

vinculados y vinculados.

En lostributos no vinculados; No existe conexién del obligado con actividad estatal
alguna que se singularice a su respecto o que lo beneficie .Por ello e hecho imponible
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consistira en un hecho o situacion que , segun la valoracion del legislador , tenga la
idoneidad abstracta como indice o indicio de capacidad contributiva.por g emplo poseer
unarenta, realizar un gasto .En tal caso, la obligacion tributaria sera cuantitativamente
graduada conforme a los criterios que se crea mas adecuados para expresar en cifras
concretas, cudl seraladimensién méas adecuada de su obligacion

En los tributos vinculados; El hecho imponible esta estructurado en forma tal, que
consiste en unaactividad o gasto a cargo del estado de que algunaforma se particulariza
en el obligado o repercute en su patrimonio. En estos tributos vinculados, debe tenerse
en cuenta la actividad o gasto a cargo del estado que se particulariza o produce efectos
beneficiantes con respecto a obligado .por gemplo; la actividad del registro de
automotores, de lareparticion que vela por lasalud publica del organismo encargado de
obras viales, de la caja que otorga beneficios sociales, de la entidad estatal que, por si
misma 0 por concesionarios, construye y conserva una via especial de comunicacion).

Se advierte una notoria disparidad dentro de los tributos vinculados, por cuanto:

- En agunos (Tasas), la obligacion surge ante la mera particularizacion de una
actividad administrativa o jurisdiccional del estado con respeto a obligado, sin que
juridicamente interese su requerimiento del servicio ni de su beneficio como
consecuencia de é .En consecuencia de é .En consecuencia, €l hecho imponible es la
prestacion del servicio, gue en nuestra opinion, debe ser siempre efectiva.

- En otros tributos vinculados; (contribuciones especiales) existe una actividad o
gasto estatal productores de un beneficio en el obligado y esa actividad beneficiante
opera como hecho imponible del tributo. No interesa, sino tan solo el incremento
patrimonial en los bienes del obligado al pago.
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2.3.2 El Impuesto

En la exposicion de motivos del Modelo de Codigo tributario para América Latina se
explica que las categorias de tributo deben definirse prescindiendo de los elementos
comunes ya mencionados en la definicién genéricadel tributo.

Ladefinicion del impuesto presenta dificultades ya que éste responde casi estrictamente

a esos elementos comunes.

Sin embargo, la comision redactora del Modelo crey6 conveniente dar como elemento
propio y de carécter positivo € de la independencia entre la obligacion de pagar €
impuesto y laactividad que € estado desarrolla con su producto.

El profesor Vadés costa , afirma con razén que € impuesto es € tributo tipico por
excelencia .El que presentamejor generd , estambién e més importante de las finanzas
actualesy € quetienemasvalor cientifico , razones por las cuaesladoctrinale presenta

preferencia atencion.

Del impuesto podemos definirlo como €l tributo exigido por el estado aquienesse halan
en las situaciones considerados por laley como hechos imponibles viendo estos hechos
imponibles gjenos atoda actividad estatal relativos a obligado.

Al decir que € tributo es exigido aquienes se hallan en las situaciones consideradas por
la ley como hechos imponibles queremos significar que el hecho generador de la
obligacion de tributar esta rel acionado con la persona o bienes del obligado. Este hecho
generador elegido como generador , no es un hecho cualquiera de la vida sino que esta
caracterizado por su naturalezareveladora, por lo menos, delaposibilidad de contribuir
en alguna medida al sostenimiento del estado .Si bien la valoracién del legislador es
discrecional , debe estar idealmente en funcién de la potencialidad econdmica de cada
uno , es decir , de acuerdo a su capacidad contributiva , en segundo lugar puede verse
gue ese hecho generador es totalmente gjeno a una actividad estatal determinada. El
impuesto se adeuda pura 'y simplemente por e acaecimiento del hecho previsto en la

norma que se refiere auna situacion relativa al contribuyente.
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A.- Naturaleza Juridica.- El impuesto no tiene méas fundamento juridico que lo
justifique que la sujecion a la potestad tributaria del estado. Es ademés una institucion
de derecho publico. El impuesto es unaobligacion unilateral coactivamente por el estado
en virtud de su poder de imperio. Se podria agregar que € impuesto es un hecho
institucional que va necesariamente unido a la existencia de un sistema social fundado,
en la propiedad privada o que a menos reconozca el uso privado de ciertos bienes . Ta
sistema importa la existencia de un érgano de direccion en cargado de satisfacer las

necesidades publicas.

B.-FUNDAMENTO ETICO -POLITICO.- La doctrina financiera se ha preocupa
desde antiguo por encontrar un fundamento ético —politico que justifique las exigencias
impositivas del estado. Entre | as teorias del fundamento del impuesto tenemos.

Teoria del precio del cambio; €l impuesto no es otra cosa que una compensacion que
satisfacen los contribuyentes por 10s servicios que les presta el estado.

Teoriade la prima de seguro; Lo que los individuos pagan mediante €l impuesto es una
contraprestacion por la seguridad que €l estado brinda a personas y a bienes.

Teoria de la distribuciéon de la carga publica; la impositiva es consecuencia de la
solidaridad social. Esa solidaridad socia es la que todos |os miembros de la comunidad

guetienen el deber de sostenerla

C.-EL TRIBUTO COMO GENERO Y SU FUNDAMENTO JURIDICO.- El

tributo es el concepto fundamental del derecho tributario, que como sefiala GONZALES
GARCIA, tropieza con dos dificultades fundamentales. Su carécter abstracto y €l ser un
concepto género que comprende gue otro que le procede en el tiempo y le aventgja en
importancia, e impuesto. Una dificultad adicional, la sefialada por BRAVO CUCCI en
el sentido que € tributo parece formar del sistema de los fundamentos obvios, esto es,
dar por obvios determinados conceptos por estimarlos verdades inmutables sobre las

cuales no hay nada que afadir ni investigar.

Nada méas algado de la realidad BARROS DE CARVALHO, Identifica hasta seis

acepciones del concepto tributo:
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1) El tributo como cuantia en dinero.

2) El tributo como prestacion correspondiente a un deber juridicadel sujeto pasivo.
3) El tributo como derecho subjetivo del que estitular activo.

4) El tributo como relacion juridicatributaria.

5) El tributo como normajuridica

6) El tributo como norma, hecho y relacion juridica. De estos conceptos cuatro son

identificados por BRAVO en el ordenamiento nacional.

A los distintos significados que puede adoptar € concepto de tributo que demuestra la
necesidad de profundizar en su andlisis einvestigacion, le procede amodo de | os autores
una cuestion que pone en crisis €l propio concepto de tributo. Breves lineas a propdsito
de la orientacién doctrinal en este aspecto. El tributo es €l género y sus especies: €
impuesto, latasay la contribucion especia. ¢Cud es el elemento nuclear que hace que
estas tres especies tributarias formen parte de un Unico concepto? Una primera opcion,
solo una nocion formal del tributo, como prestacion patrimonia impuesta con € fin de
conseguir un ingreso, existiendo en tal nocién el elemento necesario pero no suficiente
en € caso de las tasas y contribuciones, en las cuales debera de complementarse con
otros principios como € beneficio o € de provocacion del costo. Los autores antes
mencionados, ademas de lanocion formal de tributo, sefidlan ala capacidad contributiva
actiia como fundamento del impuesto y la contribucion de mejoras, en € sentido que

aguél se exige a quien exterioriza una determinada capacidad

TRIBUTACION EN EL PERU

Clasesdetributos

Los tributos se clasifican en tasas, contribuciones especiales e impuestos, que pueden
diferenciarse con arreglo a sus respectivos hechos imponibles (supuestos de larealidad

en los que se aplica cada tributo):

- Tasas: su hecho imponible consiste en la utilizacion privativa o € aprovechamiento
especia del dominio publico, la prestacién de servicios o larealizacion de  actividades
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en régimen de derecho publico que se refieran, afecten o beneficien de modo particular
al contribuyente, cuando los servicios o actividades no sean de solicitud o recepcion

voluntaria paralos contribuyentes, o no se presten o realicen por e sector privado.

- Contribuciones especiales: su hecho imponible consiste en la obtencion de un
beneficio o de un aumento del valor de los bienes del obligado tributario como
consecuencia de la realizacion de obras publicas o del establecimiento o ampliacion de

servicios publicos.

- Impuestos: son tributos exigidos sin contraprestacion, cuyo hecho imponible esta
constituido por negocios, actos o hechos de naturaleza juridica o econdmica que ponen

de manifiesto la capacidad econémica del contribuyente.

- Cotizaciones: Se denomina cotizacion a las cuantias que los trabajadores deben

ingresar a estado en concepto de aportacion ala seguridad social.

De estas tres figuras tributarias, € impuesto es, dejos, la méas importante, ya que es la
gue genera una mayor recaudacion. Dado que € Estado espafiol tiene una estructura
descentralizada y esta organizado en distintos niveles de gobierno, cabe distinguir €
sistemaimpositivo estatal, el autonomicoy el local.

Como se crean o imponen lostributos

Se crean mediante Ley (aprobada por € Congreso de la Republica), por Decreto
Legidativo (delegacion otorgada por €l Congreso hacia € Poder Ejecutivo), mediante
Ordenanza Municipal (aprobada en sesion de Concejo Municipal).

Poder tributario

Facultad que tiene el estado de crear, modificar y derogar tributos con el objetivo d
captar los recursos con los que pueda cumplir los altos fines del estado y |a satisfaccion

de necesidades publicas.
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Clases

El poder Tributario como facultad estatal, es de dos clases, estas son:

Poder Tributario Originario.- Es aquel poder natural que tiene €l estado y que de
acuerdo a marco lega esegjercido, conforme alaestructura estatal esel poder legislativo
quien tiene la facultad de crear, modificar y derogar tributos, es €, € Illamado a €
gjercicio de dicha potestad dada a través de sus el ectores o representados, en |os estados

de derecho es general esta atribucion a poder legislativo esta facultad.

Poder Tributario Derivado.- Es e desempefio de dicho poder por organismos del
estado tenientes una del egacion de facultades, en el caso del Peru este poder derivado o
tiene e Ministerio de Economiay finanzas por |a especializacion en materiatributariay
es este organismos estatal e encargado del gercicio del poder tributario no como un

poder originario sino mediante la del egacion de funciones.
Es también las municipalidades y todo tipo de entes estatales que pueden crear tributos

como tazasy contribucion estos gjercitan el poder tributario originario del estado através

de una delegacion de poderes.
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Té minosreacionados:

Contraprestacion: Servicio 0 pago que una persona 0 entidad hace a otra en

correspondencia a que harecibido o debe recibir.

Base imponible: Labase imponible es en definitiva la magnitud que se utiliza en cada

impuesto para medir la capacidad econémica del sujeto.

Contribuyente: Se define contribuyente tributario como aguella persona fisica con
derechos y obligaciones, frente aun ente publico, derivados de los tributos. Es quien esta

obligado a soportar patrimonia mente el pago de
los tributos (impuestos, tasas o contribuciones especiales), con e fin de financiar a
Estado.

Impuesto: Los impuestos son cargas obligatorias que las personas y empresas tienen
gue pagar para financiar a estado. En pocas palabras. sin los impuestos € estado no
podria funcionar, ya que no dispondria de fondos para financiar la construccion de
infraestructuras, prestar |os servicios publicos de sanidad, educacion, defensa, sistemas

de proteccion social.

Régimen tributario: Conjunto de leyes, reglas y normas que regulan la tributacion de

| as actividades econémicas.

Recaudacion: es aquel que se aplica al acto que realiza un organismo, normamente €l
Estado o € gobierno, con el objetivo de juntar capital para poder invertirlo y usarlo en

diferentes actividades propias de su caracter.

Derogar: a procedimiento a través del cual se dgja sin vigencia a una disposicion
normativa, ya sea de rango de ley o inferior. La derogacion es, por tanto, la accion

contraria ala promulgacion.

Tributo : son ingresos publicos de derecho publico que consisten en prestaciones
pecuniarias obligatorias, impuestas unilateralmente por e Estado, exigidas por una
administracion publica como consecuenciade larealizacion del hecho imponiblea que
laley vincule en € deber decontribuir.
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I11.- Metodologia
3.1 Tipoy nivel deinvestigacion delatesis

3.1.1 Tipo deinvestigacion

En el presente estudio, dadalanatural eza de | as variables materia de investigacion tendra
caracter cuantitativo debido a que los datos a buscar mediante caracteristicas se dgjaran
conforme se encuentran sin entrar ala manipulacion de los mismos, esta responde auna

investigacion por objetos.

3.1.2 Nivel deinvestigacion
El nivel deinvestigacion se dice que es descriptivo debido a que solo se halimitado a

describir las principales caracteristicas de las variables en estudio.

3.1.3 Disefio delainvestigacion
El disefio de investigacion aplicado es No experimental debido a que se realizd sin
manipular deliberadamente las variables, se observo e fendmeno tal como se mostro

dentro de su contexto.

3.2 Poblacion y muestra:

3.2.1 Poblacion:

Siguiendo el método de investigacion cientifica, la poblacién esta representada por 50
empresas del sector y rubro en estudio.

3.2.2 Muestra

Lamuestrano aeatoria por conveniencia corresponde a 15 empresas del mismo sector

poblacional.
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3.3 Operacionalizacion de lasvariables

Variable Definicion Definicion Escala de
Complementaria conceptual operacional: medicion
Indicador es
Afos de | 1-5afios
constituida ,6-10 afios 0 mas
de 10
Son agunas de las Afos
Perfil delasempresas | caracteristicas de las | Formaidaddela | Si o No.

empresas

empresa

Actudmente la
empresa se
encuentra

En actividad o
estacionario

Cuantas personas
trabgian en la
empresa

2 a 5
trabgjadores,6-10,
mas de 10
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Variable Definicion Definicion operacional Escalade
principal conceptual medicion
Como satisface las NOMINAL:
necesidades de capital Bancos, Cmac,
Ed pymeso
mercado
informal.
Sehasolicitado créditoen | NOMINAL:
e 2014 Si
no
Recibi6 apoyo oportunode | Nominal:
Segln &l El financiamiento | |a entidad financiera S
financiamiento | es el mecanismo No
de laempresa el cual tiene por
finalidad obtener | Quéfactores, limitan la Nominal:
recursos con el obtencién del crédito al Documentacion
menor costo sector comercio, en el rubro | incompleta,
posible. venta deropa Registro en
centrales de
riesgo
Fatade
garantias
Problemas de
liquidez
Quédeseariaencontrar en | Nominal:
las entidades financieras Asesoria
especializada en
los créditos,

Tasas deinterés
preferenciales
Plazos de gracia
Menos exigencias

de garantias
Agilidad en los
créditos.

Cree Usted que €l sector Nominal:

comercio esta desatendido | Si

por € estado No
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Variable principal

Definicion
conceptual

Seguin latributacion
de laempresa.

Es una prestacion
obligatoria a favor
del Estado o de las
personas juridicas
indicadas por éste,
gque dafectan d
patrimonio de los
obligados y cuyo
destino e €
financiamiento de
los fines estatales

Definicion
operacional Escala de medicion
Cdémo ve usted € Nominal:
nivel tributario del | Alto,
sector comercio medio,

Bajo.
Quétipode Nominal:
comprobantede Facturas
pago emitesu boletas
empresa ticket

otros
Cumple Nominal:
regularmentecon | S
la declaracion No
pago de sus Algunas veces
tributos

L as declaraciones
detributos que
realiza su empresa
antela SUNAT

Nominal
Ud. personamente
lo hace, 1o hace un
contador

Hasido Nominal
sancionado por la | Si
administracion No
tributaria alguna
vez
Tienedeudas NOMINAL:
tributariasala Sl(por faltade
SUNAT liquidez)

Si (por

desconocimiento de
sanciones tributarias)
No
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3.4 Técnicas einstrumentos

3.4.1Técnica

Lainvestigacion hard uso de la técnica de la encuesta.

3.4.2 Instrumento:

Se utilizarda como instrumento e cuestionario, pre establecido para e recojo de
informacion relacionada a perfil del propietario y perfil de la empresa, a
financiamiento, capacitacion y rentabilidad de la publicidad en las empresas.

3.5 Plan deandlisis

De acuerdo ala naturaleza de mi investigacion el andlisis de los resultados se tabularan
haciendo uso de la estadistica descriptiva y tomando como soporte |os programas de

Word y Excd y paralaelaboracion de las Diapositivas se hara uso de Power Point.
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3.6 Matriz de consistencia ldgica

En;rnocg?grg;:lel Objetivo Obj etivos especificos Variable
Cudes son las | Determinar las | Objetivos especificos:
principales a Determinar las Financiamiento

principales
caracteristicas  de
Financiamientoy la
tributacion de las
empresas del sector
comercio rubro venta
deropaen laciudad
de Piuraen € aio
2014.

caracteristicas  del
financiamiento y la
tributacion de las
empresas del sector
comercio rubro venta
deropaen laciudad
de Piuraen € afo
2014.

principales
caracteristicas del
financiamiento de las
empresas del sector
comercio rubro venta
deropaenla ciudad
de Piuraen € afo
2014.

b) Determinar las
principales
caracteristicas de la
tributacion de las
empresas del sector
comercio rubro venta
deropaenla ciudad
de Piuraen € afo
2014.

Tributacién
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3.7 Principios Eticos

Los principios fundamentales y universales de la ética de la investigacion con seres
humanos son: respeto por las personas, beneficenciay justicia. Los investigadores, las
instituciones y de hecho, la sociedad estan obligados a garantizar que estos principios se
cumplan cada vez que se redliza unainvestigacion con seres humanos.

Respeto por las personas

Se basa en reconocer la capacidad de |as personas paratomar sus propias decisiones, es
decir, su autonomia. A partir de su autonomia protegen su dignidad y su libertad. El
respeto por las personas que participan en la investigacion (mejor “participantes” que
“sujetos”, puesto esta segunda denominacion supone un desequilibrio) se expresa a

través del proceso de consentimiento informado, que se detalla mas adel ante.

Esimportante tener una atencion especial alos grupos vulnerables, como pobres, nifios,
marginados, prisioneros Estos grupos pueden tomar decisiones empujados por su

situacion precaria o sus dificultades para salvaguardar su propiadignidad o libertad.

Beneficencia

La beneficencia hace que el investigador sea responsable del bienestar fisico, menta y
socia del usuario. De hecho, la principal responsabilidad del investigador es la
proteccion del participante. Esta proteccion es més importante que la busgueda de nuevo
conocimiento o que € interés personal, profesiona o cientifico de la investigacion.
Implica no hacer dafio o reducir los riesgos a minimo, por lo que también se le conoce

como principio de no maleficencia.

Justicia

El principio dejusticia prohibe exponer ariesgos aun grupo parabeneficiar aotro, pues
hay que distribuir de forma equitativa riesgos y beneficios. Asi, por ggemplo, cuando la
investigacion se sufraga con fondos publicos, los beneficios de conocimiento o
tecnol dgicos que se deriven deben estar a disposicion de toda la poblacién y no sblo de
los grupos privilegiados que puedan permitirse costear el acceso a esos beneficios
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IV. Resultados

Tablal
1. ¢Afos de constituida laempresa?

Alternativas Frec. %
1a5anos 3 20%
6 a 10 anos 6 40%
Mas de 10 afios 6 40%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

El 20% de |as empresas encuestadas tienen de 1 a 5 afios de antigtiedad, otro 40% tienen
de 6 a 10 afios de antigliedad, mientras que e 40% tienen mas de diez afios de

antigliedad.

Graficol

Wla5afos ®6allafios ™ masde 10afios

Grafico 1: Representacion porcentual de los afios de constituida de la empresa.

Fuente: Tablal. Elaboracion: propia
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Tabla?2

2. ¢su empresa esformal?

Alternativas Frec. %
Si 15 100%
No 0 0%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Seguin los resultados el 100% de las empresas Si es formal.

Grafico 2

ES| ENO =

0%

Grafico 2: Representacion porcentual de laformalidad de las empresas.
Fuente: Tabla2. Elaboracion: propia
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Tabla3

3. ¢su empresa se encuentraen...?

Alternativas Frec. %
En actividad 15 100%
Estacionario 0 0%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Segun los resultados € 100% de las empresas se encuentra en actividad.

Grafico 3

e W En uctvidad @ Eslaciunaria m

——

Grafico 3: Representacion porcentua de la actividad de la empresa.
Fuente: Tabla3. Elaboracion: propia
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Tabla4

4.- {Cuantas personas trabajan en su empresa?

Alternativas Frec. %
De2a5 2 13%
De6all 6 40%
Més de 10 7 47%
Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Seguin los resultados €l 13% de colaboradores es de 2 a 5 en cuanto a 40% de las
empresas tiene de 6 a 10 personas laborando, mientras que e 47% tiene més de 10
personas a su cargo.

Gréfico 4

EDe2a5 ®mDe6al0d EMasdel0

Grafico 4: Representacion porcentual del N. de trabajadores de la empresa.
Fuente: Tabla4. Elaboracion: propia
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Tabla5b

5. ¢Cudl es el cargo que ocupa Ud. en laempresa?

Alternativas Frec. %
Propietario 8 54%
Gerente 0 0%
Administrador 2 13%
Representante legal 0 0%
Otro 5 33%

Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Segun los resultados € 54% dice ser €l propietario en las empresas, en tanto el 13% es
el administrador y e otro 33% tiene otro cargo.

Graficos

M Propietario  Gerente m Administrador

Representante legal ® Otro

0%

Grafico 5: Representacion porcentual del trabajador encuestado de la empresa.
Fuente: Tabla5. Elaboracion: propia
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Tabla6

6. ¢Cuantos afios de experiencia tiene Ud. en el manejo del sector comercio?

Alternativas Frec. %

1-2 afos 2 13%

3-5 afios 7 47%

6-10 afos 3 20%

Mas de 10 afios 3 20%
Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Seguin los resultados € 13% tiene 1 0 2 afos de experiencia en manegjo del sector
comercio, e 47% de 3 a5 afos, mientras que otro 20% tiene experienciaen un promedio
de 6 a 10 afios, e 20% restante tiene méas de 10 afios de experiencia en manejo del

mencionado sector.

Grafico 6

B 1-2 afios ®3-5afios ®6-10afios ' Masde 10 afios H

Grafico 6: Representacion porcentual de la experiencia de mangjo en e mencionado sector.
Fuente: Tabla6. Elaboracion: propia
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Tabla7

7. ¢Coémo acostumbra usted a satisfacer las necesidades de capital?

Alternativas Frec. %
Bancos 4 27%
CMAC 5 33%
Edpymes 6 40%
Ongs 0 0%
Mercado informal 0 0%

Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

El 27% de |as empresas acostumbran a satisfacer las necesidades de capital por medio
de crédito en bancos, €l 33% através de Cgjas Municipales, €l 40% en Edpymes.

Grafico 7

B CMAC ®BANCOS ®Edpymes © ONGs ® Mercado informal

0% 0%

Grafico 7: Representacion porcentua de la satisfaccién de capital haciala empresa.
Fuente: tabla. 7 Elaboracion: propia.



Tabla8
8. ¢solicitd crédito en € 20147

Alternativas Frec. %
Sl 7 47%
NO 8 53%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

De las empresas encuestadas se manifiesta que el 47% si solicito crédito en € afio
2014. En cuanto a 53% determinalo contrario.

Grafico 8

=S| mNO

Grafico 8: Representacion porcentual de solicitud de crédito en el afio por parte de la entidad.
Fuente: tabla. 8 Elaboracion: propia



Tabla9

9. ¢Recibid apoyo oportuno de la entidad financiera?

Alternativas Frec. %
S 6 40%
NO 9 60%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Se recibi 6 apoyo oportuno por parte de | as entidades financieras un 40%, en tanto un
60% ocurrio lo contrario.

Grafico9

mSl mENO

Grafico 9: Representacion porcentual del apoyo oportuno de las entidades financieras.
Fuente: tabla.9 Elaboracién: propia
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Tabla 10
10.- ¢Qué desearia encontrar en las entidades financieras?

Alternativas Frec. %
ASESORIA ESPECIALIZADA EN LOS CREDITOS 5 34%
TASAS DE INTERES PREFERENCIALES 2 13%
PLAZOS DE GRACIA 3 20%
MENOS EXIGENCIA DE GARANTIAS 2 13%
AGILIDAD EN LOS CREDITOS 3 20%
Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

El 34% de los empresari os encuestados desearian encontrar asesoria especializadaen los
créditos, €l 13% tasas de interés preferenciales, el 20% plazos de gracia, € 13% querria
encontrar menos exigencia de garantias y un 20% anhelaria encontrar agilidad en los

créditos.

Grafico 10

= ASESORIA ESPECIALEZADA EN
LOS CREDITOS

= TASAS DE INTERES

= PLAZOYS DE (GRACLA

MENDS EXIGENCIA DE
GARANTIAS

= AGILIDAD EN LOS CREDITOS

Grafico 10: Representacidn porcentual de lo que se desearia encontrar en las entidades financieras.
Fuente: tabla. Elaboracion: propia
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Tabla 11

11.- ;Quéfactorescree usted limitan la obtencion del crédito del sector comer cio?

Alternativas Frec. %
Documentacién incompleta 4 27%
Registro de centrales de riesgo 0 0%
Faltade garantias 6 40%
Capacidad de pago 5 33%
Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Seguin los resultados a un 27% de las empresas les limitan la obtencion del crédito por
documentaci on incompleta, aun 40% les limitan por falta de garantiasy a 33% restante
les limitan por capacidad de pago.

Grafico 11

B Documentacionincompleta ™ Registro de centrales de riesgo

Falta de garantias capacidad de pago

Grafico 11: Representacion porcentua de lalimitacion de obtencion al crédito para el sector comercio.
Fuente: Tablall. Elaboracion: propia
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Tabla 12
12. scree Ud. que @ sector esta desatendido por el estado?

Alternativas Frec. %
Si 10 67%
No 5 33%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Seguin los resultados el 67% de las empresas cree que € sector comercio esta
desatendido por e estado, mientras que e otro 33% opina que no.

Grafico 12
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Grafico 12: Representacion porcentual del criterio de los empresarios segun la atencién por parte del
estado hacia €l sector.
Fuente: Tabla12. Elaboracion: propia
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Tabla 13
13. ;Como ve Ud. € nivel tributario en €l sector comercio?

Alternativas Frec. %
Alto 6 40%
Medio 4 27%
Bajo 5 33%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Segun los resultados e 40% de las empresas ve que € nive tributario del sector
comercio es ato, un 27% observa que € nivel tributario del sector comercio es bajo, y
el 33% restante ve en término medio e nivel tributario dentro del sector comercio.

Grafico 13

B Alto ®Bajo ¥ Medio

Grafico 13: Representacion porcentual del nivel tributario haciala empresa.
Fuente: Tabla13. Elaboracion: propia
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Tabla 14
14. ¢Quétipo de comprobante de pago emite suempresa?

Alternativas Frec. %
Facturay boleta de venta 8 53%
Boleta 7 47%
Ticket 0 0%
Otro 0 0%

Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Las empresas del sector comercio rubro venta de ropa de la ciudad de Piura en estudio,
de acuerdo al régimen tributario a cua estan sujetos, el 53% emiten facturas y boletas

de venta, mientras que e 47% s0lo entregan boletas de venta

Grafico 14

B Facturay boleta deventa ®Boleta ™ Ticket Otro

0%_ 0%

Grafico 14: Representacién porcentual de la emisién de comprobantes de pago.
Fuente: Tabla14. Elaboracion: propia
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Tabla 15

15. ¢cumpleregular mente con las declaracionesy pagos detributos?

Alternativas Frec. %

Si 14 94%
No 1 6%
Algunas veces 0 0%

Total 15

100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

El 94% de | os encuestados cumpl e oportunamente con las declaraciones y pagos de sus

tributos, mientras que e 6% manifiesta solo declarar en la fecha correspondiente y

realizar el pago en los dias posteriores.

Grafico 15

mSl mNO

Grafico 15: Representacion porcentual de las declaracionesy €l pago de tributos.
Fuente: Tabla15. Elaboracion: propia
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Tabla 16
16. ¢Quién realiza las declaraciones de tributos de su empresa antela Sunat?

Alternativas Frec. %

Ud. personamente lo hace 6 40%

Lo hace un contador 9 60%

Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Segun las declaraciones de tributos que se realizan ante la Sunat son realizados en un
60% por un contador, y segun el 40% lo realizan personal mente.

Grafico 16

B Usted personalmente lohace ™ Lo hace uncontador ™

Grafico 16: Representacidn porcentual de quienes son los que realizan las declaraciones de tributos ala
SUNAT.
Fuente: Tabla16. Elaboracion: propia
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Tabla 17

17. ¢ha sido sancionado por la administracion tributaria algunavez?

Alternativas Frec. %
Si 4 27%
No 11 73%
Total 15 100%
Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

El 27% de |as empresas encuestadas manifesto haber sido sancionada por la Sunat en

alguna oportunidad, mientras que el 73% indico no haber sido sancionado.

Grafico 17

“SI *NO *

Grafico 17: Representacion porcentua de las sanciones que han recibido las entidades por parte de la

SUNAT.
Fuente: Tabla17. Elaboracion: propia
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Tabla 18

18. ¢tienedeudastributariasala Sunat?

Alternativas Frec. %

Si por fatadeliquidez 4 27%

Si por desconocimiento 0 0%

No 11 73%
Total 15 100%

Fuente: cuestionario aplicado. Elaboracion: propia

Segun |os contribuyentes encuestados manifiestan en un 73% no adeudar a Sunat. En
cuanto a un 27%, mantenia deudas tributarias en € afio 2014.

Grafico 18

B 5i por falta de liguidez

| 51 par descaracimiento
o las sanciones
tributarias

M

Grafico 18: Representacion porcentual de las empresas si es que mantienen deudas tributarias con la
SUNAT.
Fuente: Tablal. Elaboracion: propia



4.1 Anélisisdelosresultados

Tablal

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

El 20% de las empresas encuestadas tienen de 1 a 5 afos de
antiguiedad, otro 40% tienen de 6 a 10 afios de antigliedad,
mientras  que el 40% tienen més de diez afios de antigliedad.

Segun los resultados e 100% de las empresas Si es formal.

Seguin los resultados @ 100% de |as empresas se encuentra en
Actividad.

Seguin los resultados € 13% de colaboradoresesde 2 a5 en
Cuanto a 40% de las empresas tiene de 6 a 10 personas
laborando, mientras que e 47% tiene mas de 10 personas a su

cargo.

Segun los resultados e 54% dice ser €l propietario en las
empresas, en tanto el 13% es el administrador y €l otro

33% tiene otro cargo.

Seguin los resultados € 13% tiene 1 0 2 afios de experiencia en
manejo del sector comercio, el 47% de 3 a5 afnos, mientras que
otro 20% tiene experiencia en un promedio de 6 a 10 afos, €
20% restante tiene més de 10 afios de experienciaen mangjo del
mencionado sector.

El 27% de las empresas acostumbran a satisfacer las necesidades

de capital por medio de crédito en bancos, € 33% através de
Caas Municipales, e 40% en Edpymes.
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Tabla 8

Tabla 9

Tabla 10

Tabla 11

Tabla 12

Tabla 13

Tabla 14

De |las empresas encuestadas se manifiesta que € 47% s solicitd
crédito en € afo 2014.en cuanto a 53% restante determina lo

contrario.

Se recibi6 apoyo oportuno por parte de las entidades financieras

un 40%, en tanto un 60% ocurrio lo contrario.

El 34% de los empresarios encuestados desearian encontrar
asesoria especializada en los créditos, € 13% tasas de interés
preferenciales, el 20% plazos de gracia, € 13% querria encontrar
menos exigencia de garantias y un 20% anhelaria encontrar

agilidad en los créditos.

Seguin los resultados aun 27% de las empresasles  limitan la
obtencién del crédito por documentacion incompleta, a un 40%
les limitan por falta de garantiasy a 33% restante les limitan por

capacidad de pago.

Seguin los resultados € 67% de lasempresas cree  que € sector
comercio esta desatendido por e estado, mientras que e 33%

opinague no.

Segun los resultados €l 40% de las empresas determina que €

nivel tributario del sector comercio es alto, un 27% observa que
el nivel tributario del sector comercio esbgjo, y & 33% en término

medio.

Seguin los resultados el 53% de las empresas emiten facturas y

boletas de venta, mientras que &l 47% solo emiten boletas.
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Tabla 15

Tabla 16

Tabla 17

Tabla 18

El 94% de los encuestados cumple oportunamente con las
declaraciones y pagos de sus tributos, mientras que e 6%
manifiesta sdlo declarar en la fecha correspondiente y realizar €

pago en los dias posteriores.

Segun las declaraciones de tributos que se realizan ante |a Sunat
son realizados en un 60% por un contador, y segun & 40% lo

realizan persona mente.

El 27% de las empresas encuestadas manifestd  haber sido
sancionada por la Sunat en alguna oportunidad, mientras que €l

73% indicd no haber sido sancionado.
El 73% de | os contribuyentes encuestados manifestd no adeudar

a Sunat, mientras que el 27% mantenia deudas tributarias en el
ano 2014.
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Cuadro 1

ITEMS

TABLA
NO

COMENTARIOS

JARos de constituida la
empresa?

El 20% de las empresas encuestadas
tienen de 1 a 5 anos de
antigiiedad, otro 40% tienende6al10
anos de antigiiedad, mientras que €l
40% tienen més de diez afos de
antigiiedad.

¢Su empresa esformal?

Seguin los resultados e 100% de las

empresas Si esformal.

¢Su empr esa actualmente
se encuentra en estado...?

Seguin los resultados € 100% de las
empresas se encuentra en actividad.

¢Cuantas per sonas
trabajan en su empresa?

Segun los resultados e 13% de
colaboradores es de 2 a 5 en cuanto
al 40% de las empresas tiene de 6 a
10 personas laborando, mientras que
el 47% tiene mas de 10 personas a su
cargo.

Fuente: Tablas1, 2, 3, 4.
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Cuadro 2

ITEMS TABLA COMENTARIOS
NO
Seguin losresultados el 54% dice ser
¢Cuél esel cargo que 5 el propietario en las .errllpreﬁas, en
ocupa Ud.enla ernpresa’? tanto d 13% es & administrador Yy d
otro 33% tiene otro cargo.
Seguin los resultados € 13% tiene 1
0 2 afos de experiencia en mangjo
i 5 del sector comercio, €l 47% de3 a5
cCuantos afnos de
experienciatieneUd. en € 6 anos, mientras que otro 20% tiene
mane o dellsector experienciaen un promedio de6a 10
comer cio?
anos, el 20% restante tiene mas de 10
anos de experiencia en manegjo del
mencionado sector.
El 27% de las empresas
acostumbran a sdatisfacer las
/Como acostumbra usted . necesidades de capital por medio de
a satisfacer las crédito en bancos, el 33% através de
necesidades de capital ? . -
Cgas Municipaes, & 40% en
Edpymes.
De las empresas encuestadas se
¢Solicité crédito en e 3 man!flesta que & 47% s solicito
20147 crédito en e afio 2014.en cuanto al
53% determinalo contrario.

Fuente: Tablasb, 6, 7,8
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Cuadro 3

ITEMS

TABLA
NO

COMENTARIOS

¢Recibio apoyo oportuno
delaentidad financiera?

Se recibié apoyo oportuno por parte
de las entidades financieras un 40%,

en tanto un 60% ocurridé o contrario.

¢Qué desearia encontrar
en las entidades
financieras?

10

El 34% de Ilos

encuestados desearian  encontrar

empresarios

asesoria  especiadlizada en los
creditos, e 13% tasas de interés
preferenciales, el 20% plazos de
gracia, € 13% querria encontrar
menos exigencia de garantias y un
20% anhelaria encontrar agilidad en
los créditos.

¢Qué factores cree usted
l[imitan la obtencion de
crédito del sector
comer cio?

11

El 27% de los encuestados
consideran que las limitaciones para
la obtencion de créditos se deben a
documentacion incompleta, e 40%
por falta de garantias y € 33% por

capacidad de pago.

¢Cree Ud. que €l sector
esta desatendido por €
estado?

12

Seguin los resultados € 67% de las
empresas cree que e  sector
comercio esta desatendido por €
estado, mientras que e 33%

Fuente: Tablas9, 10, 11, 12
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Cuadro 4

ITEMS TABLA COMENTARIOS
NO
Seguin los resultados € 40% de las
empresas ve que € nivel tributario
¢Comove Ud. & nivel 13 del sector comercio es alto, un 27%
tributario en €l sector _ _ _
comer cio? observa que € nivel tributario del
sector comercio es bgo, y e 33%
considera en término medio.
Seguin los resultados e 53% de las
cQuétipode 14 empresas emiten facturas y boletas,
comprobantedepago mientras que el 47% solo emiten
emite su empresa?
bol etas.
El 94% de los encuestados cumple
oportunamente con |as declaraciones
<Cumple regularmente y pagos de sus tributos, mientras que
con las declaracionesy 15 el 6% manifiesta solo declarar en |a
agos detributos? . ,
pag fecha correspondiente y realizar €
pago en los dias posteriores.
Seguin las declaraciones de tributos
_ gue se redlizan ante la sunat son
¢Las declaraciones de )
tributos que realiza su 16 realizados en un 60% por un
empresa ante la sunat contador, y segin e 40% lo realizan
personal mente.

Fuente: Tablas 13, 14, 15,16
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Cuadro 5

ITEMS

TABLA
NO

COMENTARIOS

¢Hasido sancionado por la
administracion tributaria
algunavez?

17

El 27% de las empresas encuestadas
manifestd haber sido sancionada por
la Sunat en aguna oportunidad,
mientras que € 73% indico no haber

sido sancionado.

Tienedeudastributariasa
la SUNAT

18

El 73% de los contribuyentes
encuestados manifesté no adeudar a
Sunat, mientras que el 27% mantenia

deudas tributarias en € ano 2014.

Fuente: Tablas 17,18.
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V. CONCLUSIONES

1.

En lo relacionado a financiamiento de las empresas del sector comercio, rubro
venta de ropa de la ciudad de Piura en estudio, se han obtenido los siguientes
resultados. El 27% de las empresas acostumbran a satisfacer las necesidades de
capital por medio de crédito en bancos, € 33% através de Cajas Municipales, €
40% en Edpymes. El 34% de los empresarios encuestados desearian encontrar
asesoriaespecializadaen los créditos, el 13% tasas deinterés preferenciales, e 20%
plazos de gracia, €l 13% querria encontrar menos exigencia de garantias y un 20%
anhelaria encontrar agilidad en los créditos. El 27% de los encuestados consideran
gue las limitaciones para la obtencion de créditos se debe a documentacion
incompl eta, €l 40% por faltade garantiasy € 33% por capacidad de pago. (Objetivo
especifico 1).

Las empresas del sector comercio rubro venta de ropa de la ciudad de Piura en
estudio, de acuerdo a régimen tributario al cua estan sujetos, € 53% emiten
facturasy boletas de venta, mientras que &l 47% sblo entregan boletas de venta. El
94% de los encuestados cumple oportunamente con las declaraciones y pagos de
sustributos, mientras que el 6% manifiestasolo declarar en lafechacorrespondiente
y redizar el pago en los dias posteriores. El 27% de las empresas encuestadas
manifesté haber sido sancionada por la Sunat en alguna oportunidad, mientras que
el 73% indico no haber sido sancionado. El 73% de los contribuyentes encuestados
manifesté no adeudar a Sunat, mientras que € 27% mantenia deudas tributarias en
el afio 2014. (Objetivo especifico 2).
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ANEXO 1

LY
et L

c AT =

PRIV ESTIIATY COA T Cr 10 A T a3 AMCill 0=
CHIMEBOTE

Sefior empresario:

Reciba Usted mi cordia saludo:
Agradeceré su participacion respondiendo alas preguntas del presente cuestionario, €
cua permitirarealizar mi Tesistitulada:

CARACTERIZACION DEL FINANCIAMIENTO Y LA TRIBUTACION DE
LAS EMPRESAS DEL SECTOR COMERCIO RUBRO VENTA DE ROPA DE
LA CIUDAD DE PIURA, DEL ANO 2014.

Encuestador: FLORES RAMOSDACIA LISETTE Fecha: 05/09/ 2015.

Instrucciones. Sirvase a marcar con una “X” la opcion que usted considera la

correcta.

|.- RESPECTO AL PERFIL DE LA EMPRESA
1.- Aflosde constituida la empresa
a)labafos b) 6al0 afos c) Méasde 10 afios

2.- ¢Su empresa esformal?
aSs b) No

3.- ¢ SU empresa se encuentra...?
a) En actividad b) Estacionario

4.- ;Cuantas personastrabajan en su empresa?
a)De2a5 b) de6al0d c)MasdelO
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II. RESPECTO ALOSDATOSDEL EMPRESARIO
5.- ¢Cual es € cargo que ocupa Ud., en laempresa?
a) Propietario b) Gerente ¢) Administrador d) Representante legal €) Otro

6.- ¢Cuantos afos tiene de experiencia en manejo del sector comercio?

a) 1-2afos b)3-5afosc) 6 - 10 afos d) Mas de 10 afios

[1l. RESPECTO AL FINANCIAMIENTO
7.- ¢COmo acostumbra usted a satisfacer las necesidades de capital ?
a) Bancos b) CMAC c¢) Edpymes d) ONGs €) Mercadoinformal

8.- ¢Salicito crédito en € 20147
aS b) No

9.- ¢Recibi6 apoyo oportuno de la entidad financiera?
a S b) No

10.- ¢Qué desearia encontrar en las entidades financieras?
a) asesoria especializada en los créditos b) tasas de interés preferenciales
c) plazosdegracia d) menos exigencias de garantias

€) agilidad en los créditos

11.- ;Quéfactores cree Ud., limitan la obtencion del crédito al sector comer cio, en
el rubro venta deropa?

a) Documentacion incompleta b) Registro en centrales de riesgo

c) Faltade garantias d) capacidad de pago.

12.- ¢Cree Usted que @ sector comer cio esta desatendido por € estado?
aS b) No
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IV.RESPECTO ALOSTRIBUTOS

13. ;Como ve usted @ nivel tributario del sector comercio?
a) Alto b) bajo
c) medio

14. ;Quétipo de comprobante de pago emite su empresa?

a) Facturas y boletas b) boletas
C) ticket d) otros

15. ¢Cumpleregularmente con la declaracién y pago de sustributos?
a) Sl b) NO c) Algunasveces
16. Lasdeclaracionesdetributos querealiza su empresa antela SUNAT:
Usted personamente lo hace () Lo hace un Contador ( )
17. ¢(Ha sido sancionado por laAdministracion Tributaria alguna vez?
SI() NO()
18. Tienedeudastributariasala SUNAT.
Sl: por fatadeliquidez ( )
Sl: por desconocimiento de las sanciones tributarias. ()

NO ()

Gracias por su apoyo en la investigacion
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.- ACTIVIDADES

ANEXO 2

CRONOGRAMA GANTT

ACTIVIDADES Meses
Aqgo. Set Oct.

Presentacion del Proyecto de Tesis | X

Recoleccion de informacion X X

Elaboracion del informe de Tesis X X
Presentacion del Informe de Tesis

Sustentacion de Tesis
Il.- PRESUPUESTO

BIENES
Detalle Cantidad Unidad Precio
de Medida q.
Dispositivo USB 01 Unidad 35.00
TOTAL 9. 35.00
SERVICIOS
Detalle Cantidad Unidad Precio
de Medida Unitario Total
Internet 50 Horas 1.00 50.00
Movilidad 20 Pasgjes 15.00 300.00
Impresiones 90 Hojas 0.10 9.00
Fotocopiado 270 Hojas 0.10 27.00
Asesoria 1,700.00
TOTAL 9. 2,086.00
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I11.- RESUMEN DEL PRESUPUESTO

RUBRO IMPORTE
Bienes 35.00
Servicios 2,086.00
TOTAL S. 2,121.00

IV.FINANCIAMIENTO
Totamente Autofinanciado por el alumno investigador.
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